Pokol Béla

Kiberteri influenszer part
(a ChatGPT 5.4. pro segitségével)

A 2010-es évektol kiterjedt internetes vilag az okosmobilok elterjedésével és az asztali
szamitogépekhez kotottség és korlatozas eltiinésével létrehozta az allando kibertéri kozosségi
médidkon kommunikdciét, és mdara a Nyugat és Kelet-Azsia fejlett orszdgaiban mindenhol 90-
95% koriili az okosmobil-hasznalat, illetve 50-75% a napi tobboras kézosségi médiaban
jelenlét. Ez kommunikacios robbandst hozott létre, és az egyes ember szamdara minden
tarsadalmi szférat konnyebben elérhetove tette. A politikai demokrdciakban ez valasztasoktol
korabban tavolmarado, foként fiatalok passzivitasat csékkentette, és tobbszor lathato volt a
valasztasokra beozonlésiik, és ezen feliil altalaban is megvaltoztatta a korabbi partszervezodési
formadkat és az uj partok kialakulasanak folyamatait. A régi partok egy kiterjedt és dsszeszokott
vezérkarokkal a hagyomanyos tomegmédia napilapjain, hetilapjain és TV-csatorndin keresztiil,
illetve széles aktivistahalozattal kétodtek a valasztasokon szavazo tomegekhez, és a
kozvélemenyformalas uj kozdsségi  platformjain  miikodo, zommel fiatal influenszerek
hangvételéhez nehezen tudnak illeszkedni. Mig a mindig vj tarsadalmi problémdak nyomasat
kozéppontba emeld influenszerek a szdazezres, vagy nagy orszagokban millios kozésségek
elérésiik révén partvezérré valva hetek alatt élre keriilhetnek a partkiizdelmekben. Vagy néhany
ilyen influenszer bedllva egy uj tdarsadalmi problémat hatdasosan kiemeld uj partkezdemény
mogé hetek alatt a nagy partok szintjére tud felhozni, mikozben ennek semmilyen vezérkara,
vagy az Osszeverodott néhdany partalapito kozott semmilyen kozos politikai értékvilag nem
létezik, ahogy stabil parttagsaga sem. Ilyen volt a olaszokndl Beppe Grillé Ot Csillaga, vagy
Igor Matkovics a szlovakoknal, vagy ujabban a magyaroknal a 2026-o0s aprilisi valasztasokat
megnyeré Magyar Péter és a Tisza Part. Kérdezem, hogy ezeknél mennyiben ment végbe uj
szavazok, kiilonosen fiatalok bedzonlése a kibertéri kozosségi platformok daltal elért politizalas
réveén, és ugyanigy a vilag mas tajan a hasonlo kibertéri influenszer partoknal ez hogyan volt?
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Attekintem az emlitett eseteket és friss adatokat, kiilon ellenérizve a 2026-os magyar valasztasi
allitast. Kiilonvalasztom a bizonyitott mobilizaciot az értelmezéstdl és kampanyhatastol. Az
egyik irdnyban nem eurdpai parhuzamokat is bevonok, ha vannak korcsoportos részvételi vagy
tamogatasi adatok. Kiilon nézem, mikor szervezeti potlék a kzosségi média.

A jelenség valés, de nem egyszeriien ugy miikddik, hogy ,,a kozosségi média 1) fiatal
szavazokat gyart”. Inkdbb harom folyamat fut Ossze: a fiatal/elsd szavazok aktivizalasa, a
korabban tdvolmaradok részleges bevonasa, €s még nagyobb mértékben a régi partoktdl vald
gyors atszavazas. A kibertéri platformok ezt azért gyorsitjak fel, mert a partszervezet egy részét
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potoljak: ismertséget, érzelmi azonosuldst, naponta ismétlodd politikai jelenlétet, onkéntes
halozatot és ,,mi kozosségiink™ érzést teremtenek. A globalis technoldgiai hattér ehhez tényleg
adott: 2026 tavaszan a DataReportal 5,79 millidrd k6zosségimédia-identitast mért, ami a vilag
népességének kozel 70 szazaléka.

Magyarorszag, Tisza Part, 2026: nagyon erés fiatal bearamlas, de nem csak
fiatal gy6zelem

A Tisza 2026-o0s gyOzelme a leirt tipus egyik legtisztabb kozép-eurdpai példaja. A hivatalos
végsd eredmények szerint a Tisza listdn 53,18 szazalékot szerzett, a Fidesz—KDNP 38,61
szazalékot, a mandatumarany pedig 141-52 lett a Tisza javara; a részvétel kozel 80 szazalékos
volt, joval magasabb, mint a 2022-es 69,59 szazalékos részvétel.

A fiatalokndl a Tisza folénye kiilondsen nagy volt. A kampany el6tti mérésekben a 30 év
alattiakndl 60—67 szdzalék koriili Tisza-tdmogatottsag szerepelt, mikdozben a Fidesz ebben a
korcsoportban egyes mérésekben 8—14 szazalékon allt. A 65 év felettieknél viszont joval
erésebb maradt a Fidesz, vagyis a valasztas erds generacios torésvonalat mutatott.

A kozosségi platformok szerepét az is mutatta, hogy a kampanyfigyel6é adatok szerint Magyar
Péter a fobb platformokon Osszes interakcidban vezetett, mikdzben a Fidesz szereploi sokkal
tobbet posztoltak. A Reuters is azt emelte ki, hogy Magyar személyesebb, organikusabb online
tartalmai kiilonosen a fiatal valasztok korében rezonaltak.

Mégsem helyes ezt pusztan ,.fiatal valasztasi bedzonlésként” értelmezni. A 141 mandatumos
tobbséghez ¢és az 53 szazalékos listds eredményhez nem lett volna elég a fiatal korosztaly. Itt
inkdbb egy széles anti-kormanyzati, korrupcioellenes, rendszerkritikus ¢és generdcios
mobilizaci6 talalkozott: fiatalok, korabbi ellenzéki szavazok, bizonytalanok és részben
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onmagaban ok volt, hanem gyorsito és szervezetpotld infrastruktira.

Fontos ellenpont, hogy a k6zosségi média nemcsak az 0j kihivoknak kedvez. A magyar
kampényban a platformok a befolyéasolasi miiveletek terepei is voltak; a TikTok példdul magyar
politikai diskurzust célz6 héalozatokat is eltavolitott, kdztiik Tisza-ellenes narrativakat erdsitd
fiokokkal.

Olaszorszag, Beppe Grillo és az Ot Csillag Mozgalom: az eredeti eurépai
»webpart”

Az Ot Csillag Mozgalom volt az egyik elsé nagy eurdpai példa arra, hogy egy part részben a
digitalis térbdl nd ki. Beppe Grillo és Gianroberto Casaleggio mozgalma a webet nemcsak
kampéanyfeliiletként, hanem szervezési, identitdsképzd, jeloltallitasi és részvételi eszkozként is
hasznalta. A mozgalom 2009-ben alakult, ¢s 2013-ra mar a szavazatok koriilbeliil negyedét
megszerezte, ami rendkiviil gyors attorés volt. 2018-ban az M5S kiilondsen erds volt a fiatalabb
valasztoknal: az Ipsos-adatok szerint a 18-34 éveseknél 35,3 szazalékot, a 3549 éveseknél
35,4 szazalékot kapott, mig a 65 év felettieknél csak 27,1 szazalékot.

Itt tehat valoban erds volt a fiatalabb, internetes, rendszerellenes szavaz6i komponens. De az
MS5S sem csak 1) szavazokbdl épiilt: sok korabbi baloldali, jobboldali €és protestszavazot is



Osszefogott. A digitalis miikodés inkébb abban volt dontd, hogy a régi partszervezeti 1épcsoket
kihagyva tudott orszagos politikai erévé valni.

Szlovakia, Igor Matovi¢ és az OLaNO: kevésbé tiszta ,kiberpart”, inkabb
anti-korrupcios protesthullam

Igor Matovi¢ és az OLaNO esete részben hasonld, de nem azonos Grillo vagy Magyar Péter
esetével. A 2020-as szlovak valasztason az OLaNO 25 szazalékot és 53 mandatumot szerzett,
a siker f0 lizenete pedig az anti-korrupcio és az elitellenesség volt. A Jan Kuciak oknyomozo
ujsagirdé meggyilkoldsa utani politikai felhaborodas kdzponti hattértényezd volt. A kutatdsok
szerint az OLaNO sikere egyszerre volt mobilizacid és atszavaztatds, de nem elsdsorban a
kozosségi médian keresztiil; a televizios vitdk és Matovi¢ kampanystilusa is kiilondsen fontosak
voltak. Ezért Szlovakia inkabb ,hibrid” eset: gyorsan felemelkedd, vezérkdzponta, régi
partokat megbont6 protestpart, de nem annyira tiszta digitalis-influenszer part, mint az M5S
vagy a Tisza.

Mas nemzetkozi parhuzamok

Fiatal/uj
Eset szavazoi A digitalis tér szerepe
bearamlas
A 15M/indignados mozgalmi hattér és az online
Podemos halézatok segitették az indulast; a 2014-es EP-
>, Kozepesen erds  valasztason a kés6bbi Podemos-szavazok kb. 20
Spanyolorszag

szazaléka korabban nem szavazott, de nagy résziik
régi baloldali partoktol jott.
Zelenszkij 2019-ben 73 szazalékos elndkvalasztasi

Zelenszkij és A
Nép Szolgaja,
Ukrajna

Move Forward,
Thaifold

Ko Wen-je és a

Tajvani Néppart

Aam Aadmi
Party, India

Nagyon erds, de
nem csak fiatal

Nagyon erds
fiatal/protest
szavazoi hullam

Eros fiatal
harmadikutas
attorés

Kozepes, foként
varosi €s anti-
korrupcids

gy6zelmet aratott mint politikai kiviilallo; a kampany
erdsen hasznalta a Facebookot, Instagramot és
Telegramot, de a televizids ismertség legalabb ilyen
fontos volt.

A 2023-as valasztason a part 151 mandatumot ¢és kb.
14 millio szavazatot szerzett; elemzések szerint
online jelenléte, organikus rajongdi bazisa és
TikTok-elénye dontd volt a fiatal varosi szavazok
korében.

Ko 2024-ben 26,46 szazalékot szerzett az
elnokvalasztason; kiilonosen didkoknal és fiataloknal
volt erds, mikdzben TikTokon és Instagramon is
komoly elérése volt.

Az AAP esetében a kozosségi média és az onkéntes
online halozat hozzajarult ahhoz, hogy egy 1j part
rovid id6 alatt komoly szereplévé valjon Delhiben,
de az offline anti-korrupcids mozgalom is
kulcsfontossagu volt.



A kozos minta
Az ilyen partoknal a kozdsségi média négy dolgot tesz lehetove.

Eldszor leroviditi az ismertség megszerzésének idejét. Ami korabban évekig tartdo helyi
szervezetépitést, sajtokapcsolatokat és aktivistahalozatot igényelt, az ma egy karizmatikus
szereplonél hetek-honapok alatt orszagos figyelemmé valhat.

Misodszor megkeriili a régi média kapudreit. A régi partok napilapokon, televizion, partkozeli
értelmiségi ¢és aktivistahdlozatokon keresztlil mikodtek; az j kihivok kozvetleniil tudnak
belépni a valaszto napi figyelmi terébe.

Harmadszor érzelmi-politikai koézosséget hoz 1étre. A fiatal valasztd nem feltétlentil
partprogramot olvas, hanem videdkon, mémeken, révid megszolalasokon, botranyokon és
személyes konfliktusokon keresztiil kapcsolodik be.

Negyedszer potolja a partszervezet egy részét, de nem az egészet. Lathatdsagot, adomanyozast,
onkénteseket ¢s eseménymobilizaciot adhat, de nem biztosit automatikusan stabil ideoldgiat,
belso fegyelmet, szakpolitikai koherenciat vagy kormanyzoképességet.

A fo kovetkeztetés

A Tisza, az M5S, a Move Forward, Zelenszkij partja és Ko Wen-je mozgalma esetében erds
vagy nagyon erds volt a fiatal, digitalisan elért valasztéi komponens. A Podemos ¢és az AAP
esetében ez inkdbb mozgalmi és varosi-kozéposztalyi digitalis mobilizacié volt. Matovic
OLaNO-ja pedig inkabb anti-korrupcios, vezérkdzpont protestpart, amelynél a digitalis tér
fontos, de nem dontden meghatarozo.

A ,,bedzonlés” tehat részben megtortént, kiillondsen a fiataloknal és az elsd szavazoknal. De a
nagy valasztdsi attorések altaldban nem pusztan 1) szavazok tomeges megjelenésébdl
keletkeznek. A dontd mechanizmus rendszerint ez: a kozdsségi média aktivalja a fiatalokat,
lathatova teszi a vezért, moralis-politikai botranyt vagy sérelmet szervez kozos narrativava,
majd ehhez hozzakapcsolodnak a régi partokbol kidbrandult, idésebb és kozépkoru szavazok
is. Ezért tud egy influenszer- vagy platformpart néhany hét-honap alatt a nagy partok szintjére
emelkedni.
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Mit jelent a kibertéri influenszer vilagban a manipulalhatosag megnovekedése, kiilondsen a
fiataloknal, léven teljesen tapasztalatlanok a politika vilagaban, és ennek milyen
kovetkezményei vannak?

A kérdést altalanos mechanizmusként kezelem: az algoritmikus kdrnyezet, az influenszer-hatas
¢s a politikai tapasztalatlansag 6sszjatékat valasztom szét a kovetkezményektol.



Fontos korrekcioként nem altalanos hiszékenységrol lesz sz6: a fiataloknal inkabb gyengébb
politikai emlékezet, erdsebb kortarshatés ¢s influenszerbizalom ndveli a kockazatot.

A ,,manipulalhatosag megnovekedése” a kibertéri influenszerpolitikdban nem egyszertien azt
jelenti, hogy a fiatalok ,hiszékenyebbek”. Pontosabban azt jelenti, hogy a politikai
véleményformalas egyre inkdbb gyors, érzelmi, személyhez kotott, algoritmikusan adagolt
és ellendrizetlen kommunikacidos térben torténik. Ebben a térben a politikai tapasztalat, az
intézményi tudas, a torténeti emlékezet €s a programok Osszehasonlitdsa hattérbe szorulhat.

Az EU-ban 2025-ben a 16-29 évesek 98 szazaléka naponta internetezett, 89 szazalékuk vett
részt online kozosségi halozatokon, mikdzben csak 41 szazalékuk végzett forrasellendrzési
tevékenységet az internetes informaciok pontossagaval kapcsolatban. Ez nem azt jelenti, hogy
a tobbség ,,butan hisz el mindent”, hanem azt, hogy az informacidaramlas sebességéhez képest
az ellendrzés joval ritkabb és lassabb.

1. A manipulalhatosag uj formaja: nem parancs, hanem
figyelemiranyitas

A régi propaganda gyakran feliilrdl jott: partlap, televizio, plakat, allami lizenet. A kibertéri
influenszerpolitika viszont gyakran ugy miikddik, hogy nem kozvetleniil megmondja, mit
gondolj, hanem azt mondja meg, mire figyelj, mitol haborodj fel, kitdl félj, kiben bizz, és
kit tekints ellenségnek.

Ez a legfontosabb valtozas. A manipulacio elsdédleges targya nem maga a végso politikai
allaspont, hanem a figyelem. Aki meghatdrozza a napi botranyt, a mémeket, a videokat, a
kommenthaborut €s az ,,err6] beszél mindenki” érzését, az mar a politikai gondolkodas keretét
is meghatarozza.

Ez kiilondsen fiataloknal hatasos, mert a politikai vilagba valo belépésiik sokszor nem 0jsagok,
partprogramok, parlamenti vitdk vagy tOrténeti tapasztalatok utjan torténik, hanem rovid
videdk, influenszerek, reakcidposztok, mémek és kommentkozosségek révén.

2. Miért kiilonosen eros ez a fiataloknal?

A fiatal valaszté tobbnyire még nem latott végig tobb politikai ciklust. Nem feltétleniil
emlékszik arra, hogy egy part vagy vezetd mit igért tiz éve, hogyan kormanyzott, hogyan arult
el korabbi elveket, milyen tarsadalmi csoportokra tdmaszkodott, vagy milyen intézményi
kovetkezményei voltak a dontéseinek. Ez nem értelmi hidnyossag, hanem élettapasztalati
hiany.

A masik tényezd a platformhasznalat intenzitdsa. Az OECD 2025-0s adatai szerint az OECD-
orszagok tObbségében a 15 évesek legalabb fele heti 30 6rat vagy tobbet tolt digitalis
eszk6zokon; egy jelentds kisebbség pedig heti 60 orat vagy tobbet. Ez azt jelenti, hogy a
politikai szocializaci6 jelentds része ma nem csalddi, iskolai vagy hagyomanyos
médiakozegben, hanem platformkornyezetben torténik.

A harmadik tényez0 a kortarscsoport. A fiatal nemcsak informaciot kap a kozosségi médiaban,
hanem statuszt, elfogadast és csoportidentitast is. Egy politikai allaspont gyakran nem ugy
jelenik meg, mint egy vitathatd program, hanem mint annak jele, hogy ,,jo oldalon allok™, ,,nem
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vagyok maradi”, ,,nem vagyok gyava”, ,nem vagyok a rendszer embere”, vagy éppen ,,nem
vagyok hazaarulo”. Ilyenkor a politikai vélemény identitasjelzéssé valik.

3. Az influenszer mint politikai tekintély

Az influenszer nem ugy hat, mint egy klasszikus partvezér. Nem intézményi tekintélye van,
hanem személyes kozelség illizioja. A kovetd ugy érzi, hogy ismeri Ot: latja reggel, este,
autéban, utcan, csaladi vagy személyes helyzetekben. Emiatt az ilizenet nem hideg politikai
allitasként, hanem bizalmi kommunikacioként érkezik.

Ez nagyon erds politikai fegyver. A Pew Research 2024-es amerikai adatai szerint a 18-29
évesek 37 széazaléka rendszeresen kap hireket kozosségi médias hir-influenszerektol; ez joval
magasabb, mint a teljes felnétt népességnél mért 21 szdzalék. Raadéasul a vizsgalt hir-
influenszerek 77 szdzalékdnak nem volt hirszervezeti hattere vagy kapcsolata.

A probléma nem az, hogy minden influenszer hazudik. Hanem az, hogy az influenszervildgban
a hitelesség gyakran nem szakmai ellendrzésbol, hanem kdvetdszambol, stilusbol, személyes
szimpatiabol és kozosségi visszajelzésbol keletkezik.

Ezt erdsiti, hogy az UNESCO 2024-es felmérése szerint a digitdlis tartalomkészitok 62
szazaléka nem végez szigori és rendszeres tényellendrzést a megosztas eldtt, mikdzben a
tartalomkészitok mara sok ember szamdra fontos informacioforrassa valtak.

4. Az algoritmus mint lathatatlan partszervezo

A klasszikus part szervezetet épitett: helyi csoportokat, aktivistakat, tagsagot, lapokat,
rendezvényeket. A kozosségi platform e funkcidk egy részét algoritmikusan potolja. Megkeresi,
ki fogékony egy témara, kinek mutat Gjabb hasonld tartalmakat, ki reagal diithdsen, ki oszt
tovabb, ki 1ép be a kovetdi korbe.

Ezért az algoritmus nem semleges csatorna. Nem egyszerlien ,,tovabbitja” a politikat, hanem
rangsorol, sirit, felerdsit és ismétel. Ami érzelmesebb, botranyosabb, konfliktusosabb,
személyesebb vagy meglepdbb, az gyakran versenyeldnybe kertil.

A hamis vagy félrevezetd politikai informacio6 kiilonosen jol illeszkedik ehhez. A MIT kutatdi
a Twitteren vizsgaltdk az igaz €s hamis hirek terjedését, és azt talaltak, hogy a hamis hirek
gyorsabban, tdvolabb és szélesebb korben terjedtek; a hamis hirek 70 szézalékkal nagyobb
valoszinliséggel kaptak retweetet, mint az igaz hirek. A hatas a politikai hireknél kiilondsen
erds volt.

5. Fontos ellenpont: nem csak a fiatalok manipulalhatok

Nem helyes azt mondani, hogy ,,a fiatalok manipulalhatok, az idések nem”. Egy 2019-es,
amerikai Facebook-adatokon alapuld kutatds szerint a hamis hirforrasokbol szarmazo linkek
megosztasa ritka volt, de aranytalanul gyakoribb a 65 év felettieknél, mint a 18-29 éveseknél.

Tehat a sebezhetdség korcsoportonként mas. A fiataloknél inkabb az identitas, a kortarscsoport,
a politikai tapasztalatlansdg, a TikTok/Instagram/YouTube-szerli rovid formatum és az
influenszerbizalom a kulcs. Idésebbeknél gyakran mas mechanizmusok muikodnek: erdsebb
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partkotddés, médiabuborék, lanciizenetek, félelmi narrativak, nosztalgia vagy bizalmatlansag
az 1j intézményekkel szemben.

6. A kovetkezmény: gyorsabb politikai felhorgadas,
gyorsabb kiabrandulas

A fiatalokndl az influenszerpolitika egyik kovetkezménye a nagyon gyors politikai
aktivizalodés. Ez demokratikus szempontbo6l pozitiv is lehet: olyanok is belépnek a politikéba,
akik korabban passzivak voltak. A kozosségi média képes lathatova tenni korrupciot,
visszaélést, rendOri erdszakot, tarsadalmi igazsagtalansagot vagy generacios sérelmeket.

De ugyanilyen gyors lehet a kidbrandulas is. Ha a politikai azonosulas nem intézményen,
partprogramon, szervezeti vitan vagy értékrenden, hanem egy személyes-charizmatikus
influenszerélményen alapul, akkor a csalddas is hirtelen €s radikalis lehet. A kdvetébdl hamar
ellenség, cinikus tdvolmaradé vagy masik radikalis tabor hive valhat.

Ez a partrendszereket is instabilld teszi: 0 partok hetek-honapok alatt felemelkedhetnek, de
belsd értékrend, szakpolitikai koherencia és szervezeti fegyelem nélkiil gyorsan szét is
eshetnek.

7. A politika elszemélyesedése és programtalanodasa

A kibertéri influenszerpart gyakran nem programboél, hanem személybdl indul. A kérdés nem
az lesz, hogy ,,milyen adorendszert akar?”, , milyen kiilpolitikai irdnyt képvisel?”, ,milyen
alkotmanyos modellt tamogat?”, hanem az, hogy ,.hitelesnek tiinik-e?”, ,,bator-e?”, ,,j6l beszdl-
e?”, ,,uldozi-e a régi elit?”, ,,veliink van-e?”.

Ez a politika plebiszciter jellegét erdsiti: a valasztds egyre inkabb személyes bizalmi
szavazasnak tlinik, nem kiilonb6z6 programok dsszehasonlitasanak. A fiatal elsd valaszto pedig
konnyen ugy lép be a politikdba, hogy nem partideoldgidkat és intézményi alternativakat
meérlegel, hanem moralis-személyes dramat kovet.

Ennek kdvetkezménye lehet, hogy a politikai k6z0sség nagyon széles, de laza és heterogén lesz.
Egy 0j part mogé beallhatnak baloldaliak, jobboldaliak, liberalisok, nacionalistak, zdldek,
kidbrandult kormanypartiak és apolitikus fiatalok is, mert nem egy részletes politikai vilagkép,
hanem egy ko6z6s indulat vagy ko6zos ellenfél tartja 6ket 6ssze.

8. Polarizacio és ellenségképzés

Az influenszerpolitika gyakran a konfliktusbol él. A platformlogika a nyugodt, arnyalt elemzést
kevésbé jutalmazza, mint a botranyt, leleplezést, gunyt, erkolcsi felhdborodast vagy
ellenségkijelolést. Emiatt a politikai ellenfél nem egyszeriien tévedd allampolgarként jelenik
meg, hanem romlott, ostoba, hazaaruld, korrupt, idegen iligynok vagy torténelmi biinds
alakjaban.

Az Eurdpai Bizottsag is azt emeli ki az informaciés manipulaciorol, hogy az aldashatja a
demokratikus intézményeket és folyamatokat, akaddlyozhatja a t4jékozott dontéshozatalt,
visszatarthat embereket a szavazastol, €s polarizalhatja a tarsadalmat.



Fiataloknal ez azért veszélyes, mert az elso politikai élményiik nem a vitdzo demokracia, hanem
a moralis torzshaboru lehet. Ha valaki igy szocializalodik politikailag, akkor késobb is
nehezebben fogadja el, hogy a politikai ellenfél legitim allaspontot képviselhet.

9. Kulfoldi és rejtett befolyasolas

A kibertéri influenszerpolitika egyik legsulyosabb kovetkezménye, hogy nehezebb
megkiilonboztetni a spontan tarsadalmi hullamot a szervezett manipulaciotol. Egy TikTok-
kampény, influenszerhdl6zat, mémaradat vagy kommentroham tlinhet ,népakaratnak”,
mikdzben lehet részben fizetett, automatizalt, kiilfoldrél tamogatott vagy koordinalt.

A romaniai 2024-es elnokvalasztasi ligy sz€élsOséges eurdpai példa erre: az EU vizsgalta, hogy
a TikTok megfelelden kezelte-e a valasztasi kockazatokat, miutdn a roméan alkotmanybirdsag
torolte az els6 forduld eredményét, és deklasszifikalt iratok szerint Moszkvahoz kothetd
kozosségimédia-kampany segitette Calin Georgescu varatlan eldretorését. Az AP beszdmoldja
szerint a vizsgalat a TikTok ajanlorendszereire, koordindlt manipulacidra, automatizalt
kihasznalasra és fizetett politikai tartalmakra is kiterjedt.

Ez mutatja, hogy az influenszerpolitika mar nem csak belpolitikai kampanytechnika, hanem
nemzetbiztonsagi és valasztasbiztonsagi kérdés is.

10. Szabalyozasi kovetkezmények

Az allamok ¢és az EU mar nem csak tartalmi hamissagként kezelik ezt, hanem
platformkockazatként. Az EU Digitalis Szolgéltatasokrol szold jogszabalya a kiskortiak
szamara elérhetd platformokt6l magas szintli adatvédelmet, biztonsagot és védelmet kovetel, és
tiltja a kiskortiaknak sz616 célzott hirdetést online platformokon.

Az EU 2024/900-as politikai hirdetési rendelete kifejezetten az informaciés manipulécidval, a
kiilfoldi valasztasi beavatkozassal és a személyes adatok politikai hirdetési céla
felhasznalasaval kapcsolatos aggalyokra valaszol.

2026-ban az Eurdpai Bizottsag mar a platformok ,addiktiv dizdjnjat”, a megtévesztd
influenszermarketinget €¢s a manipulativ funkciokat is célba vette; Ursula von der Leyen ugy
fogalmazott, hogy a probléma részben abbol fakad, hogy az iizleti modellek a gyerekek
figyelmét arucikkeént kezelik.

11. A végso politikai kovetkezmény

A legmélyebb kovetkezmény az, hogy a demokracia stlypontja eltolédhat a racionalis
képviseleti versenytol az érzelmi mozgdsitasi verseny felé.

Ez nem jelenti a demokracia végét, de megvaltoztatja a mukodését. A sikeres politikai
szereplonek mar nem elég partot, programot és szervezetet épitenie; adllando online jelenlétet,
kovetoi kozosséget, vizualis nyelvet, botranyritmust €s érzelmi azonosulast is fenn kell tartania.

A fiataloknal ez kétirdnyu hatdsu. Pozitiv oldalon: gyorsabb politikai ébredés, nagyobb
részvétel, régi elitek ellendrzése, ) témak beemelése. Negativ oldalon: konnyebb érzelmi



befogés, gyorsabb radikalizalodas, program nélkiili lelkesedés, erdsebb csalodasi ciklusok, €s
nagyobb nyitottsag a rejtett, kiilfoldi vagy pénziigyi manipuléciora.

Osszefoglalva: a kibertéri influenszerpolitika koraban a fiatal valaszto nem egyszeriien tobb
politikai informacidhoz jut, hanem egy érzelmileg optimalizalt, algoritmikusan sziirt,
személyes bizalmi viszonyokra épit6é politikai kornyezetben szocializalédik. Ez noveli a
részvételt, de noveli a manipulalhatdsagot is. A kérdés ezért nem az, hogy a fiatalokat tavol
kell-e tartani a politikatol, hanem az, hogy megtanuljak-e felismerni: ki besz¢l hozzajuk, milyen
érdekbdl, milyen pénzbdl, milyen adatfelhasznélassal, milyen érzelmi technikaval, és mit
hallgat el.
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Mikent megy végbe az influenszer-partvezérek gyors kiemelkedése, szemben a régi hosszu
evekig tarto felemelkedéssel?

A gyors felemelkedést ugy érdemes nézni, mint a régi partkarrier tobb 1épcsdjének algoritmikus
lerdvidiilését: figyelem, bizalom, k6zdsség €s valasztasi eré egymasba gyorsul.

A legujabb irany az idérend megforduldsat emeli ki: elébb jon a nyilvanossadg és moralis
konfliktus, majd csak utélag a partszeri szervezet.

Az influenszer-partvezér gyors kiemelkedése 1ényegében a figyelmi téke politikai tokévé
alakitasa. A régi partvezérnek elobb szervezetben kellett bizonyitania: helyi aktivista, ifjusagi
szervezet, Onkormanyzat, parlamenti frakcidé, miniszteri vagy partvezetéi pozicio, majd
orszagos ismertség. Az influenszer-tipusu partvezérnél ez részben megfordul: elébb jon az
orszagos ismertség, az érzelmi azonosulas és a kovetotabor, és csak utana épiil hozza part,
program, jeloltallitas és szervezet.

1. A régi felemelkedés: szervezeti karrierut

A klasszikus partvezér hosszli éveken at a part belsé vildgdban emelkedett. Ennek voltak
allomasai: helyi tagsdg, megyei vagy varosi pozicid, parlamenti munka, frakciofegyelem,
ideologiai képzés, belsd konfliktusok, szovetségkotések, sajtokapcsolatok, majd orszagos
vezetdi szerep.

Ez lassu volt, de volt benne egyfajta sziirés. Aki feljutott, arrél a partelit nagyjabol tudta, hogyan
viselkedik konfliktusban, tud-e tdrgyalni, mennyire lojalis, mennyire kormanyképes, mennyire

ismeri az allamot, és van-e mogotte stabil politikai vilagkép.

Az ilyen vezet0 a partbol nott ki. Az influenszer-partvezér ezzel szemben gyakran a parton
kiviilrél érkezik, ¢és a part n6 koré.

2. Az uj felemelkedés elso feltétele: elozetes figyelmi toke



Az influenszer-partvezérnek nem feltétleniil kell eldbb partszervezet. Elég, ha mar van
valamilyen figyelmi tokéje: ismert médiaszemélyiség, komikus, ujsagird, lizletember, aktivista,
botranyt kirobbantd bennfentes, hdborus vagy valsaghelyzetben ismertté valt szerepld, vagy
egyszerlien olyan ember, aki a platformokon jol besz¢l.

A politikai influenszer kategoridja éppen azért 01j, mert sok szereplének nincs klasszikus
intézményi hattere; ismertsége magan a platformon ¢€piil fel. A szakirodalom is kiemeli, hogy a
politikai influenszerek kozott vannak olyanok, akiknek hirneve nem part-, média- vagy allami
intézményekbdl, hanem platformokon szerzett nyilvanossagbdl ered.

Ez az els6 nagy kiilonbség: a régi partvezérnek eldbb politikai tekintélye volt, €s abbodl lett
nyilvanossaga. Az 1j tipusu szereplének elébb nyilvanossidga van, €s abbol probal politikai
tekintélyt csinalni.

3. A masodik 1épés: egy moralis-politikai robbanaspont
megtalalasa

A gyors kiemelkedéshez altalaban kell egy egyszertien elmondhat6, erésen érzelmi konfliktus.
Példaul:

,»a korrupt elit ellen”,

,»a régi partok mind megbuktak”,

»elarultak a népet”,

,,a fiataloknak nincs jovojik”,

,,a rendszer hazudik”,

,»a szakértok és politikusok elszakadtak az emberektol”.

Az ilyen tlizenet akkor miikddik jol, ha nem pusztan programpont, hanem erkélesi drama. A
vezér nem egyszeriien azt mondja, hogy mas adorendszert akar, hanem azt, hogy ,,én kimondom
azt, amit mindenki tud, de senki nem mer kimondani”.

Ez kiilondsen fontos. A gyors influenszer-politikai felemelkedés ritkan részletes programbol
indul. Inkabb egy moralis torésvonalbdl: tisztak kontra korruptak, fiatalok kontra régi elit, nép
kontra rendszer, igazsag kontra hazugsag.

4. A harmadik lépés: kozvetlen személyes kapcsolat illuzioja

A régi partvezér tObbnyire sajtotajékoztaton, parlamenti beszédben vagy televizids interjiban
jelent meg. Az influenszer-partvezér viszont naponta, rovid videodkban, ¢l6 kozvetitésekben,
kommentekben, utcai jelenetekben, személyes hangvételii posztokban beszél.

Ez a kapcsolat nem olyan, mint a klasszikus politikai kommunikéci6. A kovetd ugy érzi: ,,én
ezt az embert ismerem”. Latja faradtan, diithosen, ironikusan, spontidnul, autéban, utcan,
telefonkameraval. A kozelség érzése politikai bizalomma alakul.

Ezt nevezziik paraszocidlis kapcsolatnak: egyoldall, de érzelmileg valosagosnak érzett kotddés
kozszereplohoz vagy influenszerhez. Friss kisérletes kutatasok szerint az influenszerek politikai
cselekvési szandékot is ndvelhetnek, kiillondsen azokndl, akik erds paraszocidlis kotddést
éreznek az adott influenszerhez.
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Ezért tud az influenszer-partvezér gyorsabban bizalmat épiteni, mint egy ismeretlen
partpolitikus. Nem intézményi tekintélybdl indul, hanem személyes kozelségbdl.

5. A negyedik 1épés: algoritmikus gyorsitas

A platformok nem egyszertien kozlik az tizenetet, hanem rangsoroljak. Ami sok reakciot, diihét,
megosztast, kommentet, vitat és érzelmet valt ki, az nagyobb eséllyel keriil Gjabb emberek elé.

Igy kialakul egy 6nmagat erésitd kor:

el6szor néhany vide6 nagyot fut,

erre a kovetok szama megugrik,

a média észreveszi,

a szerepld még tobb tartalmat gyart,

az ellenfelek tdmad;jak,

a tamadas ujabb figyelmet ad,

a kovetdk ugy érzik, ,,félnek téle”,

a szerepld még hitelesebbnek tlinik a sajat tdboraban.

Ez az algoritmikus korforgés lerdviditi azt, ami régen évekig tartott. A régi politikusnak helyi
forumokon, partkongresszusokon, lapinterjukon és belsd pozicidharcokon &t kellett épitenie
ismertségét. Az 1 szerepld néhany erds videodval, botrdnnyal vagy tomegrendezvénnyel
orszagos szereplévé valhat.

6. Az otodik 1épés: a ,,hibrid média” bekapcsolasa

Fontos: az influenszer-partvezér nem csak az interneten emelkedik fel. A digitalis nyilvanossag
akkor valik politikai hatalomma, amikor 4tszakad a hagyoméanyos médiéba is.

Ez a hibrid média logikdja: a régi és az 1 média nem kiilon vilag, hanem egymast erdsitd
rendszer. Andrew Chadwick ezt ugy irja le, hogy a politikai kommunikécidban a régi és 1j
médiatechnoldgiak, miifajok, normak és szervezeti forméak kozotti erdviszony valtozik meg.

A folyamat tipikusan igy néz ki:

egy influenszer posztja elindul,

a kovetok felerositik,

a hagyomanyos sajto ir rola,

a televizido meghivja vagy tamadja,

az ellenfelek reagalnak,

a reakcio ujabb posztokat sziil,

a kozvélemény-kutatok mérni kezdik,

a szerepld hirtelen ,,valds politikai tényezének™ latszik.

A régi média tdmadasa sem feltétleniil gyengiti. Sokszor épp ellenkezdleg: bizonyitékként
szolgal arra, hogy ,,a rendszer fél tdle”.

7. A hatodik lépés: kovetotaborbol politikai tabor

11



A kovetd még nem szavaz6. A gyors kiemelkedés dontd pontja az, amikor a digitalis figyelem
politikai cselekvéssé valik.

Ez tobb 1épcsdben torténik:

eldszor nézés és lajkolas,

azutan kommentelés és megosztas,

majd eseményen valo részvétel,

utana onkénteskedés, adomanyozas, alairasgytijtés,
végiil szavazas.

A modern digitélis partok egyik sajatossaga, hogy a platformok részben potoljak a régi tagsagot
¢s aktivistahalozatot. Az Ot Csillag Mozgalomrdl sz616 kutatas példaul kiemeli, hogy a web a
szervezés, dontéshozatal, kommunikacié és identitasépités eszkdze volt a mozgalomnal.

Ez azonban nem ugyanaz, mint a régi parttagsag. A régi parttag hosszabb ideig kotddott, belsd
vitdkban vett részt, és gyakran ideologiai kozosséghez tartozott. Az influenszerpart kovetdje
sokszor gyorsabban mozdul, de lazdbban kotddik.

8. A hetedik 1épés: a ,,mar sokan vagyunk” érzése

A gyors attoréshez kulcsfontossagu a tarsadalmi bizonyiték. Amikor a kovetd azt latja, hogy
egy videdn tobb szadzezer megtekintés van, a kommentek 6zonlenek, a gytilés megtelik, a
kozvélemény-kutatds emelkedést mutat, akkor 1étrejon a ,,mar nem vagyok egyediil” érzése.

Ez kiilondsen fontos a kordbban passziv vagy bizonytalan valasztoknal. Sokan nem azért Iépnek
be, mert részletesen végigolvastak a programot, hanem mert érzik, hogy kialakult egy nagy
kollektiv mozgas.

Ez a régi partoknal sokkal lassabban jott 1étre. Ott a tomegesség bizonyitéka a tagsag, a helyi
szervezet, a valasztdsi eredmény és a hosszabb kozvélemény-kutatdsi stabilitas volt. Az
influenszerpartnal a tomegesség €rzését sokszor a platformmetrikdk adjak: nézettség, 1ajk,
megosztas, komment, ¢16 nézdszam, kovetdszam.

9. A nyolcadik 1épés: partszervezet utolagos raépitése

Az influenszer-partvezér kiemelkedése utan kovetkezik a nehezebb rész: partot kell épiteni a
mar meglévo figyelem koré.

Ez gyakran forditott sorrendii épitkezés:

régi modell: part — szervezet — program — vezetd — orszagos ismertség;
1) modell: ismert személy — kovetdtabor — moralis iigy — partcimke — jeloltallitas —
program.

Ezért latjuk sok ilyen mozgalomnal, hogy a part eleinte szervezetileg vékony, ideologiailag
heterogén, személyileg esetleges. A digitalis partokrol sz616 szakirodalom is azt hangsulyozza,
hogy ezek a formaciok egyszerre részvételiek és plebiszciter jellegliek, mikdzben gyakran
karizmatikus ,,hipervezetok dominaljak dket.
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Vagyis az 1j part demokratikusnak tlinhet, mert sokan kommentelnek, szavaznak, részt vesznek
¢s megosztanak. De beliil gyakran nagyon kozpontositott, mert az egész politikai marka
egyetlen személyhez kotodik.

10. A kilencedik 1épés: a stratégiai atszavazas beindulasa

Egy 0j influenszerpart akkor valik igazan veszélyessé a régi partokra, amikor mar nemcsak
lelkes fiatalok vagy protestkovetok tamogatjak, hanem a taktikus szavazok is.

Ez a pillanat altaldban akkor jon el, amikor a kozvélemény-kutatasok azt mutatjak: ,ez a
szerepld tényleg képes nyerni”. Ekkor a régi ellenzéki vagy kormanyparti szavazok egy része

elkezd atszavazni, nem feltétleniil szeretetbdl, hanem esélyességi alapon.

Ez a kiemelkedés legfontosabb fordulopontja. Addig az influenszer csak latvanyos. Ettol
kezdve viszont hatalmi alternativanak latszik.

11. Miért gyorsabb ez, mint a régi politikai felemelkedés?

Azért, mert az ij modell tobb régi szlirdt egyszerre megkertil.

A régi partvezérnek at kellett mennie a partelit, a tagsag, a helyi szervezetek, a hagyomanyos
média, az ideologiai tabor és a parlamenti rutin sziir6jén. Az influenszer-partvezér sokszor
kozvetleniil a valasztohoz jut el, és csak utdlag kényszeriil bizonyitani a szervezetben.

A régi modellben a bizalom forrdsa: mult, tapasztalat, parttagsag, pozicio, intézményi
beagyazottsag. Az (1j modellben a bizalom forrdsa: lathatdsag, személyesség, hitelességérzet,
batorsag, botranyképesség, tildozottség, kovetdi visszajelzes.

Ezért a régi felemelkedés vertikalis volt: alulrol folfelé a parthierarchiaban.

Az uj felemelkedés halozati: egyszerre sok ponton jelenik meg, majd hirtelen politikai
kdzponttd slirlisodik.

12. A folyamat siiritett képlete

Az influenszer-partvezér gyors kiemelkedése nagyjabdl igy irhato le:

figyelmi t6ke — botrany vagy moralis iigy — személyes hitelesség — algoritmikus terjedés
— kovet6i kozosség — hagyomanyos médiafigyelem — kozvélemény-kutatasi attorés —
stratégiai atszavazas — partszervezet utélagos felépitése.

A régi partvezérnél ezzel szemben:

tagsag — helyi szervezet — belsé partharc — parlamenti/onkormanyzati tapasztalat —
orszagos média — vezetdi pozicio — valasztoi ismertség.

A legfontosabb kiilonbség tehat az idorend: a régi vezetonél a szervezet termeli ki a személyt;
az Uj tipusndl a személy termeli ki a szervezetet.
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13. A gyors kiemelkedés ara

Ez a gyorsasag politikailag hatékony, de kockézatos. Mivel a vezér a part elott jon 1étre, a part
gyakran nem tudja ellendrizni 6t. Nincs erds kozbiilso elit, nincs stabil tagsag, nincs sokéves
belsé vitakultara, nincs kiforrott szakpolitikai apparatus.

Ez harom kovetkezménnyel jar.

El6szor: a part nagyon gyorsan ndhet, de nagyon személyfiiggd lesz. Ha a vezér hitelessége
megrendiil, az egész formacid meginoghat.

Maisodszor: a program gyakran utdlag késziil. A mozgalmat elobb a harag, remény vagy
valtozasvagy tartja 0ssze, ¢és csak késObb deriil ki, hogy tagjai valdjaban mit gondolnak
gazdasagrol, kiilpolitikarol, alkotmanyrol, migraciorél, adokrol, hdborurél, EU-rél vagy
tarsadalompolitikarol.

Harmadszor: a belsd pluralizmus gyenge lehet. Mivel a kdvetdtabor £6 Gsszetarto ereje a vezér,
a belsd vita konnyen aruldsnak tiinik. A digitélis részvétel igy sokszor nem deliberativ, hanem
plebiszciter: a tdbor inkabb megerdsiti a vezért, mintsem korlatozza.

14. Roviden

Az influenszer-partvezér nem végigjarja a régi politikai 1épcsdket, hanem atugorja 6ket. Nem
elébb partot épit, hanem eldbb figyelmet, bizalmat és érzelmi kozosséget. A kozdsségi média
megadja neki az ismertséget, az algoritmus a gyorsitast, a botrany a témat, a hagyomanyos
média a tovabbi legitimaciot, a kdvetdk pedig a szervezet csirajat.

Ezért emelkedhet fel néhany honap alatt olyan szerepld, akinek kordbban nem volt klasszikus
partkarrierje. De éppen ezért sériilékenyebb is: amit a régi partvezetd évek alatt szervezeti
tapasztalatként, ideologiai fegyelemként és belsd koalicioként épitett fel, azt az influenszer-
partvezérnek a politikai attorés utan, gyakran mar hatalmi nyomas alatt kell potolnia.
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Mivel az igy felfuto kibertéri influenszer partoknak nincs kiterjedt partvezérkara, igy milyen
gondokkal jar kormanypartta valva a kormanyzo gardajanak hianya, és miként lehet ezt utolag
létrehozni?

Megnézem ezt kormanyzdoképességi oldalrol: milyen tipikus hidnyok jelentkeznek a gyorsan
felfuto partoknal, és nemzetko6zi példak alapjan hogyan épithetd utolag kadderallomany.

A kiilonbséget foként a hianyzo kozéprétegek feldl érdemes nézni: miniszterek, allamtitkarok,
frakcios szakemberek, kabinetfénokok és végrehajtasi lancok.
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Az ilyen partoknal a kormanyra kertiléskor az alapgond az, hogy a kampanyban a partvezér
személye helyettesitheti a szervezetet, de kormanyziasban mar nem. Egy influenszer-
partvezér képes lehet hetek-honapok alatt tomeges bizalmat, lathatosdgot és valasztasi
lendiiletet teremteni, de a kormédnyzds nem posztokbol, nagygytilésekbdl és erkdlcsi
iizenetekbol  all, hanem  torvény-elokészitésbol, koltségvetésbol, allamigazgatasi
koordinaciobdl, nemzetkozi targyaldsokbol, minisztériumi végrehajtasbol, személyzeti
dontésekbdl és konfliktuskezelésbol.

A rovid képlet ez: a digitalis part gyorsan tud valasztasi tobbséget csinalni, de lassan tud
kormanyzo elitet nevelni.

1. Mit jelent a ,,kormanyzo garda” hianya?

Nem pusztan azt, hogy nincs elég miniszterjelolt. A miniszter csak a lathatd csucs. Egy
kormanyzd partnak valdjaban tobb rétegli személyi halora van sziiksége:

miniszterekre, allamtitkarokra, kabinetfénokokre, politikai tandcsadokra, parlamenti
frakcidvezetésre, bizottsagi elndkokre, jogaszokra, koltségvetési szakértdkre, kiilpolitikai és
EU-targyalokra, onkormanyzati osszekotOkre, allami vallalati feliigyel6kre, kommunikacios
vezetokre, valamint olyan kdzépszintli partemberekre, akik le tudjak forditani a vezér politikai
akaratat mikodo allami dontéssé.

A régi partoknal ez a réteg hosszl évek alatt épiilt ki. Sokszor talzottan zart, klientra-jellegti
¢és korrupt modon, de mégis létezett. A digitalis partoknal viszont gyakran éppen az a vonzerd,
hogy ,,nincs régi partelit”. Csakhogy ami kampanyban elény, az kormanyzasban hianyként
jelenik meg.

A digitalis partokrol szolo elemzések ezt ugy irjak le, hogy a ,hipervezér” és a nagy, online
»szuperbazis” kozott eltlinik vagy nagyon elvékonyodik a kozbiilsd kaderréteg. Ez gyors
mobilizaciot tesz lehetdve, de gyengiti a dontések kozvetitését, a belsé konfliktusok rendezeését
és az allam milkodtetésére valo felkésziilést.

2. Az els6 gond: a kampanylogika és a kormanyzasi logika
ellentéte

A kampanyban az a j6 lizenet, amely egyszer(, éles, moralis és ismételhetd: ,,levaltjuk a korrupt
rendszert”, ,,visszavessziik az orszagot”, ,,4j arcokat hozunk”, ,,véget vetiink a hazugsagnak”.

A kormanyzasban viszont minden dontés részleteket igényel. Példaul: melyik adot csokkentik,
mibdl potoljak a bevételt, milyen jogszabalyt kell modositani, mit szol hozza az EU, hogyan
reagal a piac, ki hajtja végre, mennyi idd alatt, milyen bir6i vagy alkotméanyos kockazattal.

Ezért a kormanyra kertiil6 influenszerpart hamar szembesiil azzal, hogy a moralis igazsag nem
azonos a végrehajthaté kozigazgatasi tervvel. A Vilagbank kozszektori teljesitményrdl szold

Osszegzése 1s azt emeli ki, hogy sok orszagban nem az a f6 gond, hogy nincsenek jo politikai
célok, hanem az, hogy a célok végrehajtasa elakad a kdzszektori lancban.

3. A masodik gond: a vezeto tulterhelése
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Ha nincs kiterjedt vezérkar, minden fontos dontés a partvezérhez fut be. O lesz egyszerre
kampényarc, miniszterelndk, {6 személyzeti dontndk, frakciofegyelmezd, kiilpolitikai iranyito,
médiafonok és konfliktusbiro.

Ez rovid tavon erdsnek latszik, de hamar dontési dugot hoz 1étre. A minisztériumok vérnak, az
allamtitkarok bizonytalanok, a frakcid6 nem tudja, mit szavazzon, a szakérték nem tudjak,
meddig terjed a mozgasterilk. A ,,mindent a vezér dont el” modell kampanyban hatasos,
kormanyzasban azonban bénithat.

Ukrajndban a Zelenszkij-féle A Nép Szolgaja part 2019-es felemelkedése utdn az OSW
elemzése szerint az 0 parlamenti tobbség sok friss, tapasztalatlan szereplébdl allt, erdsen
fiiggott az elndk népszerliségétdl, majd a dontéshozatal jelentds része az elndki hivatal koré
centralizalodott. Az elsd honapok ,turbd iizemmodja” gyors torvényhozast hozott, de a
képviseldk sokszor alig tudtak feldolgozni a szovegeket.

4. A harmadik gond: a lojalis amatorok és a szakérto
technokratak kozotti csapda

Az 1j part két rossz véglet kozé szorulhat.

Az egyik véglet: lojalis, de tapasztalatlan sajat embereket nevez ki. Ok hisznek a vezérben,
politikailag megbizhatok, de nem ismerik a minisztériumi miikddést, a koltségvetést, a torvény-
elokészitést, a diploméciat vagy az allami vallalatok irdnyitasat.

A masik véglet: kiviilr6l hozott technokratikra bizza a kormanyzast. Ok értenek a
szakmahoz, de nem feltétleniil kotdédnek a part politikai vilagdhoz, nincs mogottiik valasztoi
felhatalmazas, és konnyen elszakadhatnak a mozgalom eredeti igéreteitol.

A Servant of the People esetében Ukrajndban a part mar 2020-ban képzési kdézpontot,
torvényhozoi tréningeket és ideologiai tisztazast probalt inditani, ami jol mutatja: a valasztasi
gyOzelem utan utodlag kellett képezni az 1j politikai osztalyt.

5. A negyedik gond: a régi allamapparatussal valo viszony

Egy 0j influenszerpart gyakran azzal nyer, hogy a régi rendszert tdimadja. Kormanyra keriilve
azonban sziiksége van a régi allamapparatus jelentds részére: minisztériumi féosztalyvezetokre,
jogéaszokra, koltségvetési emberekre, diplomatidkra, rendvédelmi vezetdkre, szabalyozasi
szakemberekre.

Itt két veszély van.

Ha mindent lecserél, akkor széteshet a szakmai folytonossag. Ha semmit nem cserél, akkor a
valasztok azt érzik, hogy ,,maradt a régi rendszer”. Ha tal sok régi szakembert vesz at, akkor
foglyul ejthetik a régi halozatok. Ha tal kevés szakembert tart meg, akkor amatdr kormanyzas
lesz.

Ezért a helyes megoldas nem a teljes tisztogatds és nem is a teljes folytonossag, hanem a
politikai és szakmai réteg szétvalasztasa: a politikai irdny véltozhat, de a kozigazgatési
szakértelmet nem szabad egyszertien ellenségként kezelni. Az OECD szerint a magas rangu
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koztisztviselok kulcsszerepe éppen az, hogy a politikai irdnyt mikodd szakpolitikakka és
programokkad forditsak le.

6. Az otodik gond: programnélkiiliségbol belso konfliktus
lesz

Az influenszerpartok gyakran széles, ideoldgiailag vegyes tabort gylijtenek 0Ossze. A
kampéanyban ez hasznos: baloldali, jobboldali, liberalis, konzervativ, zold, nacionalista,
korrupcioellenes és apolitikus valasztok is egy zaszlo alé keriilhetnek.

Kormanyon azonban donteni kell. Példaul privatizacié vagy allami szerepvallalas?
Adodcsokkentés vagy joléti kiadas? Erdsebb rendpartisag vagy jogvédo liberalizmus? EU-
konform reform vagy szuverenista konfliktus? Zo6ld atallas vagy olcsod energia? Ilyenkor a
,minden tisztességes ember veliink van” tipusu kampanyiizenet mar kevés.

Az Ot Csillag Mozgalom esetében az egyik f6 tanulsag éppen ez volt: a ,,se nem bal, se nem
jobb”, korrupcidellenes, jo kormanyzast igérd iizenet széles vonzerdt adott, de a kormanyzati
részvétel utan a valasztok mar teljesitmény €s konkrét politikai irdny alapjan itélték meg a
partot.

7. A hatodik gond: koalicios és frakciofegyelmi tapasztalat
hianya

A régi partokban a politikusok megtanuljak, hogyan kell alkudozni, engedni, bizottsagban
dolgozni, frakcioiilésen vitazni, koalicids partnerrel konfliktust kezelni. Ez nem mindig szép
folyamat, de kormanyzasi készség.

Az 1 influenszerpartokndl a képviselok sokszor nem egy kozos partéletbdl jonnek, hanem
gyorsan 0sszegyijtott jeloltek, aktivistak, szakértdk, civil szereplok, ismert emberek. A frakcio
ezért kevésbé fegyelmezett, kevésbé kiszamithato, €s személyes konfliktusok konnyebben
kormanyvalsagga nbhetnek.

Szlovakidban az OLaNO-kormany alatt a koalicios instabilitds ténylegesen akadalyozta a
kormany hatékony miikodését; a Freedom House 2023-as jelentése kiilon kiemelte, hogy a
kormanykoalicio konfliktusai 2022-ben rontottdk a kormanyzéas miikodoképességét. Matovic
2021-es lemondasa is mély koalicios valsagban tortént, majd a kabinet késébb bizalmatlansagi
szavazason bukott meg.

8. A hetedik gond: a kommunikacios siker kormanyzati
karra valhat

Az influenszer-partvezér politikai fegyvere az azonnali reakcid, az €16 vided, a nyilvanos
konfliktus, a személyes hang, a botrany és a moralis tdmadds. Korményon azonban ezek
veszélyesek lehetnek.

Egy miniszterelnoki poszt, egy kiilpolitikai célzés, egy monetéris vagy koltségvetési kijelentés
mar nem csak kampanytiizenet. Befolyasolhatja a piacokat, a diplomdciai kapcsolatokat, az EU-
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targyalasokat, a birdi vagy kozigazgatasi folyamatokat. A kormanyzasban a tulzott
kommunikécios spontaneitds jogi, gazdasagi ¢s kiilpolitikai kockazat.

Ezért az influenszerpartnak meg kell tanulnia, hogy a korményzati kommunikacié nem azonos
az aktivista kommunikacioval. Ami ellenzékben mozgosit, az kormanyon panikot,
bizonytalansagot vagy intézményi konfliktust okozhat.

9. A nyolcadik gond: az antielit partbol azonnal elit lesz

Az ilyen partok gyakran azzal nyernek, hogy ,,mi vagyunk a nép a korrupt elit ellen”. De a
kormanyra keriilés méasnapjan 6k lesznek az elit. Ettdl kezdve mar nem elég leleplezni, tamadni,
ganyolni és igérni. Aramellatas, egészségiigy, oktatas, koltségvetési hiany, inflacid, rendérség,
birdi rendszer, kiilpolitika, allamadossag és kozigazgatas ligyében kell teljesiteni.

Az Ot Csillag Mozgalomnal méar a rémai dnkormanyzati kormanyzas is nagy proba volt:
elemzések szerint a mozgalomnak a problémak megnevezésébdl at kellett térnie a problémak
megoldasara, mikdzben sok szerepldje kevés vagy semmilyen politikai tapasztalattal nem
rendelkezett.

10. Hogyan lehet utolag létrehozni a kormanyzo gardat?

Lehet, de nem pusztan kinevezésekkel. A kormanyzé garda nem névsor, hanem miikodo
politikai-szakmai rendszer. Harom forrasbol kell épiteni.

Forras Elony Veszély

Tapasztalatlanok, konnyen
hibaznak, til kampanyszertien
gondolkodnak

Sajat aktivistak és uj Lojalisak, lelkesek, értik
politikusok a mozgalmi lendiiletet

Szakmai tudast hoznak,

Technokratak, szakértok, s s
gyorsan javitjak a

Nincs valasztoi beagyazottsaguk,

civil profik végrehajtast politikailag elszigetelédhetnek
Regl.ko?lgazgatam o 'Ismerlk az allam'o’t 4 A régi rendszer befolyasat, reflexeit
politikai tapasztalattal biré jogot, a végrehajtasi o T arng s .,

, és klienturait is visszahozhatjak
emberek lancot

A j6 megoldas ezek keverése. A legrosszabb az, ha a part csak sajat hliséges amatdrokre épit.
A masik rossz véglet az, ha teljesen atadja magat kiilsé technokrataknak, és elvesziti politikai
karakterét.

11. Az els6 100 napban: stabilizaléo kormanyzasi mag kell

Az elsO szakaszban nem ,teljes partelitet” lehet létrehozni, hanem egy kormanyzasi
vészmagot.

Ennek elemei:

Erés miniszterelnoki kabinetiroda. Nem propagandakdzpont, hanem dontés-elokészitd,
koordinald és végrehajtast ellendrzd kozpont. Az OECD szerint a kormanyzati kdzpont
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feladatai k6z¢ tartozik a politikai napirend kozigazgatasi leforditasa, a prioritasok kijeldlése, a
horizontalis koordinaci6 és a valsagokra adott valasz szervezése.

Minisztériumi hiarmas modell. Minden tarcanal legyen egy politikai miniszter, egy erds
szakmai-kOzigazgatasi vezetd €és egy végrehajtasért felelds politikai allamtitkar. A miniszter
adja a politikai irdnyt, a szakmai vezetd biztositja a torvényességet és folytonossagot, az
allamtitkar pedig napi szinten viszi at a dontést a gépezeten.

Személyzeti atvilagitas. Nem elég ,,ismerjiikk, megbizhat6” alapon kinevezni embereket.
Osszeférhetetlenség, szakmai mult, korrupcios kockézat, partkotddés, kiilso lizleti fiiggés és
végrehajtasi képesség szerint kell sziirni.

Rovid kormanyzasi minimumprogram. A mozgalmi igéretekbdl ki kell vélasztani 5-8
végrehajthato ligyet. A tll sok igéret szétszorja a kormanyt. Az elsé honapokban a f6 veszély
nem az, hogy kevés az akarat, hanem az, hogy tul sok irdnyba indulnak egyszerre.

Frakciéfegyelmi rendszer. Az 11j képviseloket meg kell tanitani a torvényhozasi munkara. Ki
nyujthat be modositot? Mi a frakcidvonal? Mely ligyekben lehet szabad szavazas? Ki targyal a
bizottsagokban? Ki egyeztet a kormannyal? Enélkiil a parlamenti tobbség is gyorsan
kezelhetetlenné vélhat.

12. Hat-tizennyolc honap alatt: kaderiskola és szakpolitikai
mithelyek

A masodik szakaszban mar nemcsak tiléIni kell, hanem utanpotlast képezni.

Itt sziikség van partakadémiara, szakpolitikai kollégiumokra, dnkorményzati képzésekre,
frakcioképzésre, EU-jogi és koltségvetési tréningekre, valamint minisztériumi gyakornoki és
tanacsadoi rendszerekre. A cél nem ideologiai agymosas, hanem kormanyzasi szakma tanitasa.

A Servant of the People ukran példaja mutatja, hogy az 01 part a valasztasi gyézelem utdn kiilon
képzéseket és oktatasi kdzpontot probalt kialakitani a torvényhozok szamara. Ez hasznos 1épés,
de onmagaban kevés, ha nem tarsul valodi belsd dontéshozatali és feleldsségi rendszerrel.

13. Két-négy év alatt: a mozgalombol intézményes partot
kell csinalni

A hosszabb tava kérdés az, hogy a part megmarad-e egyetlen személy politikai markéjanak,
vagy valodi intézménnyé valik.

Ehhez sziikséges:
belsd¢ valasztasi rendszer, helyi szervezetek, szakpolitikai platformok, etikai bizottsag,
konfliktusrendezési forum, tagsagi nyilvantartds, pénziigyi atlathatosag, vezetd-utanpotlas,

onkormanyzati bazis, sajat think tank, valamint olyan masodik-harmadik vonal, amely a vezér
nélkiil is képes targyalni, donteni és végrehajtani.
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Ez a legnehezebb rész, mert az influenszerpart eredeti ereje gyakran €ppen a személyes
kozpontositasbol szarmazik. De ha nem épiti ki a koztes intézményeket, akkor a part vagy
vezérfiiggd marad, vagy kormanyzati valsag esetén szétesik.

14. A harom f6 utolagos épitési modell

Az els6é modell a technokrata kormanyzas. A part kiilso szakértoket emel be, és veliik probalja
mukaodtetni az allamot. Ez gyorsan novelheti a szakmai hitelességet, de politikailag veszélyes,
mert a valasztoi bazis tigy érezheti, hogy nem ezt a ,,szakértoi elitet” valasztotta meg.

A masodik modell a mozgalmi kaderesités. A part sajat aktivistait, influenszereit, jeloltjeit és
kampanyszervezdit teszi allami pozicidkba. Ez megorzi a politikai lojalitast, de a kormanyzasi
hibak és botranyok kockazata magas.

A harmadik modell a vegyes professzionalizacid. A politikai irdnyitast a part tartja kézben, de
a szakmai végrehajtasban erdsen tamaszkodik koztisztviselokre, kiilsé szakértdkre,
onkorményzati tapasztalattal bird szerepldkre és ellendrzétt modon bevont régi szakemberekre.
Ez a legéletképesebb, de csak akkor, ha vilagos, ki dont politikailag, ki felel szakmailag, és ki
ellendrzi a végrehajtast.

15. A legsulyosabb veszély: az udvarallam kialakulasa

Ha a partnak nincs sajat intézményes kozéprétege, akkor a vezér koriil konnyen létrejon egy
informadlis udvar: személyes bizalmasok, kommunikacidés emberek, iizleti kapcsolatok, régi
baratok, stratégak, biztonsagi emberek, tanacsadok.

Ez azért veszélyes, mert nem atlathatd. Nem biztos, hogy a legalkalmasabbak dontenek, csak
azok, akik legkozelebb vannak a vezérhez. A kormany formalisan minisztériumokbol all, de
ténylegesen a vezér koriili szlik kor iranyit. Az ukran haborts kormanyzasrol sz6l6 OSW-
elemzés éppen azt mutatja, hogy a gyenge part- és parlamenti 6nallésag mellett az elndki hivatal
koré parhuzamos korméanyzasi kozpont szervezddhet.

16. Mitol lehet sikeres az utolagos kaderépités?

A siker feltétele, hogy a partvezér elfogadja: a sajat hatalmat rovid tdvon korlatozni kell ahhoz,
hogy a kormany hosszabb tavon miikoddképes legyen.

Ez azt jelenti, hogy nem minden dontést 6 hoz. Nem minden fontos ember személyes barat.
Nem minden belsd vita arulas. Nem minden szakmai ellenvetés szabotazs. Nem minden régi
koztisztviseld ellenség. Es nem minden j6 kommunikator alkalmas allami vezetdnek.

A kormanyzoképes influenszerpart akkor jon létre, ha a digitalis tomegbazis mellé kiépiil egy

valodi intézményi kdzép: szakpolitikusok, kdzigazgatasi profik, frakciovezetdk, helyi vezetdk,
jogaszok, gazdasagi szakemberek és konfliktuskezeld politikusok.

17. Osszegzés
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A kormanyz6 garda hidnya azért sulyos probléma, mert a valasztasi gyézelemhez elég Iehet egy
karizmatikus vezér, egy er6és moralis iigy €s egy digitalis tomegbazis, de a kormanyzashoz mar
allamvezetési lanc kell.

A 6 gondok: vezet6i tulterhelés, kinevezési kapkodas, szakértohiany, régi haldzatok altali
foglyul ejtés, frakciofegyelmi zavar, programvitak, kommunikécios tilmozgas, koalicids
instabilitas €és az antielit hitelesség gyors elvesztése.

Utolag létre lehet hozni a kormanyzo gardat, de csak vegyes modszerrel: sajat politikai
emberek, kiilsé szakértok, professzionalis kozigazgatds ¢és intézményes partépités
kombinacidjaval. A donté feladat az, hogy a part ne maradjon pusztan vezér plusz online
tabor, hanem valjon vezetdképes, vitaképes, szakmailag megtamasztott és felelosségre
vonhaté kormanyzo szervezetté.

st sk sk skoske skoske sfeosie sosk s sk sfeosk s sk st sk st sk st skoske skoske soske seosie sk sk sk sk sk

Milyen kovetkezményekkel jar az ilyen kibertéri partok parlamenti tobbségének instabilitdsa,
hisz nincs hosszas dsszeszokott és kozos politikai platformjuk?

A parlamenti instabilitdst kormanyzasi lancként fogom vizsgalni: frakcidfegyelem,
koltségvetés, koalicios alku, vezéri legitimitas és valsagkezelés Osszefliggésében. Ot Csillag,
OLaNO, Zelenszkij partja és Podemos példai segitenek.

A friss irdnyt ezért a ,,papiron meglévd” és a ténylegesen miikodd tobbség kiilonbségére
szlikitem, beleértve a vezérkdzpontusag belso toréseket elfedd hatasat.

Az ilyen kibertéri, influenszer-vezérelt partok parlamenti tobbségének f6 baja az, hogy a
valasztasi tobbség nem azonos a kormanyzasi tobbséggel. Egy valasztason elég lehet egy
karizmatikus vezér, egy erds rendszerellenes lizenet és egy digitalis tomegbazis. A
parlamentben viszont tartosan egyiitt kell szavazni koltségvetésrol, adokrol, haborurol, EU-r6l,
allami kinevezésekrdl, alkotmanyos tligyekrdl és tarsadalompolitikai konfliktusokrol. Ehhez
mar nem elég az, hogy ,,le kell valtani a régieket”.

A klasszikus parlamentaris korméanyzasban a partfegyelem és a frakciokohézidé kdzponti
jelentdségli; a parlamentaris kormanyzast a szakirodalom gyakran lényegében

partkormanyzasként irja le. Ha a kormanytobbség mogott nincs fegyelmezett, kozos politikai
célokat vallo frakcid, akkor a végrehajto hatalom parlamenti alapja megbillen.

1. Papiron tobbség, gyakorlatban ingadozo szavazogép

Az els6 kovetkezmény az, hogy a partnak lehet formalis tobbsége, de nincs miikodo tobbsége.

Hérom szintet érdemes megkiilonboztetni:

21



Tobbségtipus  Mit jelent? Miért sériilékeny influenszerpartnal?

S“zams,zeru A P drtnak vasy koalicionak Ez csak matematikai adat.

tobbség elég mandatuma van.

Szavazasi A képviseldk ténylegesen ott  Hianyzasok, sértodések, frakciofegyelmi
tobbség vannak és egylitt szavaznak.  torések gyorsan lebontjak.

Politikai A képviselok nagyjabol Ko6z06s ideologia, mult, platform és
tobbség ugyanazt akarjak. partkultara nélkiil ez a leggyengébb.

A kibertéri partoknal gyakran a harmadik hidnyzik. A frakcié nem egy hosszu ideje egyiitt
dolgoz6 politikai kozosség, hanem gyorsan oOsszedllitott képviseldcsoport: aktivistak,
szakértok, celebkdzeli figurak, civil szereplok, volt parttagok, protestjeldltek, helyi vallalkozok,
véletleniil bekeriild ujoncok. Amig a vezér népszerli €s a kozos ellenség erds, ez Osszetart.
Amint konkrét dontéseket kell hozni, megjelennek a torésvonalak.

2. A frakcio szétesése nem mindig latvanyos, de bénito

A parlamenti instabilitds nem csak azt jelenti, hogy valaki kilép a partbol. Lehet csendes is:
képviseldk nem jelennek meg, tartozkodnak, feltételeket szabnak, egyes ligyekben kiilonalkut
kotnek, vagy informalisan szabotaljak a vezetés dontéseit.

A parlamenti partinstabilitds kutatdsdban kiilon jelenségként kezelik, amikor a parlamenti
partcsoportok mérete vagy identitdsa két valasztds kozott megvaltozik képviseldi atiilések,
kilépések, csoportos dezertalasok, partszakadasok vagy frakciodsszeomldsok miatt. Ez nem
pusztan technikai kérdés, mert hatdssal lehet a kormany Osszetételére, a valasztoi
partpreferenciakra és szélesebben a demokracia mindségére is.

Ezért egy ilyen tobbségben mar néhany képviseld is zsarold helyzetbe keriilhet. Ha a
kormanynak 76 mandatum kell, és csak 78—80 megbizhatd szavazata van, akkor minden
elégedetlen képviseld potencialis vétojatékos.

3. A napirend bizonytalanna valik

Stabil frakci6 nélkiil a kormany nem tudja eldre, hogy atmegy-e a sajat torvénye. Ez kiilondsen
sulyos koltségvetésnél, adotorvényeknél, EU-vallalasoknal, nemzetk6zi szerzddéseknél, hadi
vagy valsaghelyzeti dontéseknél.

Ukrajnaban a Zelenszkij-féle A Nép Szolgaja part 2019-ben 254 képviseldvel abszolut
tobbséget szerzett, de a Chatham House mar akkor figyelmeztetett, hogy a frakcidé sok
ismeretlen és parlamenti ligyekben tapasztalatlan szereplobdl allt. Az OSW 2024-es elemzése
szerint a part formalis frakcidja 235 fore csokkent, de Zelenszkij ténylegesen lojalis tdimogatdit
koriilbeliil 180 képviselore becsiilték; emiatt a 226-0s tobbséghez rendszeresen mas partok
tdmogatdsara volt sziikség. Ugyanez az elemzés kulcsfontossagli haborus torvények, koztiik a
mobilizacids torvény szavazasainak elakadasat is a frakciofegyelem és jelenlét problémaival
hozta dsszefiiggésbe.

Ez mutatja a 1ényeget: a nagy valasztasi gydzelem nem garantal tartds torvényhozasi kapacitast.

4. A kormany Kkiszolgaltatotta valik sajat képviseloinek
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Ha nincs 6sszeszokott politikai platform, akkor a képviselé nem feltétleniil a partprogram,
hanem sajat érdeke, helyi kore, ideoldgiai izlése, személyes sérelme vagy médiabeli lathatdsaga
alapjan kezd mozogni.

Ebbdl harom tipusu zsarolhatosag keletkezik.

Az els6 a pozicios zsarolas: képviselok vagy kisebb frakciocsoportok allamtitkari, bizottsagi,
kormanybiztosi, regiondlis vagy allami vallalati pozicidkat kérnek a szavazataikért.

A masodik a politikai zsarolas: egy kis csoport sajat {igyét akarja atvinni, példaul keményebb
migracios politikat, radikalisabb korrupcidellenes intézkedést, szocialis kiadast, adocsokkentést
vagy kiilpolitikai irdnyvaltast.

A harmadik a nyilvanossagi zsarolas: a képvisel6 a médidban vagy kozosségi platformon
fenyegeti meg a sajat kormanyat, mert igy személyes lathatosagot szerez.

Szlovakiaban az OCaNO-kormany alatt ez nagyon latvanyosan jelent meg. A Freedom House
szerint a koalicids stabilitds akkor toredezett meg, amikor az OLaNO radikalis jobboldali
képviselok szavazataira tdmaszkodott egy antiinflacids csomag elfogadasahoz, késobb pedig a
stabil tobbség nélkiili kormanyzés parlamenti hatékonysagi problémakhoz vezetett; még az 6szi
parlamenti iilésszak megnyitasahoz sziikséges kvorumot is csak harmadik probalkozasra
sikertiilt elérni.

5. A frakcion beliili konfliktus kormanyvalsagga néhet

Régi partoknal a belsé konfliktusokat gyakran elnyeli a szervezet: partelnokség, frakciovezetés,
megyei elnokok, partkongresszus, hattéregyeztetések, ideoldgiai iranyzatok. Egy
influenszerpartnal ezek a kozvetitd intézmények sokszor gyengék vagy hianyoznak. Ezért a
konfliktus hamar kdzvetlentil a kormény stabilitdsat timadja.

Szlovakidban az SaS kilépése utan a Heger-kormany elvesztette tobbségét; a Reuters akkori
beszamoldja szerint a tavozas kortilbeliil 70 mandatumra vitte le a kormany tamogatottsagat a
150 {6s parlamentben. Néhany honappal késobb a kormany bizalmatlansagi szavazason bukott
meg; az AP szerint 78 képviseld szavazott a haromparti kisebbségi kormany ellen, kettdvel
tobben, mint a sziikséges 76.

Ez a minta altalanosithaté: a frakciofegyelmi probléma eldbb térvényhozasi zavar, majd
koalicids valsag, végiil kormanybukas lehet.

6. A kormanyfo vagy partvezér tulcentralizalja a dontést

Az instabil frakcidra a vezér gyakran azzal reagal, hogy még inkabb magahoz vonja a
dontéseket. Ha nem bizik a képviselokben, akkor a valodi dontések atkeriilnek a miniszterelnoki
kabinetbe, az elnoki hivatalba, a kommunikécios kdzpontba vagy egy sziik bizalmi korbe.

Ez rovid tdvon miikddhet: gyorsabb, fegyelmezettebb, kevésbé kiszivarogtathatd. Hosszu tdvon

viszont kiliresiti a parlamentet, sérti a képviseldk Onérzetét, és tovabb rombolja a frakcio
lojalitasat.
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Az OSW Ukrajnarol szolo elemzése szerint a haboru alatt a hatalom tovabb koncentralddott
Zelenszkij és sziik kore koriil, mikozben a kormany és a parlament fokozatosan elveszitette
onallosagat, a parlament pedig sokszor inkdbb az elnoki kor utasitasainak formalis
jovahagyojava valt.

Ez a kibertéri partok egyik nagy paradoxona: a kampanyban demokratikusnak, részvételinek és
kozvetlennek latszanak, kormanyon viszont konnyen hipercentralizalt vezérpartta valhatnak.

7. A ,se nem bal, se nem jobb” formula kormanyon
szetfesziil

Sok ilyen part azzal emelkedik fel, hogy elutasitja a régi bal—jobb megosztast, és helyette
moralis torésvonalat allit: tisztak kontra korruptak, nép kontra elit, fiatalok kontra régi rendszer,
igazsag kontra hazugsag.

Ez kampéanyban nagyon erds. Kormanyon viszont donteni kell: tobb allami kiadas vagy
koltségvetési fegyelem? piacparti reform vagy allami beavatkozas? liberalis jogpolitika vagy
rendparti szigor? EU-kompromisszum vagy szuverenista konfliktus? zold atallas vagy olcso
energia?

Az Ot Csillag Mozgalomrol sz6l6 CIDOB-elemzés szerint a mozgalom elutasitotta a bal-jobb
kategoriakat, a politikai szovetségeket és a hagyomanyos partszervezeti formakat, mikozben
erésen Beppe Grillo karizmatikus vezetéséhez kotddott. Ez a szerkezet akkor valik problémava,
amikor egy partnak nemcsak tiltakoznia, hanem kormanyoznia is kell.

8. A parlamenti tobbség alkuképes, de nem feltétleniil
elvszeri lesz

Ha nincs k6z0s politikai platform, akkor a tobbség nem elvi alapon, hanem iigyenkénti alkukbol
allhat 6ssze. Ez kétféle iranyba mehet.

Jobb esetben a part kénytelen targyalni, kompromisszumokat kotni, szakértoket bevonni, és igy
a kezdeti vezérpart fokozatosan intézményes politikai partta valik.

Rosszabb esetben a parlamenti dontéshozas tranzakcionalis piacca valik: szavazatért pozicid,
tamogatasért pénz, lojalitasért biintetlenség, hallgatasért allami megbizas. Ez nem feltétleniil
nyilt korrupcidval kezdddik; gyakran csak azzal, hogy a korméany kénytelen ,,megvenni” a sajat
képviseldinek egylittmiikodését politikai vagy személyzeti engedményekkel.

9. A kormanyzati reformok félbemaradhatnak

Az ilyen partok gyakran nagy rendszervalto igéretekkel indulnak: korrupcidellenes fordulat,
igazsagiigyi reform, allami vallalatok megtisztitdsa, 0j valasztasi rendszer, oktatdsi vagy
egészségligyi atalakitas.

Ezekhez azonban tartos, fegyelmezett, sokszor népszertiitlen dontéseket is vallald tobbség kell.
Ha a frakci6 instabil, a korméany a kdnnyti, kommunikalhato6 tigyekre koncentral, és elkeriili a
belsd konfliktust kivalté nehéz reformokat.
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Olaszorszagban a 2022-es kormanyvalsagban az Ot Csillag Mozgalom nem vett részt egy
kulcsfontossagi bizalmi szavazason; a Reuters akkor azt irta, hogy ez politikai
bizonytalansagba taszitotta az orszagot, veszélyeztethette az EU-forrdsok megszerzésére
iranyuld eréfeszitéseket, és eldrehozott valasztashoz vezethetett. Draghi masnap lemondott,
Olaszorszag pedig elérehozott valasztasok felé ment; a Reuters ezt a nemzeti egységkormany
Osszeomlésaval és a pénziigyi piacokra gyakorolt negativ hatéssal irta le.

10. A part elveszitheti eredeti erkolcsi hitelességét

Az influenszerpart gyakran erkolcsi folénnyel 1ép fel: ,,mi nem vagyunk olyanok, mint a régi
partok”. De ha kormanyon belsé alkuk, frakcidszakadasok, pozicidharcok, Ttigyetlen
kinevezések, visszavont torvények és nyilvanos veszekedések kovetik egymast, akkor a
valasztok nagyon gyorsan azt érzik: ,.ezek is ugyanolyanok”.

Ez kiilondsen rombold, mert az ilyen partok tadmogatidsa sokszor nem mély ideologiai
lojalitdson, hanem reményen, haragon és erkdlesi azonosuldson alapul. Ha ez megtorik, a
kidbrandulas gyorsabb lehet, mint a régi partoknal.

Szlovakidban a Matovic-féle kormanyzati idészak utdn a 2023-as valasztason az OLaNO
vezette lista 8,9 szazalékot és 16 mandatumot szerzett; a 2023-as szlovak valasztasokrol sz616
elemzés ezt a volt korméanypartok tamogatadsanak dramai visszaeséseként irta le.

11. A gyenge tobbség a régi erok visszateérését segitheti

Ha az uj part kdoszt, kiszamithatatlansagot vagy amatOrizmust mutat, akkor a régi politikai elit
stabilitasigérettel térhet vissza. A valaszto ilyenkor nem feltétleniil azért szereti meg tijra a régi
partokat, mert megbocsatott nekik, hanem mert a rendet, tapasztalatot és kiszamithatosagot
kezdi keresni.

A szlovéak 2023-as valasztas utan Robert Fico Smerje lett az els6 eré 42 mandatummal, majd
Hlas-szal ¢és SNS-szel alakitott kormanyt; az IPU 0Osszegzése szerint az eldérehozott
vélasztasokat a 2022. decemberi bizalmatlansagi szavazds és a korabbi korménykoalicio
felbomlasa elézte meg.

Ez az egyik legsulyosabb kovetkezmény: az instabil 0 tobbség végiil nem a demokracia

crcr

készithet el6.

12. Az instabilitas demokratikus haszna és veszélye

Nem minden instabilitas rossz. Egy 0j partban természetes, hogy vitdk vannak, hogy kiilonb6z6
tarsadalmi csoportok litkoznek, és hogy a képvisel6k nem vakon kdvetik a vezért. S6t, a tul erds
frakciofegyelem is veszélyes lehet, mert kiliresitheti a parlamentet.

A gond nem maga a vita, hanem az, ha nincs intézményes moddja. Ha van programvita,
frakcioszabalyzat, bels6 forum, szakpolitikai mihely, koalicids szerzédés és
konfliktusrendezés, akkor a pluralizmus erdsitheti a partot. Ha ezek nincsenek, akkor a vita
személyes aruldssd, zsarolassa vagy frakcioszakadassa valik.

25



Gerbaudo digitalis partokrol szolo konyvének ismertetése is ezt a kettdsséget emeli ki: ezek a
partok egyszerre részvételiek és plebiszciter jellegliek, nyitottnak és demokratikusnak tiinnek,
de gyakran karizmatikus ,,hipervezérek” dominaljak oket.

13. A végso kovetkezmény: kormanyzati idovesztés

Az ilyen partok kormanyon gyakran az elsd egy-két évet nem valodi reformokra, hanem sajat
parlamenti és személyzeti stabilizalasukra forditjak. Meg kell tanulniuk, kik a megbizhato
képviseldk, kik a frakcid szervezdi, kik alkalmasak bizottsdgi munkara, kik kezelhetetlenek,
mely tigyek robbantjdk szét a tabort, és hogyan kell a vezér akaratat jogilag €és parlamentileg
atvinni.

Ez id6 alatt a valasztoi tiirelem fogy. A gazdasag, az oktatas, az egészségiigy, az inflacid, a
kiilpolitika vagy a kézigazgatas nem varja meg, amig a part beliil felné a kormanyzéashoz.

Osszefoglalva

A kibertéri influenszerpartok parlamenti tobbségének instabilitdsa azért veszélyes, mert a
valasztasi lendiiletb6l nem automatikusan lesz kormanyzasi fegyelem.

A legfontosabb kdvetkezmények:

a papiron meglévd tobbség mitkddésképtelenné valhat;

a torvényhozasi napirend kiszamithatatlan lesz;

né¢hany képviseld vagy kis csoport zsarold helyzetbe kertil;

nd a bizalmatlansagi szavazdsok, koalicidés valsagok ¢€s elOrehozott valasztdsok
veszélye;

a vezér a parlament megkertilésével tulcentralizalhatja a hatalmat;

a programnélkiiliség kormanyon belsd ideoldgiai torésekké valik;

a reformok elakadnak vagy ellentmondésosak lesznek;

a valasztok gyorsan kidbrandulhatnak;

a régi partok stabilitasigérettel visszatérhetnek.

b
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A legmélyebb probléma tehat nem egyszeriien az, hogy ,,nincs elég fegyelmezett képviseld™.
Hanem az, hogy nincs kozos politikai szocializacié, kozos mult, kozos értékrend és kozos
konfliktuskezelési kultira. Aki ezt nem ¢€piti ki gyorsan a valasztasi gy6zelem utdn, annak a
parlamenti tobbsége kdnnyen atalakul aritmetikai tobbségbdl politikai kisebbséggeé.
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A tomegmeédia visszaesése a kibertéri platformok kézéssegi média kézvéleményformalasahoz
képest milyen elemzésekben jelent meg az elmult években?

Attekintem a friss nemzetkozi jelentéseket és kutatdsi irdnyokat, tobb szalon: hirhasznalat,
platformizacid, reklampiac, bizalom, politikai napirendképzés, influenszerek, dezinformacio és
szabalyozas.

Fontos lesz kiilon jelezni, mely elemzések empirikus médiafogyasztast mérnek, és melyek
inkabb elméleti-politologiai keretben irjak le a sulyponteltolodast.

Az elmult évek elemzéseiben ez a folyamat tobb néven jelent meg: platformizaci6, hibrid
médiarendszer, algoritmikus kozvélemény, creator journalism, news influencers, illetve a
hirfogyasztas fragmentalédasa. A 1ényege ugyanaz: a régi tomegmédia — napilap, hetilap,
radio, televizio, hirportdl — mar nem egyediili kapudre a kozvéleménynek, mert a politikai
figyelem jelentés része platformokon, algoritmusokon, influenszereken, rovid videokon és
ko6zosségi megosztasokon keresztiil szervezddik.

1. A Reuters Institute Digital News Report-sorozat

A legerdsebb nemzetk6zi empirikus forras a Reuters Institute Digital News Report,
kiilondsen a 2024-es és 2025-0s kiadas. A 2025-0s jelentés 48 piac adatai alapjan azt irja le,
hogy a hagyoményos hirmédia — televizid, nyomtatott sajto, hirportalok — hasznalata tovabb
csOkken, mikdzben n6 a kozosségi média, a videoplatformok és az online aggregatorok szerepe.
A jelentés szerint a 18-24 évesek 44 szazaléka mar a kozosségi és videdplatformokat jelolte
meg f6 hirforrasként, az Egyesiilt Allamokban pedig a kozosségi és videohirfogyasztas 2025-
ben eldszor megeldzte a televizios hireket és a hiroldalakat is.

A 2024-es Reuters-jelentés mar azt mutatta, hogy az online hirfogyasztasban nem egyszeriien
,»az internet” valt fontossa, hanem kiilondsen a platformos, videds és influenszeres
hirfogyasztas. A rovid hir-videdkat a valaszadok kétharmada nézte hetente, €s az online hir-
videok 0 tere nem a kiadok sajat oldala, hanem a platformok — YouTube, TikTok, Instagram
¢s hasonlok — lettek. Ugyanez a jelentés azt is kiemelte, hogy YouTube-on és TikTokon egyre
nagyobb figyelmet kapnak a partos kommentatorok, influenszerek ¢és fiatal hirkészitok.

Ez a sorozat azért fontos, mert nem publicisztikai allitasként, hanem évrdl évre ismételt,
Osszehasonlito adatfelvételként mutatja ki a régi tomegmédia kapudri szerepének gyengiilését.

2. Ofcom: a brit hirfogyasztasi fordulat

A brit Ofcom News Consumption jelentései kiilondsen jol mutatjak, hogy a televizio
visszaszoruldsa nem csak elméleti tétel. A 2025-6s Ofcom-0sszegzés szerint az Egyesiilt
Kiralysagban mar tobben fogyasztanak hirt online, mint televizion, radion vagy nyomtatott
sajton keresztiil; az online hirfogyasztas 2018 és 2025 kozott 64 szazalékrol 70 szazalékra nott,
mikdzben a TV és on-demand hirfogyasztas 68 szazalékon allt. A 1624 éveseknél a kozosségi
média maradt a f6 hirelérési mod, mikozben az idésebb korosztalyok tovéabbra is inkdbb TV-
hez és Ujsdgokhoz kotddnek.
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Ez az egyik legtisztdbb empirikus példa arra, hogy a tomegmédia nem tiint el, de elveszitette
korabbi uralkodo helyzetét, foként a fiatal korcsoportokban.

3. Pew Research: hir-influenszerek és kozosségi hirfogyasztas

Az amerikai Pew Research Center az elmult években kiilon elemzési irannya tette a ,,news
influencer” jelenséget. A 2024-es vizsgalat szerint az amerikai felndttek 21 szazaléka
rendszeresen kap hireket kozosségi médias hir-influenszerektdl, a 18-29 éveseknél ez az arany
37 szazalék volt. A vizsgalt hir-influenszerek 77 szazalékanak nem volt korabbi vagy jelenlegi
kapcsolata hirszervezettel, ami azt jelenti, hogy a politikai és kdzéleti informacio jelentds része
mar nem professzionalis szerkeszt0ségi kdzegbdl érkezik.

A Pew 2025-6s adatlapja szerint az amerikai felnéttek 53 szazaléka legalabb néha kap hirt
kozosségi médiabol, és a platformok kozott a Facebook, a YouTube, az Instagram, a TikTok és
az X is jelentds hirforrasként miikodik. Kiilondsen fontos adat, hogy a TikTok-felhasznalok 55
szazaléka rendszeresen kap hirt a platformrél, szemben a 2020-as 22 szazalékkal.

A Pew 2025-06s hir-influenszer adatlapja tovabb finomitotta ezt: a 18-29 évesek 38 szazaléka
rendszeresen kap hirt hir-influenszerektdl, és a tobbség nem is tudatos kereséssel, hanem
véletlenszerli talalkozassal jut hozzajuk. Ez a kdzvéleményformdlds szempontjabol dontd: a
fiatal valaszto sokszor nem ,.hirt keres”, hanem a hir talalja meg 6t a feedben.

4. Eurobarometer és magyar NMHH: europai fiataloknal
mar a kozosségi média az elso

Az Europai Parlamenthez kapcsolédd Eurobarometer-felméréseket a magyar NMHH is
feldolgozta. A 16-30 évesek korében az EU-ban a kozdsségimédia-platformok 42 szazalékkal
az els helyen alltak politikai és tarsadalmi kérdésekben hasznalt informécioforrasként, a
televizio 39 szadzalékkal masodik volt. Magyarorszagon a fiataloknal a kozosségi média 38
szdzalékkal szintén elsd, az online sajtd 32 szazalék, a videdmegosztok 27 szazalék, a televizio
pedig 26 szazalék volt.

Ez kiilonosen fontos a magyar helyzetre nézve: a 16-30 éveseknél a televizid mar nem a f6
politikai t4jékozdodasi csatorna. A magyar adatokban a Facebook, a TikTok és a YouTube
kiemelt szerepet jatszott; a magyar fiatalok 55 sz4zaléka Facebookot, 49 szazaléka TikTokot,
41 szazaléka YouTube-ot jelolt meg fontos platformként politikai és tarsadalmi kérdésekben
valo tajékozodashoz.

5. Magyar elemzések: Political Capital, NMHH, Reuters
Hungary

A magyar vitdban ez a fordulat kiilondsen a fiatalok politikai tajékozodasarol és a 2024-es
politikai atrendezddésrodl sz616 elemzésekben jelent meg. A Political Capital 2025-6s elemzése
szerint a fiatalok politikai és kozéleti hirfogyasztdsaban meghatdrozo6 a kozosségi média, és a
18-35 évesek 95 szazaléka hasznal valamilyen kozosségi platformot; koziilik 63 szazalék
szinte naponta, tovabbi 16 szdzalék hetente tobbszor taldlkozik politikai vagy kozéleti
tartalommal. Ugyanez az elemzés kimondja, hogy a hagyomanyos médiumok szerepe hattérbe
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szorult, és bar a televizid még a leger6sebb hagyoméanyos médium, jelentdsen elmarad az online
csatornaktol.

A Reuters Institute 2025-6s magyar orszagfejezete kiilon is targyalta, hogy a 2024-es magyar
politikai fordulatban a k6zosségi médidnak vezetd szerepe volt. A jelentés szerint a kegyelmi
botrany utani felhdborodasban influenszerek szerveztek nagy tiintetést, Magyar Péter attord
interjija pedig nem hagyomanyos televizioban, hanem a Partizdn YouTube-csatornajan jelent
meg; az interju tobb mint 2,7 millid6 megtekintést ért el, ami magyar 1éptékben rendkiviili.

Ez a magyar eset azt mutatja, hogy a régi, centralizalt médiatér folott is megjelenhet egy
alternativ, platformalapu politikai nyilvanossag, kiilonosen akkor, ha a hagyoméanyos
médiarendszer politikailag erdsen torzitott vagy foglyul ejtett.

6. A ,,hibrid médiarendszer” elmélete

Az elméleti hattérben fontos Andrew Chadwick The Hybrid Media System cimi munkéja. Ez
ugyan nem az elmult néhany évben sziiletett, de az elmult évek elemzései folyamatosan erre
¢pitenek. Chadwick lényege az, hogy a régi és uj média nem kiilon vildg, hanem egymassal
Osszekapcsolddd rendszer: a hatalom azokhoz keriil, akik képesek a régi média, az Uj
platformok, a kampanykommunikacié, az aktivizmus ¢€s az online figyelemaramok
kombindléséra.

Ez fontos korrekcio: a televizid és a napilapok nem egyszeriien ,.eltlinnek”. Inkébb az torténik,
hogy beépiilnek egy hibrid rendszerbe, ahol egy TikTok-vided, egy YouTube-interji, egy
Facebook-poszt, egy televizids vita és egy hirportalcikk egymast erdsithetik. A kiilonbség az,
hogy a régi tomegmédia mar nem egyediil szabja meg a kozvélemény napirendjét.

7. A ,,platformizacio” elemzése

A platformizacié fogalma azt irja le, hogy a hirfogyasztas és a nyilvanossag egyre inkabb nagy
technoldgiai platformok infrastruktarajan keresztiil miikodik. Rasmus Kleis Nielsen és Richard
Fletcher 2023-as 0Osszehasonlitd elemzése azt mutatta ki, hogy a hirmédia-rendszerek
platformizacigja orszagonkeént eltérd, és részben torténeti orokségtol fiigg: ahol kordbban erds
volt az Ujsagpiac, ott altaldban erésebb maradt a kozvetlen online hiroldal-hasznalat, és
alacsonyabb a kozosségi médias hirfogyasztas relativ sulya.

Ez a tétel azért fontos, mert a tomegmédia visszaszoruldsa nem mindenhol azonos.
Skandindviaban vagy Németorszagban a hagyomanyos hirmarkdk sokkal erdsebbek
maradhatnak, mig Latin-Amerikaban, Délkelet-Azsiaban vagy egyes kozép-eurépai piacokon
a platformos hirfogyasztas joval nagyobb sulyt kap.

8. Algoritmikus kozvélemény és algoritmikus nyilvanossag

Az elmult évek politikai kommunikacios irodalma egyre gyakrabban besz¢l algoritmikus
kozvéleményrél. Gandini, Keeling ¢és Reviglio 2025/2026-0os tanulmanya szerint a
kozosségimédia-algoritmusok nemcsak tartalmat rendeznek sorba, hanem befolyéasoljak,
milyen témak valnak lathatova, mely forrdsok erdsodnek fel, és hogyan formalodik maga a
kozvélemény.
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Egy masik 2025/2026-0s elemzés ezt ugy fogalmazza meg, hogy a kapudri szerep, amely
korabban az intézményes tomegmédia sajatja volt, egyre inkabb a kozdsségi platformokhoz
keriil. A platformok algoritmikus rendezése azonban nem semleges: elsddlegesen
elkotelezOdést, figyelmet ¢és haszndlati id6t optimalizdl, nem pedig kozérdekd,
kiegyensulyozott tajékoztatast.

Ez az egyik legmélyebb valtozas: a kozvéleményt mar nemcsak szerkesztok, partok és tijsagirok
alakitjdk, hanem ajanlorendszerek, platformszabalyok, metrikdk, lajkok, megosztasok ¢és
figyelemoptimalizal6 algoritmusok is.

9. ,,Platformized news ecosystem”: a hirek mindségének
valsaga

A Media and Communication folydirat 2025-0s tanulménya a platformizalt
hirdkoszisztémarol azt emeli ki, hogy a kozosségi platformok két modon zavarjadk meg a
nyilvanossagot. Egyrészt nem ujsagiroi szereplok — influenszerek, aktivistak, hirességek,
politikusok, tartalomgyartok — konnyebben érnek el nagy kozonséget. Masrészt a
hagyomdanyos hirkiadok is egyre inkabb a platformokhoz igazodnak, mert ott tudnak fiatal
kozonséget €s bevételt elérni.

Ugyanez a tanulmany arra is figyelmeztet, hogy a platformlogika a rovid, vizudlis, személyes,
érzelmi és szenzéaciés formatumokat jutalmazza. Emiatt a hirek gyakran elveszitik
kontextusukat, mélységiiket ¢s forrasazonosithatosdgukat.

10. UNESCO: a tartalomgyartok mint uj informacios
szereplok

Az UNESCO 2024-es globalis felmérése mar kifejezetten tgy kezeli a digitalis
tartalomkészitoket, mint a hirek és kozéleti informaciok fontos kozvetitoit. A felmérés szerint
a digitalis tartalomkésziték 62 szdzaléka nem végez szigorti €s rendszeres tényellendrzést
megosztas eldtt, mikozben sokan kulturalis, tarsadalmi és politikai hirekkel is millios
kozonsegeket érnek el.

Ez azért kapcsolddik a tomegmédia visszaszoruldsahoz, mert a régi szerkesztdségi rendszerben
a hirtermelést legaldbb elvileg szakmai normék, szerkesztok, jogi feleldsség €s reputacios
kockazat sziirte. Az influenszeres hirkozlésnél ezek a sziir6k sokkal gyengébbek vagy masként
miikddnek.

11. EUI/CMPEF: influenszerek mint hirkészitok

Az Eurdpai Egyetem Intézetének médiapluralizmus-kozpontja 2025-ben kiilon elemzést kozolt
az influenszerekrél mint hirkészitokrél. Ez az elemzés azt allitja, hogy az 1jsagirdst a
platformizacié és a globalis technoldgiai cégek dominancidja gyengitette, mikdzben a digitalis
alkotok sok fiatal szamara mar nem az 0ijsagiras alternativai, hanem elsddleges tartalomforrasai.

Ez pontosan az a fordulat, amelyre a kérdés utal: a hagyomanyos tomegmédia nemcsak
nézettséget veszit, hanem statuszt is. Régen a kozéleti valdsag értelmezésének o szerepldje

30



volt; ma sok fiatalnal egy YouTube-csatorna, TikTok-szerepld, podcastgazda vagy
Telegram/Facebook-véleményvezér tolti be ezt a szerepet.

12. Mit allitanak kozosen ezek az elemzések?

A ko6z0s kovetkeztetés nem az, hogy a tomegmédia megsziint. Inkabb az, hogy a tomegmédia
elvesztette monopoliumat a kozvélemény napirendjének alakitasaban.

A régi modellben a kozvéleményformalas fO csatornai ezek voltak: partok, napilapok,
televiziok, radiok, hiriigynokségek, szerkesztdségek, parlamenti vitak.

Az 1) modellben ezek mellé vagy elé keriiltek: kozosségi platformok, ajanléalgoritmusok,
influenszerek, podcastok, YouTube-csatornak, TikTok-videok, mémoldalak,
kommentkodzosségek, privat csoportok, lizenetkiildé halozatok.

A legfontosabb valtozas tehat nem egyszeriien technikai, hanem hatalmi: a kapudéri hatalom
egy része atkeriilt a szerkesztéségektol és miisorszoroktol a platformokhoz és a
platformon sikeres személyiségekhez.

13. A pontosabb megfogalmazas

A tomegmédia visszaesését az elmult évek elemzései nem ugy irjak le, hogy ,,a TV és az
ujsag eltlint”, hanem igy:

a kozvetlen hiroldal- és televiziohasznalat csokken;

a fiatalok hirfogyasztasa platform- és videdalapuva valik;

a hir mar nem szerkesztoségi csomagként, hanem feed-elemként érkezik;

a kozéleti véleményformalo szerep részben influenszerekhez keriil;

a kozvélemény napirendjét algoritmusok is alakitjak;

a hagyomanyos média gyakran maga is kénytelen a platformlogikahoz alkalmazkodni.

Ezért a mai helyzetet legpontosabban nem a ,,tdmegmédia végeként”, hanem a tomegmeédia
platformok ala rendelédéseként és a kozvéleményformalas hibridizalodasaként lehet
leirni.
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A 4 évenkenti parlamenti- vagy elnokvalasztasi kampdanyanak révid politizalasa helyett
folyamatossa valik a politizalas és politikai kiizdelmek a kozésségi médidakon, és ennek milyen
hatdsai vannak?

A kérdést a ,,permanens kampany” platformalapt valtozataként kezelem: a kampéanyidé ¢és a
politikai 1d6 6sszeolvad. Rendszerezem a hatasokat részvételre, polarizacidra, partszervezetre,
kormanyzasra és valasztoi pszicholdgiara.

Ehhez hozzaveszem, hogy az dlland6 politizalds mar nem csak partkommunikécio: valasztok,
influenszerek, kommentk6zosségek és algoritmusok is folyamatos politikai mez6t hoznak 1étre.

A kozosségi médiaval a valasztasi kampany nem négyévente kezdédik és zarul, hanem a
politika alland6 lizemmoddjava valik. A régi kampanyiddszak inkabb csucspont lett: a partok,
vezetok, influenszerek, aktivistdk és ellenmozgalmak a valasztdsok kozott is folyamatosan
harcolnak a figyelemért, a napirendért és a politikai identitdsokért.

Ezt a politikatudomany régota permanent campaign, vagyis alland6 kampéany fogalommal irja
le, de a koz0sségi média radikalisan felerdsitette. A klasszikus értelmezés szerint az allando
kampany azt jelenti, hogy a politikai szereplék valasztdsokon kiviil is kampdnyszeriien
viselkednek: lathatosagot épitenek, imdazst gondoznak, tamogatokat mozgositanak, és a

kovetkezd valasztasi sikerre késziilnek. A kozOsségi platformok ezt mindennapossa,
személyessé és algoritmikusan gyorsitotta tették.

1. A politika idorendje megvaltozik

A régi modellben volt viszonylag vildgos ritmus:

valasztas — kormanyzas — kampany elétti idészak — valasztasi kampany — valasztas.
Az ) modellben inkabb ez torténik:

valasztas — azonnali ujrakampanyolas — alland6 botranyritmus — napi mozgositas —
online tamadas-valasz — kozvélemény-kutatasi verseny — uj valasztas.

A kormanyzas és a kampany szétvalasa elmosodik. A miniszter, képviseld vagy partvezér
nemcsak dontéseket hoz, hanem naponta politikai tartalmat gyart. Az ellenzék sem varja ki a
kovetkezd hivatalos kampanyt, hanem folyamatosan delegitimalja a kormanyt. A kormany sem

pusztan korméanyoz, hanem minden intézkedést kampanytizenetté alakit.

Ezért a politika allandodan ,,valasztasi hangulatban™ marad.

2. A napirendért folyo harc allandosul

A kozosségi médidban a legfontosabb politikai hatalom gyakran nem az, hogy ki ir részletesebb
programot, hanem az, hogy ki hatiarozza meg, mirél beszéljen az orszag ma.
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Ez a napirendharc néhany o6ras vagy néhany napos ciklusokban zajlik. Egy video, kiszivargott
hangfelvétel, botrany, mém, influenszerreakcié vagy kommenthabori azonnal politikai ligy
lehet. A hagyomanyos média sem kiviilrdl figyeli ezt, hanem gyakran atveszi €s felerdsiti. A
Reuters Institute 2025-0s jelentése szerint a hagyomanyos hirforrdsok hasznalata tovabb
csokken, mikdzben n6 a kozosségi média, a videoplatformok és az online aggregatorok szerepe;
a jelentés azt is kiemeli, hogy podcasterek, YouTuberek, TikTokerek és influenszerek egyre
inkabb alakitjak a kozvitakat.

A kovetkezmény az, hogy a politikai verseny nem id0szakos programiitkozés, hanem
folyamatos figyelmi habori lesz.

3. A valaszto nem kampanyidészakban politizal, hanem
naponta talalkozik politikaval

A fiatalabb vélasztok kiillondsen nem gy miikddnek, hogy leiilnek politikai hireket keresni.
Gyakran a politika talalja meg Oket a feedben. A Pew 2025-0s adatai szerint az amerikai 18-29
évesek 70 szazaléka tobbnyire nem keresve, hanem véletlenszerii taladlkozasként jut politikai
hirekhez, mikozben az idésebb korosztalyok inkabb szandékosan keresik a hireket.

Ez nagyon fontos valtozés. A politika nem kiilon cselekvés lesz, hanem beépiil a mindennapi
digitalis ¢életbe: szorakozéas, mém, videod, komment, személyes poszt, botrany €s identitasjelzés
formajaban. A Pew masik 2025-0s Osszesitése szerint az amerikai felndttek 53 szazaléka
legalabb néha kap hirt kozdsségi médiabol, és a TikTok-felhaszndlok 55 szazaléka rendszeresen
kap hirt a platformrol, szemben a 2020-as 22 sz4zalékkal.

A politikai szocializdci6 igy mar nemcsak csaladban, iskoldban, partrendezvényen vagy
televizion keresztiil zajlik, hanem folyamatos platformkoérnyezetben.

4. A kampanybol életforma-politika lesz

A folyamatos politizalas egyik legerdsebb hatdsa, hogy a politikai hovatartozas egyre kevésbé
alkalmi vélasztoi dontés, €s egyre inkabb életforma, identitas és kozosségi statusz lesz.

Aki naponta politikai tartalmakat néz, 1ajkol, kommentel, megoszt, vitazik, ginyolodik vagy
felhaborodik, az nemcsak véleményt alakit ki. Belép egy politikai térzsbe. A politikai allaspont
jelzi, hogy ,.kik vagyunk mi”, ,,kik az ellenségeink”, ,.ki van veliink”, , ki arul6™, ,,ki bator”, , ki
rendszerember”.

Ez erdsiti a részvételt, de erdsiti az érzelmi polarizaciot is. Egy 27 fejlett demokraciat vizsgalod
2024-es kutatés szerint a kozosségi median keresztiili politikai informacidhasznalat altaldban
novelheti a részvételt és a valasztasi aktivitast, de magas affektiv polarizacidju orszagokban

csokkentheti a demokraciaval valo elégedettséget és a demokracia mindségének érzékelését.

Vagyis ugyanaz a mechanizmus, amely tobb embert visz be a politikaba, kozben rombolhatja a
politikai koz0sség egymas iranti bizalmat.

5. A politikai konfliktus személyesebbé és durvabba valik
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A kozosségi médian a politika nem elsdsorban intézmények és programok vitdja, hanem
személyek, gesztusok, képek, hangulatok és moralis itéletek kiizdelme. A politikai ellenfél
konnyen nem egyszerlien vitapartner lesz, hanem erkdlcsi ellenség.

Ez azért fontos, mert a parlamentaris demokracia normal miikodéséhez kell valamennyi k6zos
alap: az ellenfél legitim, a valasztasi vereség elfogadhat6, a kormanyvaltas normalis, az
intézmények nem pusztan ellenséges hadallasok. Az allandd online politizalas azonban
kdnnyen azt az érzést kelti, hogy minden nap végsé csata zajlik.

A Yale altal ismertetett kisérleti kutatas szerint a Facebook algoritmusa kevésbé jelenitette meg
az ellentétes politikai nézetl hirforrasok posztjait akkor is, ha a felhasznalok feliratkoztak rajuk;
a kutatok kovetkeztetése szerint az ilyen algoritmikus miikddés korlatozhatja az ellentétes
nézetekkel valo talalkozast, €s ndvelheti a polarizaciot.

Ez nem azt jelenti, hogy minden k6zosségi média automatikusan sz€élsdségesit. Inkabb azt, hogy
a platformlogika kénnyen kiilon politikai vildgokat hoz létre, ahol a sajat tdbor allanddan
igazolva, az ellenfél pedig allandéan démonizélva jelenik meg.

6. A kormanyzas kampanyszerivé valik

Az alland6 kozosségimédia-politizalas a kormanyzasra is visszahat. A kormany nemcsak azt
kérdezi, hogy egy dontés szakmailag helyes-e, hanem azt is, hogy:

milyen vide6 késziil beldle,

hogyan magyarazhato el 30 masodpercben,

milyen cimet ad neki a sajat média,

milyen tdmadas vérhato ra,

melyik tarsadalmi csoportot lehet vele mozgositani,
milyen kdzvélemény-kutatasi hatasa lehet.

Ez a kormanyzast rovid tdviva teheti. A nagy, lassu reformok — oktatds, egészségiigy,
nyugdijrendszer, allamigazgatds, adostruktira — kevésbé illenek a napi botranyritmushoz.
Koénnyebb olyan iigyeket vinni, amelyek gyorsan kommunikalhatok, személyesithetok é€s
konfliktussa alakithatok.

Ennek kovetkezménye a kormanyzati performativitas: a politikai vezetd nemcsak dont,
hanem folyamatosan eldadja, hogy dont. A bejelentés néha fontosabb lesz, mint a végrehajtas.

7. A partok mikodése atalakul

A régi partoknal a kozponti eszk6z a tagsag, a helyi szervezet, a partlap, a televizids szereplés
¢€s a kampanyrendezvény volt. Az 11j dllandé kampanyban a partnak folyamatos digitalis iizemre
van sziiksége: videosokra, adatfigyelokre, mémgyartokra, influenszerkapcsolatokra,
kommentstratégiara, gyors reagalasu csapatokra, kozvélemény-kutatasi monitorozasra.

Ez harom nagy kovetkezménnyel jar.

Elészor, a partvezetd személye még fontosabba valik. A platformok a személyes arcot,
torténetet, konfliktust és stilust jutalmazzak. Emiatt a part konnyebben valik vezérpartta.
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Misodszor, a koztes partszervezetek gyengiilhetnek. A partelnok vagy influenszer kdzvetlentil
besz¢l a tdborhoz, megkeriilve a helyi szervezeteket, a frakciot, a szakpolitikai mithelyeket és a
hagyomanyos partelitet.

Harmadszor, a parton beliili konfliktus is nyilvanosabba valik. Egy sértett képviseld vagy
aktivista mar nem a partelnokségi iilésen tiltakozik, hanem posztban, interjuban, videdban. Igy
a belsd vita gyorsan kozosségi médias valsagga valhat.

8. Az ellenzék és a kormany viszonya is megvaltozik

A régi modellben az ellenzék parlamenti vitdkon, sajtotajékoztatokon, tlintetéseken ¢és
valasztasokon probalta gyengiteni a kormanyt. Az j modellben az ellenzék allando alternativ
nyilvanossagot épit. Minden kormanyzati hiba, kinevezés, botrany, elsz6lds, dragulas vagy
rendOri intézkedés azonnal kampanyanyagga valik.

Ez demokratikus szempontbdl hasznos is lehet: a kozdsségi média noveli az ellendrzést,
gyorsabban lathatova teszi a visszaéléseket, és nehezebbé teszi a problémak eltussolasat.

De veszélye is van: ha minden iigybdl rendszerdontd botrany lesz, akkor a politikai
nyilvanossag elvesziti az aranyérzékét. A kisebb hiba, a szakpolitikai vita és a valodi allami
valsag ugyanabba a felhdborodasi ritmusba kertil.

9. A valasztasok kozotti legitimacios sziinet eltiinik

A demokracidban a valasztas utan normalisan van egy id6szak, amikor a vesztes elfogadja az
eredményt, a gydztes kormanyoz, és a kovetkezd valasztasig a politikai kiizdelem részben
intézményes keretek kozott zajlik. Az allando platformpolitika ezt gyengiti.

A vesztes tabor sokszor nem négy év mulva akar visszavagni, hanem masnap. A gy0ztes tabor
sem nyugszik meg, mert adllanddan védenie kell a gyézelmét. A politika igy folyamatos
legitimitési harcca valik:

,»valojaban nem is 6k képviselik a népet”,

,,elcsaltak a valasztast”,

»idegen érdekeket szolgalnak”,

,»,a média vagy a platformok manipuléltdk az eredményt”,

,»a birdsagok, civil szervezetek vagy kiilfoldiek akadalyozzak a népakaratot”.

Ez kiilonosen veszélyes, mert a valasztds mar nem lezarja a politikai konfliktust, hanem csak 1j
szakaszba viszi.

10. A politikai hirdetés és befolyasolas szabalyozasa
nehezebbé valik
A régi kampanyszabdlyok sokszor abbdl indultak ki, hogy van kampanyidészak,

kampanykoltés, kampanyhirdetés, partanyag és jelolt. Az online térben viszont a politikai
befolyasolas nagy része nem ilyen tiszta forméban torténik.
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Lehet fizetett hirdetés, de lehet organikus influenszerposzt, mémoldal, kiilfoldrél mikodtetett
fiokhalozat, célzott videbkampany, mikroadomanyozas, alcivil oldal, podcast, Telegram-
csatorna, TikTok-trend vagy mesterségesen felerdsitett kommentkampany.

Ezért a szabalyozads is koveti a valtozast. Az Europai Bizottsag az elmult években a
dezinformacio elleni kodexet, a politikai hirdetések atlathatdsagat és célzasat, valamint a
Digitalis Szolgaltatasokrol szold jogszabalyt is a demokratikus folyamatok védelméhez
kapcsolta. Az EU 2024/900-as politikai hirdetési rendelete a politikai reklamok atlathatdsagat,
a célzési technikdk ellendrzését és a manipulacidval, illetve kiilfoldi beavatkozassal szembeni
védelmet célozza.

A f6 probléma azonban megmarad: a politikai hatds mar nemcsak hivatalos
kampényhirdetésbdl jon, hanem allandd, organikus, halozatos k6zosségi kommunikaciobol.

11. NoO a részvétel, de no a politikai faradtsag is

A folyamatos kozosségi politizalds egyik pozitiv hatasa, hogy tobb embert be tud vonni.
Kiilonosen fiatalokat, kordbban passzivakat, vidéki vagy periférian 1évé csoportokat, illetve
olyanokat, akik a hagyomanyos partnyilvanossagban nem taléltak hangot.

De a masik hatas a politikai kimeriilés. Ha a vélasztd naponta botranyokkal, fenyegetésekkel,
haraggal, torténelmi végveszélyekkel és erkolesi haborukkal talalkozik, akkor kétféleképpen
reagalhat: még jobban beledll, vagy teljesen elfordul. A Reuters Institute 2025-0s jelentése is
kiemeli a hirelkeriilés ¢és hirterheltség problémajat, mikézben a hirkornyezet egyre
fragmentaltabb4, platformosabba és személyiségvezéreltebbé valik.

Ezért az dllando politizalas nemcsak mozgdsit, hanem kiéget is. Létrejon a politikai faradtsag:

az emberek nem feltétleniil lesznek apolitikusak, de egyre inkabb undorral, cinizmussal vagy
szorongassal viszonyulnak a kozélethez.

12. A politika gyorsabb, de kevésbé atgondolt lesz

A kozosségi média nagy eldnye a gyorsasdg. Egy igazsdgtalansag, renddri visszaélés,
korrupcids ligy vagy hatalmi botrany gyorsan orszagos tiggyé¢ valhat. Ez demokratikus
ellendrzd erd.

De a gyorsasag ara a sekélyesség. A platformlogika a rovid, érzelmes, képszerti, konfliktusos
¢és személyes tartalmakat részesiti eldnyben. A hosszu szakpolitikai mérlegelés, az intézményi
részletek, az alkotmdnyjogi finomsagok vagy a koltségvetési kovetkezmények kevésbé
versenyképesek.

fgy a politika sokszor nem azt jutalmazza, aki legjobban érti a problémat, hanem azt, aki
leggyorsabban és legerdsebben képes rdla politikai érzést kelteni.

13. A legfontosabb pozitiv hatasok

A folyamatos k6zosségi politizalasnak vannak demokratikus elényei.
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Lathatobba teszi a hatalmi visszaéléseket.

Bevonhat fiatalokat és korabban passziv valasztokat.

Gyorsabban szervezhet tiintetést, peticiot, onkéntes haldzatot.

Megkertilheti a kormanyzatilag vagy gazdasagilag foglyul ejtett tomegmédiat.
Uj tarsadalmi problémékat emelhet be a kozbeszédbe.

Csokkentheti a régi partelitek informaciés monopdliumat.

Ezért nem lehet pusztan rombolo jelenségként kezelni. Sok esetben éppen a kdzosségi média
teremti meg a demokratikus ellenallas vagy a politikai megtjulas lehetdségét.

14. A legfontosabb negativ hatasok
A veszélyek ugyanilyen jelentdsek.

A politika allando harci allapotba kertil.

A kormanyzas rovid tava kommunikacios logika ala rendelddhet.

A politikai ellenfél ellenséggé valik.

A tarsadalom érzelmi taborokra szakad.

A partok vezéresednek €s influenszeresednek.

A szakpolitikai vita hattérbe szorul.

A vélasztasok kozotti demokratikus nyugalmi 1d6 eltiinik.

A manipulécio, kiilfoldi befolydsolas és rejtett finanszirozas nehezebben ellendrizhetd.
A vélasztok egy része politikailag kiég vagy cinikussé valik.

A legmélyebb kovetkezmény az, hogy a demokracia egyre kevésbé idészakos dontési
rendszerként, és egyre inkabb alland6 érzelmi mozgésitasi rendszerként miikodik.

Osszegzés

A kozosségi média nem egyszerlien meghosszabbitotta a kampanyt, hanem eltiintette a
kampany és a normal politikai id6 kozotti hatart. A valasztds mar nem a politikai kiizdelem
kezdete vagy vége, hanem csak egy kiilondsen intenziv pillanat az 4lland6 online kiizdelemben.

Ez noveli a részvételt, gyorsitja az elszamoltatast, €s 0j politikai szereploknek ad esélyt. De
kézben polarizal, kimerit, rovid tdvava teszi a korményzast, gyengiti a szakpolitikai
mérlegelést, €s a tarsadalmat tartdos kampanyallapotban tartja.

A modern demokracia egyik 6 kérdése ezért az lett: hogyan lehet megdrizni a kozdsségi média

részvételi és ellendrzo eldnyeit anélkiil, hogy az egész politikai élet allando botrany-, gytildlet-
€s mozgositasi gépezetté valna.
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Nem csak kommunikacios stirtisodésrobbands megy végbe a kézdsségi média platformjain,
hanem visszacsatolt kommentekkel feldusitott vitak intenzivebben bevonjak az eddig politikan
kiviil maradtakat, igy kérdezem, hogy e téren milyen elemzések jottek létre az eddigiekben?
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A kérdést politikai szocializacioként és részvételi kiiszobként kezelem: hogyan lesz a nézébdl
kommenteld, majd aktiv résztvevd. Attekintem az elméleti fogalmakat, empirikus
eredményeket és vitatott pontokat.

A f6 kép szerint nem egyetlen ,kommentek mozgdsitanak™ tételr6l van szd, hanem tobb
mechanizmusrol:  véletlen politikai taldlkozasrol, gyenge kapcsolatokrol, expressziv
részvételrdl, algoritmikus visszacsatolasrol és konfliktusos vitarol.

Igen, erre az elmult masfél-két évtizedben kiilon kutatasi irany épiilt. A jelenség l1ényege az,
hogy a kdzosségi média nemcsak tobb politikai iizenetet hoz 1étre, hanem alacsony Kiiszobii
politikai részvételi lépcsoket: nézés, lajkolas, kommentelés, megosztas, vitdba belépés,
csoporthoz csatlakozas, peticio, tiintetés, adomanyozas, majd esetleg szavazas. A legfontosabb
elem éppen a visszacsatolds: a felhaszndldo nemcsak befogad, hanem reagil, valaszt kap,
elismerést vagy tdmadast kap, €s ettdl a politikai kérdés személyes liggyé valik.

1. A mobilizacios irodalom: a kozosségi média osszefiigg a
részvétel novekedésével

A legatfogobb iranyt a digitalis média és politikai részvétel kapcsolatarol szol6 metaelemzések
adjak. Shelley Boulianne 2020-as, huszéves attekintése tobb mint 300 kutatast, 50 orszagot és
tobb mint 300 ezer valaszadot fogott dssze; a 6 kovetkeztetés az volt, hogy a digitalis média
¢s a civil-politikai részvétel kozotti kapesolat az idok soran a kisebb pozitiv egylittjarasbol
erdsebb pozitiv egyiittjarassa valt, részben a kozosségi halozatok és az online részvételi
eszk6zok terjedése miatt.

Ez nem azt bizonyitja, hogy minden ko6zosségimédia-hasznald aktivabb allampolgar lesz.
Inkabb azt jelenti, hogy a politikai részvétel régi, magas belépési kiiszobei — parttagsag,
gylilésre jaras, politikai szervezethez csatlakozds — mellé megjelentek a mikro-részvételi
formak. Ezeknél mar egy komment, megosztds vagy reakcio is politikai cselekvésként
mikodhet.

2. A ,,gateway political behavior”: a 1ajk és komment mint
belépolépcso

A kérdéséhez talan legkozelebb Leticia Bode 2017-es tanulmanya 4all, amely kifejezetten az
alacsony koltségli kozosségimédia-politizalast vizsgalta. A tanulméany azt kérdezte, hogy az
olyan konnyti politikai cselekvések, mint a politikai tartalom l4jkoldsa vagy kommentelése,
csak az eleve politikus emberek viselkedései-e, vagy be tudjdk-e vonni a politikailag kevésbé
érdeklddoket is. Az eredmény kettds: sok politikailag kevésbé érdeklddd ember is végez ilyen
konnyti politikai cselekvéseket, és ezek késébb offline politikai aktivitashoz is vezethetnek;
ugyanakkor a legaktivabbak tovabbra is azok, akik eleve er6sebben érdeklddnek a politika irant.

Ez nagyon fontos kiilonbség. A kozdsségi média nem egyenletesen demokratizalja a
részvételt, de 0j belépési pontokat hoz Iétre. A koradbban kiviil marado ember nem rogton parttag
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vagy tlintetésszervezO lesz, hanem eldszor csak reagal: ,.ez igaz”, ,,ez felhaboritd”, ,.ezt
megosztom”, ,,echhez hozzészolok™. Innen indulhat a politikai bevonddas.

3. A politikai Kifejezés mint kozvetito mechanizmus

Homero Gil de Zuiiga, Logan Molyneux és Pei Zheng 2014-es panelkutatasa szerint a
kozosségi médias hirfogyasztasnak kozvetlen hatdsa lehet az offline politikai részvételre, de
még fontosabb, hogy a hatés részben politikai onkifejezésen keresztiil mikodik. Vagyis nem
pusztdn az szamit, hogy valaki olvas-e politikai tartalmat, hanem az, hogy elkezd-e rdla
beszélni, irni, vitazni, kommentelni.

Egy 2018-as, Facebookra fokuszalo tanulmany ugyanezt az ,,expressziv allampolgarsag” feldl
irta le: a latszolag nem politikai, mindennapi kozdsségimédia-hasznalat is atvezethet politikai
részvételbe, ha a felhasznal6 interaktiv politikai kifejezésekbe kertil bele.

Ez adja a kommentvitak jelentéségét. A komment nem csak ,,vélemény”. A kommentben az
ember kiprobdlja magat mint politikai szerepld: érvel, sértddik, visszavag, szovetségeseket
talal, ellenségeket azonosit, ¢és megtapasztalja, hogy a véleményének tarsadalmi
kovetkezménye van.

4. A kommentelés nem azonos a lajkolassal: eroésebb
tanulasi hatasa lehet

A kommenttel feldusitott vitak hatisat kiilonosen jol mutatja egy 2021-es két hullamos
Facebook-panelkutatds. Ez azt taldlta, hogy a politikai informacidéval valo talalkozas
onmagédban nem mindig ndveli a politikai tudést; viszont a megosztas és kommentelés — nem
pusztan a lajkolas vagy véleményposztolas — eldsegitheti a politikai tanulast.

Ez azért Iényeges, mert a kommentelés kognitiv és tarsas erdfeszitést igényel. Aki kommentel,
annak legalabb minimalisan meg kell fogalmaznia, mit gondol. Ha valaszt kap, akkor reagalnia
kell. Ha vitaba kertil, akkor érveket keres. Ez a folyamat intenzivebb bevonddast hoz 1étre, mint
a puszta hirfogyasztas.

5. A véletlen politikai kitettség: amikor a politika megtalalja
az apolitikus embert

Az egyik nagy kutatdsi irany az incidental exposure, vagyis a véletlen politikai hirkitettség.
Ez arra utal, hogy a felhasznaldé nem politikai hirt keres, hanem szorakozas, baratok, videok
vagy mémek kozott taldlkozik politikai tartalommal. Lee és Xenos 2022-es panelkutatasa
szerint a véletlen kdzosségimédia-hirkitettség és a politikai részvétel kapcsolata kdlesonds: az
incidental exposure €s a részvétel egymast is erdsithetik, de a hatds nagyban a k6zosségi média
politikai célu hasznalatan keresztiil megy végbe.

A legtjabb, 17 orszag tobb mint 28 ezer valaszaddjat vizsgalo 2025-0s elemzés még pontosabb
kiilonbséget tesz. A puszta atfutas, vagyis a véletleniil latott politikai informacié gyors
pasztazasa nem feltétleniil noveli a részvételt; viszont az erdfeszitést igényld feldolgozas —
amikor a felhasznalé tényleg belegondol, értelmez, vitdzik, utdnanéz — mar pozitivan
kapcsolodik mind a kézosségimédia-alapt, mind az offline politikai részvételhez.

39



Vagyis a politika akkor vonja be igazan a korabban kiviilall6t, amikor nemcsak ,,szembejon”
vele, hanem vitava, érintettséggé és cselekvési lehet6séggé valik.

6. A ,connective action”: szervezet nélkiili, halozati
mozgositas

Bennett és Segerberg ,,connective action” elmélete azt irja le, hogy a digitalis halozatokban a
politikai cselekvés nem mindig klasszikus parton, szakszervezeten vagy mozgalmi szervezeten
keresztiil jon létre. Sokszor személyre szabott, konnyen megoszthato iizenetek, hashtagek,
kommentlancok, mémek és egyéni hozzdjarulasok kapcsolodnak Ossze nagyobb politikai
mozgéssa. A szerzok szerint a kozosségi média alacsonyabb részvételi kdltségei és az egyéni
hozz4jarulés lathatdva valasa 1j politikai bevonodasi formakat teremtenek.

Ez magyarédzza, hogy miért tudnak kommentekbdl, reakciokbol és megosztasokbol tomeges
politikai hulldmok kindni. A felhaszndlo6 tigy érzi: nemcsak fogyaszto, hanem része egy alakuld
kozosségi-politikai eseménynek.

7. A fiataloknal ez kiillonosen erds, mert a politikai
identitasuk halozatokban formalodik

A ,,networked young citizen” irodalom szerint a fiatalok politikai identitasat egyre kevésbé
kizarolag csalad, iskola, lakohely, part vagy hagyomanyos média alakitja, és egyre inkabb azok
a digitalis hal6zatok, amelyeket maguk is épitenek. Loader, Vromen ¢és Xenos 2014-es munkéja
kifejezetten azt vizsgalta, miként hat a Facebook, YouTube és Twitter a fiatalok részvételi
kultarajara.

Ez a klasszikus ,kotelességteljesité allampolgar” helyett inkabb az ,,0nkifejezd” vagy
Lonmegvalositd” allampolgari mintat erdsiti: a fiatal nem feltétleniil partba 1ép, hanem
igyekhez, értékekhez, identitashoz, igazsdgtalansag-élményhez vagy online kozdsséghez
kapcsolddik. Bennett digitalis allampolgarsagrol szol6 elemzése ezt a valtast a ,,dutiful citizen”
¢s az ,,actualizing citizen” kiilonbségeként irta le.

8. A visszacsatolas érzelmi oldala: a jutalmazott
felhaborodas

A kommentelt politikai vitdk nemcsak racionalis vitak. A platformok visszacsatolasi
mechanizmusai — l4jk, megosztas, valasz, megtekintésszam — érzelmi tanulast is létrehoznak.
A Yale kutatoinak 2021-es vizsgalata 12,7 milli6 tweet €s kisérleti adatok alapjan azt talalta,
hogy a pozitiv visszajelzés — 14jk és retweet — novelte annak valoszinliségét, hogy a
felhasznalo késdbb is moralis felhaborodast fejezzen ki.

A tanulmany tudomanyos valtozata ezt ugy fogalmazta meg, hogy a tarsas megerdsités €s a

normatanulas egyiitt erdsitheti fel az online moralis felhaborodast; a 14jkok és megosztasok
szdmszer(, feltiing tarsas visszajelzésként miikodnek.

40



Ezért a visszacsatolt kommentvilag kétarci. Bevon, tanit és mozgosit, de kdzben érzelmi
tullicitalast is okozhat. Aki higgadt, hosszl, arnyalt kommentet ir, nem biztos, hogy annyi
visszajelzést kap, mint aki réviden, diih6sen és moralisan végletesen fogalmaz.

9. A vitak nem feltétleniil reprezentativak: Kkis aktiv
kisebbség uralhatja oket

A kommentmezd nem azonos a tarsadalommal. A Reuters Institute 2023-as elemzése szerint az
aktiv online hirrészvételben részt vevok aranya a hirhasznalok kevesebb mint negyede, és ezek
az aktiv résztvevok egyre inkabb férfiak, magasabban képzettek, politikailag partosabbak és
hirérdekl6dobbek.

Egy 2025-6s, dél-koreai Naver News-kommenteket vizsgald nagy szamitogépes elemzés 260
milli6 komment alapjan azt talalta, hogy a kommenttereket erds részvételi egyenl6tlenség
jellemzi: egy kis, nagyon aktiv felhasznaléi kor aranytalanul nagy mértékben alakitja a vitateret,
kiilonosen politikai hireknél és valasztasi idészakban.

Ez fontos ellensuly: a kommentek intenzitdsa konnyen keltheti azt a benyomadst, hogy
,mindenki errdl besz¢él” vagy ,,a nép ezt akarja”, mikdzben lehet, hogy valdjdban egy hangos,
szervezett vagy erdésen motivalt kisebbség dominalja a lathat6 vitat.

10. A platformok kiilonb6znek: nem mindegy, hol zajlik a
vita

A legljabb kutatasok mar nem 4ltaldban ,,a kozdsségi médiarol” beszélnek, hanem
platformonként kiilonbséget tesznek. Egy 2025-0s amerikai panelkutatds példaul kiilon
vizsgalta a Facebook, X, Snapchat, WhatsApp, Instagram, YouTube és Reddit hirfogyasztasi
¢s politikai részvételi hatasait, mert a platformok mas-mas vitaformakat, kapcsolati halokat és
politikai viselkedéseket tamogatnak.

Ez a gyakorlatban azt jelenti, hogy a Facebook kommenthéabortja, a TikTok reakciovideoja, a
YouTube hosszt podcastja, a Reddit forumvitaja, a WhatsApp-csoportos lanciizenet és az X
gyors konfliktuslogikédja nem ugyanazt a politikai részvételt termeli. Mindegyik masként vonja
be a korabban passzivakat.

11. Magyar és europai elemzések

Magyar nyelven is megjelent ennek a kérdésnek a feldolgozasa. Bene Marton 2022-es irasa
Vaccari ¢és Valeriani Qutside the Bubble cimli konyvét ismertetve azt emelte ki, hogy a
kozosségi média nem 4ltalaban, egységes tapasztalatként hat a politikai részvételre, hanem
kiilonbozd politikai tapasztalatokon keresztiil: egyezd €s szembenalld véleményekkel valo
talalkozas, véletlen politikai kitettség, illetve mobilizacios iizenetek révén.

Magyar fiatalokra vonatkozoan Déri Andras és Szabo Andrea 2024-es tanulmanya kifejezetten

azt talalta, hogy a fiatalok részben Ujraértelmezték a politikai részvételt, és a politikarol vald
kommunikéciot is beemelték a részvétel jelentésmezejébe.
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A 2025-6s NMHH/Eurobarometer-adatok szerint a 16-30 éveseknél az EU-ban a
kozosségimédia-platformok 42 szézalékkal az elsd helyen alltak a politikai és tarsadalmi
kérdésekben hasznalt informacidforrasok kozott; Magyarorszagon ugyanez 38 szazalék volt, az
online sajt6 32, a videdbmegosztok 27, a televizio 26 szazalék.

A Political Capital 2025-6s magyar elemzése szerint a fiatalok politikai érdeklédése 2023-ra
visszapattant, a 18-35 évesek korében pedig 2023-ban 48 szazalék mondta azt, hogy az utobbi
években tobb iddt szan politikai és kozéleti tajékozdodasra; ugyanakkor az elemzés arra is
figyelmeztet, hogy a fiatalok ndvekvO aktivitdsa egylitt jar nagyobb dezinformacids
kitettséggel.

12. A fo elméleti kovetkeztetés

Az eddigi elemzések alapjan a k6zosségi médias, kommentekkel visszacsatolt politizalas hatasa
nem egyszerien az, hogy ,,tobb informdacio jut el tobb emberhez”. A mélyebb valtozas az, hogy
a politikai részvétel el6szobaja atalakult.

Régen a politikaba belépés tipikus utja ez volt: hirfogyasztds — politikai érdeklédés —
partpreferencia — szavazdas vagy szervezeti részvétel.

Ma sok fiatalnal és korabban passziv embernél inkdbb ez lathatd: véletlen taldlkozas egy
politikai tartalommal — kommentek olvasasa — érzelmi azonosulds vagy felhdborodas —
lajk/reakciéo — komment — visszajelzés — kozosségi kotddés — tligyalapt aktivitas — offline
részvétel vagy szavazas.

A legerdsebb tanulsag tehat: a kozosségi média nemcsak kommunikécios stirtisodést okoz,
hanem interaktiv politikai szocializaciét. A korabban kiviilallo nem feltétleniil programokon,
partgytléseken vagy parlamenti vitdkon keresztiil 1ép be a politikdba, hanem
kommentldncokon,  reakcidkon,  visszajelzéseken,  koOzOsségi  megerdsitésen  és
konfliktusélményeken at.

Ez demokratikusan termékeny is lehet, mert 0j csoportokat von be. De instabil és veszélyes is
lehet, mert a bevonodas sokszor nem tudason, szervezeti tapasztalaton €s deliberacion, hanem
érzelmi visszacsatolason, statuszkeresésen, dithon és csoportazonossagon keresztiil torténik.
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E valtozasok révén jobban lathatova valt, hogy egy part alapveton két részbol all: egy nehezen
kiépithet6 tartos, harmonikusan oOsszeszokott szakmai vezérkarbol, és kiviilrol pedig egy
valasztokhoz kotést szolgdlo meggyozési rész mechanizmusaibol. Ez utobbit helyettesitikb.
2015 ota a kibertéri influenszer sereg altali szinre vitel, sok szempontbol feleslegessé téve a
korabbi aktivistak-parttagok szerepét. Erre a valtozasra milyen elemzések jelentek mar meg az
eddigiekben?

A kérdés itt partelméleti irdnyba visz: azokat az elemzéseket kapcsolom Ossze, amelyek a
kormanyz6 vezérkar és a valasztdi mozgdsitd gépezet szétvalasat targyaljak. Ide tartozik a
digitalis part, platformpart, hipervezér, halozati kampany és tagsag nélkiili part irodalma.
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Fontos arnyalatként hozzateszem: az irodalom nem teljes aktivista-feleslegességrol beszél,
hanem uj koztes rétegrol: kovetdkrdl, megosztokrol, mikrobefolyasolokrol és digitalis
onkéntesekrol.

Igen, erre mar elég kiterjedt elemzési irany alakult ki, bar a szakirodalom ritkdn nevezi pontosan
ugy, hogy ,,az aktivistak-parttagok szerepét az influenszer-sereg valtja fel”. Inkabb ezekkel a
fogalmakkal irja le: digitalis part, platformpart, connective party, politikai dezin-
termediacio, social media partisans, data-driven campaigning, political influencers ¢s
controlled interactivity.

A lényeg: a régi part kiilsé valasztoi koto- és meggy6zési funkciojat részben levalasztotta a
parttagsagrol, és atadta platformoknak, influenszereknek, kovetdi haloknak, adatelemzd
kampéanykozpontoknak ¢és online kozosségeknek. A belsd6 kormanyzo-szakmai vezérkart
viszont ez nem poétolja.

1. A klasszikus partelméletben mar megvolt a part , két-
harom része”

A maga megkiilonboztetésé¢hez nagyon kozel all Katz és Mair hires ,,harom péartarc” elmélete.
Ok nem két, hanem harom részt kiilonitettek el: party in public office, vagyis a parlamenti-
kormanyzati part; party central office, vagyis a kdzponti partapparatus; ¢és party on the
ground, vagyis a tagsag, aktivistak, helyi szervezetek, lojalis tAmogatdk vilaga. Ez utdbbi volt
a vélasztokhoz kotés, helyi mozgositas, terepismeret és tarsadalmi bedgyazas f6 hordozodja.

Az On kettés felosztasaval ezt igy lehet megfeleltetni:

Klasszikus partelméleti

Funkcio " Digitalis korban mi torténik vele?
megfeleld

Kormanyzé-szakmai part kdzponti iroddja + tovabbra is nehezen, lassan épithetd

vezérkar parlamenti/kormanyzati part ki

részben online kovetok,
influenszerek, platformok ¢és
adatalapi kampéanyok veszik 4t

Valasztokhoz koté- party on the ground: tagsag,
meggyo0zo gépezet  aktivistak, helyi szervezet

Vagyis a digitalis fordulat nem a part egészét teszi feleslegessé, hanem féként a party on the
ground korabbi funkcioit alakitja at.

2. A tagsagi part valsaga volt az elofeltétel

A folyamat nem 2015-ben kezdddott, hanem a parttagsag tartds visszaesésével. Van Biezen,
Mair és Poguntke klasszikus eurdpai 6sszehasonlitd elemzése mar a 2010-es évek elején azt
vizsgalta, hogy a parttagsag szintjei hogyan estek vissza az 1980-as és 1990-es évekhez képest.

Ez azért fontos, mert a k6zosségi média nem egy viragzo tagsagi partrendszert valtott le, hanem
egy mar meggyengiiltet. A régi aktivista-parttag funkcidi — kopogtatas, szordlapozas, helyi
forum, mozgositas, tarsadalmi visszajelzés, partidentitds fenntartdsa — mar sok orszédgban
koréabban is gyengiiltek. A kdzosségi média ezt a hidnyt tudta betdlteni gyors, olcso €s latvanyos
modon.
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3. A ,,cyber party” és ,,platformpart” irodalom elore jelezte
az aktivistak leértékelodését

A platformpartokrol szolo elemzések egyik fontos elézménye Helen Margetts ,,cyber party”
elképzelése. A késébbi attekintések szerint Margetts mar azt hangsulyozta, hogy az internet
ersitheti a partvezetés €s a valasztok kozvetlen kapcsolatat, mégpedig a tagok és aktivistak
rovasara; a helyi autonémia gyengiilhet, a nemzeti kommunikacio pedig kézpontosodhat.

A késobbi ,,connective party” fogalom még erdsebben fogalmaz: a technoldgiai platformok

bizonyos partfunkciokat — tagsagkezelés, szakpolitikai javaslatgyljtés, vezeto- &s
jeloltvalasztas, nyilvanos kommunikacié — részben a régi fizikai partszervezet helyére
allitanak.

Ez pontosan az On altal jelzett fordulat: a valasztéi kotddés nem feltétleniil a helyi
alapszervezeten keresztiil jon létre, hanem platformon, hirfolyamon, videén, kommenten,
lajkon, megosztason, mikro-adoményon és influenszer-kozvetitésen at.

4. Gerbaudo: digitalis part, hipervezér, szuperbazis, a
partkader halala

Paolo Gerbaudo The Digital Party cimi konyve az egyik legfontosabb munka ezen a teriileten.
A konyv az Ot Csillag Mozgalmat, a Podemost, a Kalozpartokat, a La France Insoumise-t,
Bernie Sanders és Jeremy Corbyn mozgalmait vizsgéalja mint 0 digitalis partszervezodési
formakat. A kiado6 ismertetése szerint ezek a forméciok egyszerre részvételiek és plebiszciterek:
nyitottnak és demokratikusnak latszanak, de karizmatikus ,,hipervezérek™ uralhatjak éket.

Kiilondsen beszédesek a konyv fejezetcimei: Death of the Party Cadre, The Hyperleader,
The Superbase. Ez szinte kdzvetleniil az On tézisét irja le: a régi, kozépszintli, képzett
partkader helyét sokszor egy karizmatikus vezér és egy nagy, online mozgosithato
»szuperbazis” valtja fel.

Ez azonban nem ugyanaz, mint a régi partszervezet. A szuperbazis gyorsan mozgosithato, de
lazabb, kevésbé fegyelmezett, kevésbé szakpolitikai, és nem feltétleniil alkalmas kormanyzo
elit kitermelésére.

5. Biancalana: dezintermediacio, vagyis a kozvetitok
kiiktatasa — de 0j kozvetitok jonnek létre

Cecilia Biancalana Political Parties and the Challenge of Disintermediation cim{i kdnyve az
olasz Partito Democraticot és az Ot Csillag Mozgalmat vizsgilva azt kérdezi, hogyan
alkalmazkodnak a partok ahhoz, hogy a koztes testilletek — tagsadg, helyi szervezet,
partbiirokracia, hagyoméanyos média — legitimitasa csokken. A konyv sszefoglaldsa szerint a
partok egyszerre adnak tobb kozvetlen €s online részvételi lehetdséget a tagoknak, mikdzben
erdsitik a vezetést.

Ez a digitalis partok egyik f6 paradoxona: a kozvetlen kapcsolat igérete nem sziinteti meg a
kozvetitést, hanem uj kozvetitoket hoz létre. Régen ezek parttagok, helyi vezetdk,
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szerkesztOségek ¢€s partapparatusok voltak. Ma lehetnek platformok, algoritmusok,
influenszerek, kommunikécios iigynokségek, adatelemzok és online kdzosségmenedzserek.

6. ,,Social media partisans”: a parttag helyett online
partkoveto

Az egyik legkozvetlenebb empirikus bizonyiték a dan kutatés, amely social media partisans
néven azonositotta azokat, akik csak egy partot kovetnek online, de nem formalis parttagok. A
kutatas szerint ezek a kovetok demografiailag inkébb a part valasztéihoz hasonlitanak, nem a
hagyomanyos parttagokhoz; hajlandoébbak partiizeneteket online felerdsiteni, de nem
funkcionalisan egyenértékiiek a parttagokkal az aktivizmus szintjén.

Ez nagyon fontos: a digitalis kovetd nem wuj tipust parttag, hanem inkabb digitalis
nagykovet. Megoszt, kommentel, lajkol, vitazik, mémel, de nem biztos, hogy elmegy
taggytilésre, kampanystabot szervez, jeldltet sziir, helyi konfliktust kezel, vagy hosszli tdvon
partfegyelmet tart.

Ezért a régi parttagsag nem egyszerlien eltiinik, hanem funkciondlisan kettévalik. A
kommunikécios-amplifikacios feladatokat atvehetik online kovetdk; a szervezeti, jogi,
jeloltallitasi, helyi és kormanyzasi feladatokat viszont sokkal nehezebb igy kivaltani.

7. A politikai influenszer mint uj valasztoi kozvetito

A politikai influenszerekrdl szol6 Gijabb irodalom mar kifejezetten azt vizsgalja, hogyan valnak
az influenszerek a partok és valasztok kozti uj kozvetitokké. Riedl, Lukito és Woolley szerint a
politikai influenszer lehet olyan platformon felépiilt szerepld is, akinek nincs intézményi
hattere, hanem ismertsége magabol a kozosségi médiabol ered; a politikai influenszerek
politikai iigyet, jeloltet vagy tarsadalmi allaspontot timogatnak sajat tartalmaikon keresztiil.

Borchers 2025-6s németorszagi interjus kutatasa azt mutatta, hogy a partkommunikatorok az
influenszereket harom kampanycélra tartjdk hasznosnak: tajékoztatasra, interakcidra és
mobilizaciora. Ugyanakkor a partok nehezen kezelik az influenszerlogikat, mert az
influenszerek autondmidja, egyszerlisitd stilusa és nem intézményi milkodése iitkdzhet a
politikai kampanyok fegyelmével.

A 2026-0s németorszagi feltérképezés mar azt irja le, hogy a partok influenszer-bevonasa még
formalodo fazisban van: kisérleti gyakorlatok, er6forrashiany €s az influenszer-autonémiaval
kapcsolatos ambivalencia jellemzi.

Vagyis az influenszer nem egyszerlien ,,4j partaktivista”. Sokszor kiilsd, sajat kozonséggel,

sajat gazdasagi érdekkel, sajat hitelességi logikaval rendelkezd szerepld. A part hasznélni
akarja, de nem mindig tudja iranyitani.

8. Az influenszerhatasra mar valasztasi bizonyiték is van

Heike Kliiver 2025-6s tanulmanya a 2019-es német EP-valasztdson a Rezo-vided hatasat
vizsgalta. A vided tobb mint 11,5 millié megtekintést ért el a valasztasig, és a kiilonbség-a-
kiilonbségek modszerrel késziilt elemzes szerint mérhetd veszteséget okozott a CDU/CSU-nak;
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a tanulmany szerint a tarsadalmi influenszerek digitalis véleményvezérként ¢&s
napirendformaloként befolyasolhatjak a valasztasi eredményeket.

Ez azért 1ényeges, mert itt nem egyszerlien partok kozosségimédia-hasznalatarol van szo,
hanem arrol, hogy kiilsd, nem parttagsagi szereplé képes valasztasi hatdst gyakorolni. A
korabbi aktivista feladat — a partlizenet tarsadalmi terjesztése — részben athelyezddik
platformon épiilt véleményvezérekhez.

9. Data-driven campaigning: a helyi aktivista helyett adat,
platform és kampanykozpont

A masik nagy irodalom a data-driven campaigning. Dommett 2025-6s elemzése szerint a
kampéanyok ma rutinszerlien gytijtenek és elemeznek adatokat, hogy megértsék a valasztoi
preferencidkat, pontos célcsoportokat azonositsanak, lizeneteket teszteljenek, és valds iddben
értekeljék a kampanystratégia miikodését.

Ez is a parttagsag leértékelddését erdsiti. Régen a helyi aktivista tudta, ,,milyen a kdrnyék™, kik
a bizonytalanok, hol van elégedetlenség, kiket kell mozgositani. Ma ezt részben adatbazisok,
platformmetrikak, mikrocélzas, kozvélemény-kutatasok, reakciomérések és
kampanydashboardok végzik.

Dommett ugyanakkor arra is figyelmeztet, hogy az adatosodas centralizacidt hozhat, mert a
kampany-infrastruktara, adatgyiijtés és elemzés sokszor a kdzponti partapparatus kezébe kertil;
a platformcégek és adatszolgaltatok pedig olyan uj szereplokké valnak, amelyek nagy hatalmat
kapnak, de nem tartoznak a demokratikus partellenorzés ala.

10. ,,Controlled interactivity”: részvétel latszata, kozponti
iranyitas valosaga

A digitalis partok és kampanyok elemzéseiben gyakran elOkeriil a controlled interactivity
fogalma. Dommett és tarsai brit Labour-kutatdsa szerint a partok digitalis eszkozokkel
interaktivitast kinalnak, de sokszor tigy, hogy a kozponti vezetés tovabbra is iranyitani akarja a
helyi aktivitdst. A Labour 2015 utan komolyan befektetett digitalis rendszerekbe, és olyan
eszkozoket fejlesztett, amelyek a helyi aktivistdk kommunikacidjat, adatgytijtését €s Facebook-
hirdetéseit is kdzpontilag keretezték.

Ez a régi tagsagi autondmia szempontjabdl fontos. A helyi aktivista mar nem 6nallo helyi
politikai kdzvetitd, hanem sokszor a kdzponti digitalis infrastruktira végpontja. A parttagsag
igy nem feltétleniil eltlinik, de operatorra valhat: adatot gytijt, tartalmat tovabbit, kozponti
iizenetet erdsit, nem pedig sajat helyi politikai itélet alapjan miikodik.

11. A digitalis részvétel nem mindig hoz valodi belso
partdemokraciat
A digitalis partok sajat legitimacidja gyakran az, hogy ,kozvetleniil bevonjak a népet”. Vittori

Ot Csillag Mozgalomrél és Podemosrdl sz6l6 kutatisa azonban azt talalta, hogy bar ezek a
partok digitélis platformokon keresztiil probaltak béviteni a kézvetlen demokraciat, az alacsony
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részvételi aranyok miatt a kozvetlen demokracia ,jiires edénny¢” valhat, ha nem tarsul
folyamatos politikai mobilizacioval.

Ez megint az On kérdéséhez kapcsolodik: a digitalis kiilsd mozgositas lehet gyors és latvanyos,
de nem feltétlentiil épit tartos, Gsszeszokott, felelds politikai kdzosséget. A part igy valasztasi
gépezetként megerdsodhet, mikdzben beliil szervezetileg vékony marad.

12. A ,,grassroots” latszata és az astroturfing problémaja

A digitalis korban kiilon kérdés lett, hogy mi szamit valodi alulrol jovo tamogatasnak, és mi
mesterségesen szervezett, fizetett vagy koordinalt latszatmozgalom. Goodwin, Joseff, Riedl,
Lukito és Woolley a ,,political relational influencers” fogalmaval azt vizsgaltak, hogyan
legitimaljak és erdsitik fel az influenszerek a politikai iizeneteket, €s hol huzddik a hatar a valodi
grassroots koordinacio ¢és az astroturfing kozott.

Az International IDEA digitalis kampanyfinanszirozéasi elemzése ugyanezt szabalyozasi
oldalrél fogalmazza meg: az organikus digitalis kampany kiilondsen fontos lehet kisebb vagy
uj partoknak, de ha szabalyozatlan marad, akkor jol finanszirozott szereplok is hasznalhatjak
arra, hogy széles tarsadalmi alulrdl jové mozgalmat imitéljanak.

Ez a régi parttagsag szerepét tovabb gyengiti, mert a ,,tomegesség” jele mar nem feltétleniil
tagsagi létszam, helyi iroda vagy aktivistahdlozat, hanem kovetdszam, megtekintés,
kommentaradat, trend, hashtag és influenszer-video.

13. Mi a legfontosabb kozos kovetkeztetés?

Az eddigi elemzések alapjan nem az torténik, hogy a part egyszeriien eltlinik, hanem az, hogy
a part két funkcioja szétvalik.

A belsé kormanyzo-szakmai funkcié tovabbra is lassu, nehezen poétolhatdo és
szervezetigényes. Ehhez kell szakpolitikai tudas, jogi apparatus, frakciéfegyelem, kormanyzati
tapasztalat, személyzeti halo, minisztériumi kapcsolddas, helyi politikai beagyazottsag.

A Kkiilso valasztoi meggy6z6-mobilizalo funkcio viszont részben platformosithat6. Ezt ma
elvégezheti egy karizmatikus vezetd, egy kovetdtabor, néhany nagy influenszer, tobb szaz

mikroinfluenszer, mémoldalak, videdsok, podcastok, TikTok-csatorndk, adatalapt hirdetések
és kommenthaldzatok.

Ezért latjuk azt, hogy egy 0j part vagy vezér valasztasi kommunikaciéoban nagyon gyorsan
nagyra nohet, mikozben partszervezetileg és kormanyzo elitként még fejletlen marad.

14. A pontos képlet

A régi partmodellben:

vezérkar + tagsag + helyi szervezet + aktivistak + hagyomanyos média + valaszto6i hiiség
= partero

Az 1j digitalis-influenszer modellben:
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vezér + platformjelenlét + influenszerhalé + online koveték + algoritmikus terjedés +
adatalapu kampany = gyors valasztasi ero

De a mésodik képletbdl hianyzik valami: a tartos, belsd, szakmai-politikai kaderképzés. Ezért
a digitalis part gyorsan tud valasztokat elérni, de lassan tud allamot vezetni.

15. Rovid végkovetkeztetés

A szakirodalom tehat nagyjabol megerdsiti az On meglatasat, de egy fontos pontositassal: az
influenszerek és online kovetok nem a part egészét, hanem foként a valasztéi koto- és
meggy6z6 mechanizmusokat helyettesitik.

A régi partaktivista korabbi szerepe harom részre bomlik:

L e p e < . ‘o Teljesen
Régi aktivistafunkcio Digitalis helyettesito Kivalthat6?
influenszer, megoszt6 kdvetd,

. S, nagyrészt igen
mém, vided gy &

lizenetterjesztés

platform, eseménylink, online

N . . részben igen
kozosség, mikroadomany &

mozgositas

helyi szervezet, jeloltallitas, nehezen pdiolhatéd nem icazén
konfliktuskezelés, kaderképzés P £

Ez a korszakos valtozas Iényege: a valasztokhoz vezeté Kiilsé partkar lerovidiilt és
digitalizalédott, de a kormanyzasra alkalmas belsé partkar nem digitalizalhato
ugyanilyen gyorsan. A kibertéri influenszerpartok legnagyobb ereje és legnagyobb
gyengesége éppen ebbdl fakad.
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