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Hibridmédia és a kibertéri influenszerpart

A politikai kozvélemény-formalas, partszervezodeés és kormanyzoképesség
dtalakuldsa a platformnyilvanossag koraban

Absztrakt

A tanulmany a hibrid médiarendszer és a kibertéri influenszerpartok 0Osszefliggését vizsgalja.
Kiindulopontja, hogy a kozosségi platformok nem egyszerlien j kommunikacios csatornak, hanem a
politikai kozvetités szerkezetét atalakitdo infrastrukturak. A politikai kozvélemény-formalasban a
hagyomanyos tomegmédia, a koOzosségi média, a platformalgoritmusok, az influenszerek, a
kommentkdzdsségek és a kampanyok egymasba kapcsolodo hibrid rendszert alkotnak. Ebben a rendszerben
a partok két funkcioja kiilonosen jol elkiiloniil: a lassan kiépithetd kormanyzo6-szakmai vezérkar, valamint
a valasztokhoz kotd, meggy6z0 és mozgositd kiilsé gépezet. Utobbit a digitalis tér részben gyorsan
helyettesiteni tudja, ami lehetdvé teszi influenszerpart-vezérek és 1j politikai formaciok rendkiviil gyors
felemelkedését. A tanulmany amellett érvel, hogy e gyors valasztasi er6 nem azonos a
kormanyzoképességgel. A platformos mozgdsitas elényei - fiatalok bevonasa, régi kapudrok megkeriilése,
gyors elszamoltatas - mellett jelentds kockazatok jelennek meg: manipulalhatosag, programnélkiiliség,
vezérkOzpontusag, parlamenti instabilitds, kormanyz6 kaderhiany és allanddo kampanyallapot. A
kovetkeztetés szerint a digitalis politizalas demokratikus energidit csak intézményes partépitéssel,
médiamiiveltséggel, atlathatdé kampanyszabalyozassal és szakpolitikai kaderképzéssel lehet tartos
kormanyzoképességgé alakitani.
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1. Bevezetés: a politikai kozvetités 0j szerkezete

A kortars demokratikus politika egyik legfontosabb atalakuldsa nem pusztan abban all, hogy
tobb kommunikécios csatorna jott 1étre, hanem abban, hogy a politikai kozvetités szerkezete
valtozott meg. A tomegmédia koraban a partok, szerkesztoségek, televizios csatornak, napilapok,
helyi szervezetek ¢€s aktivistahalozatok viszonylag jol elkiilonithetd kapudri szerepeket toltottek
be. A politikus a partszervezeten belill emelkedett fel, a part helyi szervezetei kototték a
valasztokhoz, a hivatasos média pedig napirendet €és legitimacios keretet adott. A kozdsségi
platformok ¢és az okosmobilok tomeges elterjedése utan ez a rend nem szilint meg, de 1ényegesen
elmozdult: a politikai figyelmet ma mdar algoritmusok, influenszerek, rovid videok,
kommentk6zosségek, mémek, megosztasi halok és digitalis metrikdk is szervezik.

A valtozas 1ényege ezért nem egyszeriien a régi média visszaszoruldsa. A televizio, a radio, a
hirportal és az jsag tovabbra is meghatarozo szerepld maradt, de mar nem egyediil dont arrol, mi
valik orszagos politikai liggy€. A kozosségi média feldl induld téma néhany ora alatt bekertilhet a
professzionalis sajtoba, onnan visszafordulhat a platformokra, majd a kommentek, reakcidvideok
¢s politikusi valaszok 1wjabb hullamokat kelthetnek. A koézvélemény nem egyiranyu
iizenetbefogadasként formalodik, hanem visszacsatolt, egymast erdsitd ¢és egymast torzitd
kommunikécios korokben.

E tanulmany kdzponti tézise, hogy a platformnyilvanossdg megjelenése a partok funkcioit
kettévalasztotta. A part egyik oldala tovabbra is nehezen potolhatd: ez a kormanyzasra alkalmas,
szakpolitikai, jogi, kozigazgatasi és parlamenti tudassal rendelkezd, egymassal Osszeszokott
vezérkar. A masik oldal a valasztokhoz k6td, meggy6z6 és mozgositd mechanizmus. Ezt a méasodik
funkciot a k6zosségi média és az influenszerhalozatok részben gyorsan helyettesiteni tudjak. Egy
karizmatikus szerepld, egy er0s moralis konfliktus, néhany nagy elérésti platformszemélyiség és
sok mikroterjesztd akar hetek-honapok alatt létrehozhatja azt a vélasztasi figyelmet, amelyhez

korabban éveken at épitett partszervezet kellett.

A gond ott kezdddik, hogy a két funkcié nem azonos ritmusban épiil. A digitalis valasztoi kotés
gyors, latvanyos ¢és érzelmileg intenziv lehet, mig a kormanyz6 vezérkar, a frakciofegyelem, a
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szakpolitikai apparatus és a belsé konfliktuskezelési kultira lassan alakul ki. Ez magyarazza a
kibertéri influenszerpartok kettds természetét: valasztasi attorésre rendkiviil alkalmasak lehetnek,
de korméanyz6 partként gyakran instabilitassal, ké&derhidnnyal, programnélkiiliséggel,
vezérkozpontisaggal és gyors kidbrandulasi ciklusokkal szembestilnek.

A kovetkezOkben el6szor a hibrid médiarendszer elméleti keretét mutatom be. Ezt kdvetden a
platformizacié ¢és az algoritmikus kozvélemény mechanizmusait targyalom, majd az
influenszerpart mint 0j parttipus kialakulasat elemzem. Kiilon fejezet foglalkozik a fiatal valasztok
bevonodasaval és manipuldlhatosagaval, a gyors partvezéri felemelkedés algoritmikus logikajaval,
valamint azzal, hogy kormanyra keriilve milyen problémakat okoz a szakmai vezérkar és az
Osszeszokott parlamenti tobbség hidnya. Végil a demokratikus kovetkezményeket és az
intézményes valaszlehetdségeket foglalom Ossze.

2. A hibrid médiarendszer: Chadwick elméleti kiindulépontja

A kortars politikai kommunikacié megértéséhez Andrew Chadwick hibrid médiarendszer-
elmélete adja az egyik legfontosabb kiindulopontot. Chadwick alapvetd felismerése, hogy a
modern politika nem irhat6 le a régi média uj médiaval valo egyszeri helyettesitéseként. Nem arrol
van sz0, hogy a televizidt levaltotta a Facebook vagy az ujsagot a TikTok. A politikai
informacidaramlas inkabb kiilonb6z6 médialogikdk dsszekapcsolodasabol jon 1étre. A televizios
vita, a hirportél, a partadatbazis, a keresdmotor, a kozdsségi halozat, a blog, az online video és a
kommentmez6 egymasba kapcsolodo nyilvanossagot alkot.

A hibrid médiarendszerben a hatalom azokhoz keriil, akik képesek tobb médiatér logikéjat
egyszerre hasznalni. Egy politikus vagy mozgalom akkor tud elényt szerezni, ha megérti, hogyan
valhat egy videorészletbdl kozosségi médias vita, miként lesz egy hashtagbdl jsagiroi jelzés,
hogyan fordithato vissza egy online felhdborodas televizidos napirenddé, és miként lehet a
professzionalis sajtod reakcidjat Gjra online mozgodsitasi eszkdzz¢ alakitani. A hatalom tehat nem
egyetlen médium birtoklasabol fakad, hanem az informaciéaramlasok létrehozéasanak, érintésének,
elterelésének és iranyitasanak képességébol.

Ez a megkozelités feliilirja a kordbbi, linearis hirciklus-képet. A politikai napirend mar nem
ugy miikddik, hogy a politikus megszolal, az 0jsagird kozvetit, a vélasztdo pedig befogadja az
iizenetet. Ehelyett rekurziv folyamat jon létre: a politikusi allitast az Gjsagird értelmezi, a
felhasznalok kommentelik, az influenszerek ujrakeretezik, a kampanyok mérik a reakcidt, az
ellenfelek valaszolnak, a platformok egyes reakciokat felerdsitenek, méasokat elsiillyesztenek, majd
mindez visszahat arra, hogy a professzionalis média mit tekint hirértékiinek.

A kozvélemény ebben a rendszerben tobbé nem csupan a kozvélemény-kutatdsok altal
megragadhato tarsadalmi véleményeloszlas. A digitalis 1athatdsag ) véleményjeleket hoz 1étre:
lajkok, megosztasok, kommentek, trendek, megtekintések, reakciovideok,
influenszerallasfoglalasok és virusos klipek jelzik, hogy 'mit gondol a kozonség'. Ezek a jelek
azonban részlegesek, platformfiiggdk, manipulalhatok és gyakran nem reprezentativak. Mégis
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visszahatnak az Gjsagiroi, kampanystratégiai és politikusi dontésekre. Igy a kozvélemény nemcsak
leirt, hanem performativan eldallitott valosagga valik.

A hibrid médiarendszer elmélete ezért kiilondsen alkalmas az influenszerpartok megértésére.
Az influenszerpart nem pusztdn kozosségimédia-part, hanem olyan politikai formacio, amely a
platformos lathatosdgot a régi média legitimécios erejével kapcsolja dssze. A kozosségi média
megteremtheti az elso figyelmi hulldmot, de az attérés akkor valik orszagos politikai tényezove,
amikor a hagyomanyos média, a kdzvélemény-kutatds, a parlamenti napirend és az ellenfelek
reakcidi is beépiilnek ebbe a korforgésba.

3. Platformizaciod és algoritmikus kozvélemény

A hibrid médiarendszer ujabb szakaszaban mar nem elegendd a régi és az j média
egylittmiikddésérdl beszélni. A kdzponti kérdés a platformizaciod: a politikai nyilvanossag egyre
nagyobb része olyan maganplatformokon keresztiil miikodik, amelyek rangsoroljak, ajanljak,
személyre szabjak, moderaljak és pénzz¢ teszik a figyelmet. A kozosségi média nem semleges
csatorna, hanem szervezo infrastruktura. Nemcsak tovabbitja a politikai {izenetet, hanem eldonti,
milyen forma, milyen intenzitas, milyen érzelmi toltés és milyen személyes arc valik lathatova.

A platformizalt nyilvanossagban a kdozvélemény-formalas egyik kulcsa a figyelemiranyitas. A
manipulacié nem feltétleniil azt jelenti, hogy valakit kozvetleniil hamis allitasrol gy6znek meg.
Sokkal gyakrabban azt jelenti, hogy meghatarozzak, mire figyeljen, mit6l haborodjon fel, kit
tekintsen hitelesnek, kitdl féljen, melyik {ligyet tartsa slirgdsnek és melyik témat felejtse el. A
politikai hatalom ezért a figyelmi napirend {616tti ellendrzésben 6sszpontosul.

Az algoritmikus kézvélemény fogalma ezt a valtozast ragadja meg. A platformok lathatova
tesznek egyes véleményjeleket, mikozben masokat elrejtenek. A felhasznal6 nem a tarsadalom
teljes véleményterével talalkozik, hanem azzal a rendezett hirfolyammal, amelyet a rendszer
korabbi aktivitasa, érdeklddése, kapcsolati haloja és az elkotelezOdés varhatd valdszinlisége
alapjan kinal fel. Igy a kozvélemény légkore nem egyszertien adott: részben algoritmikusan
eléallitott érzékelési kornyezet.

Ez kiilondsen a fiatal korcsoportoknal jelentds, mert politikai szocializacidjuk egyre
gyakrabban nem napilapok, televizios hiradok, partprogramok vagy hagyomanyos politikai vitak
réveén torténik, hanem rovid videdk, reakcidposztok, kommentlancok, mémek és influenszerek
utjan. A politikai informdaci6 gyakran nem keresett tartalomként jelenik meg, hanem a szorakoztato,
barati vagy identitdsképzo digitalis kornyezet részeként talalja meg a felhasznalét. Ez csokkenti a
belépési kiiszobot, de gyengiti az ellendrzés, az dsszehasonlitas €s a torténeti tajékozodas esélyét.

A platformok politikai jelentdségét tovabb noveli, hogy a hir méar nem feltétleniil szerkesztségi
csomagkeént érkezik. Egy hir lehet harminc mésodperces video, egy kivagott idézet, egy ironikus
reakcio, egy kommentfolyam vagy egy influenszer személyes értelmezése. A hirforrds és a
kommentar hatara elmosddik. A felhasznalé nemcsak azt latja, mi tortént, hanem azonnal azt is,
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hogyan kellene azt éreznie. Ebbol kovetkezik a kozéleti vita érzelmi stirisodése: a politikai tigy
nemcsak informacié, hanem hangulat, statusz és csoportazonossag lesz.

Az elmult évek nemzetkozi jelentései ezt az eltolodast empirikusan is mutatjak. A Reuters
Institute Digital News Report sorozata a kozosségi €s videdalapu hirfogyasztas novekvo szerepét
irja le, kiilonosen a fiatalabb korcsoportokban. A Pew Research Center hir-influenszerekrél sz6lo
kutatasai azt jelzik, hogy a fiatal felnéttek jelentOs része kozosségi médias személyiségektol is kap
hireket. Az Ofcom brit adatai szerint az online hirelérés mar a televizids hirfogyasztassal
versenyez, az Eurostat pedig a fiatalok nagyon magas kdzosségimédia-hasznalatat mutatja. Ezek
az adatok nem a tomegmédia eltlinését, hanem a tomegmédia platformok ala rendelddését jelzik.

4. A kibertéri influenszerpart mint Gj parttipus

A kibertéri influenszerpart olyan politikai formacid, amelynek valasztoi ereje nem elsésorban
hagyomanyos tagsagi, helyi szervezeti €és aktivistahaldzati beadgyazottsagbdl fakad, hanem egy
vagy tobb digitalisan lathatd személy, platformos kovetdtabor, influenszerhalézat és online
mozgositasi infrastruktiura dsszekapcsolddasabol. Ez nem jelenti azt, hogy ne lenne sziiksége
partcimkére, jeloltekre, pénzre, jogi szervezetre vagy kampanystabra. A kiillonbség az, hogy ezek
sokszor csak a mar meglévd figyelmi hulldm utén épiilnek rd a személyes-politikai markara.

A klasszikus partban a valasztokhoz kotd kiilsd apparatust a tagsag, a helyi szervezet, az
aktivistak, a partrendezvények és a parthoz kozel all6 média alkotta. A digitalis fordulat utan e
funkcio jelentds része kiszervezddhet a platformokra. A parttag helyét részben a kovetd, a helyi
aktivista helyét a megosztd, a partlap helyét a hirfolyam, a partrendezvény helyét az €16 vided, a
szordlap helyét a rovid klip, a kopogtatas helyét pedig a célzott iizenet €s a digitalis emlékeztetd
veszi at.

Ezzel a part kiils6 mozgdsitoé oldala dramaian felgyorsul. Egy 0j politikai szerepld korabban
csak hosszl szervezeti munka utdn tudott orszagos ismertséget szerezni. Ma egy botrany, egy
leleplezés, egy erds interju, egy sikeres YouTube-video, egy TikTok-trend, egy mémhullam vagy
egy influenszerkoalici6 rovid id6 alatt orszagos kozbeszédet teremthet. Az influenszerpart ezért a
figyelmi téke politikai tokévé alakitdsdnak szervezeti formaja.

Nemzetkozi példak sora mutatja ezt a mintat. Beppe Grillo és az Ot Csillag Mozgalom az egyik
korai eurdpai eset: a web nem csupan kampanyfeliilet volt, hanem részvételi, identitasképzd és
szervezési eszkoz is. A Podemos a 15M/indignados mozgalmi hattér és az online hal6ézatok
0sszekapcsolasabol tudott gyorsan orszadgos eréveé valni. Volodimir Zelenszkij és A Nép Szolgéja
esetében a televizios ismertség, a kozosségi média és a politikai kiviilallésag narrativaja
kapcsolodott Ossze. Szlovadkidban Igor Matovic OLaNO-ja inkdbb hibrid protestpartként
értelmezhetd, ahol az antikorrupcids felhdborodés és a vezérkdzpontil kampanystilus volt dontd. A
friss magyar Tisza-példa pedig azt mutatja, hogy a személyes online kommunikécio, a
rendszerkritikus moralis narrativa és a hagyomanyos média figyelme rovid id6 alatt uj partpolitikai
tombot hozhat 1étre.
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Ezekben az esetekben azonban nem pusztan fiatalok tomeges bedramlasa zajlik. A digitalis
mobilizaci6 kiillonosen a fiataloknal és elsé szavazokndl erds, de a nagy valasztasi attorések
tobbnyire szélesebb koaliciobol allnak: korabbi passzivakbol, régi ellenzéki vagy kormanyparti
szavazOkbol, protestszavazokbol, bizonytalanokbdl, illetve olyan kozépkor és iddsebb
valasztokbol, akik az uj szerepldt esélyes rendszervaltd alternativanak latjak. A kozosségi média
tehat nem Onmagaban 'gyart' tobbséget, hanem gyorsitja a lathatdésagot, erdsiti az érzelmi
azonosulast és megteremti az esélyesség érzetét.

A kibertéri influenszerpart legfontosabb szervezeti sajatossaga ezért a forditott idérend. A régi
modellben a partbol emelkedett ki a vezér. Az Gj modellben gyakran a vezér koré épiil a part. A
régi modellben a szervezet termelte ki az orszagos arcot; az Ujban az orszagos arc termeli ki a
szervezetet. Ez magyardzza egyszerre a gyorsasagot €s a sériilékenységet.

1. tablazat. A klasszikus partmodell és a digitalis-influenszer modell kiilonbsegei

Klasszikus partmodell Digitalis-influenszer modell

A szervezet termeli ki a vezet6t. A vezetd koré épiil utdlag a szervezet.

A valasztoi kotést tagsag, aktivistak és helyi A valasztoi kotést részben platformok, influenszerek és
szervezetek hordozzak. online kovetdk hozzak 1étre.

A bizalom forrasa a mult, tapasztalat, A bizalom forrasa a lathatosag, személyesség,
partbeagyazottsag és intézményi pozicio. hitelességérzet és lildozottség-narrativa.

A politikai felemelkedés lasst, vertikalis s A politikai felemelkedés gyors, haldzati és
hierarchikus. figyelemalapti.

A kormanyzo kader és a mozgdsitod apparatus egyiitt A mozgositd apparatus gyorsan épiil, a kormanyzo
éptl. kader gyakran utélag hianyzik.

5. A gyors partvezéri kiemelkedés mechanizmusa

e

Az influenszer-partvezér felemelkedése a régi politikai karrierat tobb 1€pcsdjét roviditi le. A
klasszikus politikus helyi szervezetben, ifjusagi mozgalomban, dnkormanyzatban, frakcioban vagy
minisztériumban bizonyitott, majd fokozatosan jutott orszagos pozicidoba. Az influenszer-tipust
szerepld ezzel szemben eldbb valik lathatova, €s csak utdna kényszeriil szervezeti, szakpolitikai és
kormanyzasi alkalmassagat bizonyitani. A nyilvanossag megeldzi az intézményes sziirést.

A folyamat elsé feltétele az elézetes figyelmi téke. Ez szarmazhat médiaszereplésbol, komikusi
vagy vallalkozoi ismertségbdl, aktivista hattérbdl, bennfentes botranybol, valsaghelyzeti szerepbdl
vagy pusztan erds platformos jelenlétbdl. A lényeg az, hogy a szereplé mar a partalapitas el6tt
rendelkezzen személyes ismertséggel €s kommunikacids stilussal. A régi partvezérnek eldbb
politikai tekintélye volt, és abbdl lett nyilvanossaga. Az 1j tipusnal elobb nyilvanossag van, és
abbol probal politikai tekintélyt alkotni.

A masodik feltétel egy egyszerti, moralis-politikai robbanaspont. A sikeres influenszerpartok
nem részletes programmal inditanak, hanem erkdlcsi dramaval: korrupt elit és tiszta nép, régi
rendszer és ) nemzedék, hazugsag és igazsag, gyavasag és batorsdg, kiszolgaltatottsdg és
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felszabadulas ellentétével. A vezér nem egyszeri szakpolitikai alternativat kinal, hanem azt allitja,
hogy kimondja azt, amit masok nem mernek kimondani. A politikai allasfoglalas igy moralis
azonosulassa valik.

A harmadik elem a paraszocidlis kozelség. Az influenszer-partvezér nem csupan
sajtotajékoztaton vagy parlamenti beszédben jelenik meg, hanem telefonkameras videdban, utcai
jelenetben, ¢16 kozvetitésben, kommentben, személyes hangvételli posztban. A kovetd ugy érzi,
hogy ismeri 6t. Ez az egyoldalt, de érzelmileg valdsagosnak érzett kotddés politikai bizalomma
alakul. A partprogram hideg széveg; a mindennap megszolalo vezér kozeli embernek tlinik.

A negyedik elem az algoritmikus gyorsitas. A platformok a reakciot, konfliktust, érzelmet és
elkotelezOdést jutalmazzak. Egy sikeres vided 0j nézdéket hoz, az Uj nézdk ujabb reakcidkat
termelnek, a reakcidk ujabb lathatdosdgot adnak, a tdmadasok pedig a sajat tdbor szemében
bizonyithatjak, hogy a rendszer fél az j szerepldtdl. Ezzel onmagat erdsitd figyelmi kor jon 1étre.
Az ellenfél timadasa sem feltétleniil rombol, mert az ild6z6ttség narrativajat erdsitheti.

Az 6todik elem a hibrid média atszakadasa. Amig a szerepld csak a sajat kdvetdinek beszél,
addig latvanyos, de korlatozott jelenség. Amikor azonban a hirportalok irnak rdla, a televizid
meghivja vagy tamadja, a kozvélemény-kutatok mérni kezdik, a régi partok pedig stratégiat
modositanak miatta, akkor a digitalis figyelem politikai tényezévé valik. A nyilvanossag két oldala
ekkor egymast taplalja: az online hullam sajtohir lesz, a sajtohir Gjabb online hulldmot kelt.

A hatodik elem a tarsadalmi bizonyiték. A kovetdszam, a megtekintésszam, a telt rendezvény,
a novekvoé mérés és a kommentaradat azt az érzést kelti, hogy 'mar sokan vagyunk'. Ez kiilondsen
a bizonytalan vagy korabban passziv valasztokat mozdithatja el. A politikai dontés ekkor nem
pusztan programvalasztas, hanem csatlakozas egy emelkedd kollektiv mozgashoz.

Végiil a gyors attoréshez stratégiai atszavazas is kell. Az influenszerpart akkor valik valodi
hatalmi alternativava, amikor nemcsak lelkes kovetdk és fiatal protestszavazok tamogatjak, hanem
azok is, akik esélyességi alapon keresnek kormanyvalté vagy rendszervaltdo eszkozt. Ekkor a
platformos figyelmi t6ke valasztasi tokéveé valik. A folyamat siiritett képlete: figyelmi téke, moralis
konfliktus, személyes hitelesség, algoritmikus terjedés, hibrid médiafigyelem, tarsadalmi
bizonyiték, stratégiai dtszavazas, majd utdlagos partépités.

6. Fiatalok, kommentvitak és manipulalhatdsag

A platformpolitika egyik legfontosabb demokratikus jdonsdga, hogy alacsony belépési
kiiszobli részvételi 1épcsdket kinal. A politikatdl korabban tavol 4ll6 ember nem rogton parttag
vagy aktivista lesz, hanem eldszor néz, 1ajkol, kommentel, megoszt, vitaba keveredik, kovet egy
szerepldt, elmegy egy eseményre, adomanyoz, alairast gyiijt, majd esetleg szavaz. A visszacsatolt
kommentmezd kiilondsen fontos, mert a befogaddbdl részvevot csindl. A vélemény nem marad
belsd gondolat: megjelenik, valaszt kap, konfliktusba keriil, megerdsitést vagy elutasitast kap.
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A digitélis részvételi irodalom ezt tobb fogalommal irta le. Boulianne metaelemzése szerint a
digitalis média és a civil-politikai részvétel kozott pozitiv kapcsolat mutathaté ki. Bode 'gateway
political behavior' megkozelitése arra utal, hogy az alacsony koltségli online cselekvések - 14jk,
komment, megosztas - belépdlépcsdként miikddhetnek. Gil de Zuniga és szerzotarsai a politikai
onkifejezést emelik ki: nem csak az szamit, hogy valaki hirt fogyaszt, hanem az, hogy elkezd-e rola
beszélni. Bennett és Segerberg connective action elmélete pedig azt mutatja, hogy a halozati
politizalas nem feltétleniil klasszikus szervezeteken, hanem személyre szabott, megoszthato
cselekvési kereteken keresztiil épiil.

A fiataloknal ez azért kiilondsen fontos, mert a politikai vildgba vald belépés gyakran egybeesik
a digitalis identitasképzéssel. A politikai alldspont nem pusztdn programvalasztds, hanem
csoportjelzés is: kinek az oldalan allok, kit tartok hitelesnek, kivel vallalok kozdsséget, kitol
hataroldédom el. A kommentben nemcsak érvet kozlok, hanem identitast is mutatok. A visszajelzés
pedig tanit: melyik hangnem kap lajkot, melyik allaspont kap tdmogatast, melyik felhaborodas
terjed.

Ez a bevond eré demokratikusan termékeny lehet. Lathatova tehet korrupciot, visszaélést,
renddri erdszakot, tdrsadalmi igazsdgtalansagot vagy generacios sérelmet. Olyan csoportokat is
politikai cselekvésbe vonhat, amelyek a hagyoményos partvilagban nem taldltak hangot. A fiatal
valaszté nem feltétleniil Gjsagolvasas vagy partprogram alapjan politizal, hanem révid video, €16
kozvetités, mém, vitaszitudcid és kozosségi visszacsatolas révén. Ez nem alacsonyabb rendi
részvétel, hanem mas szocializacios tt.

Ugyanez a mechanizmus azonban ndveli a manipulalhatésagot is. A manipulacid itt nem
egyszertien hiszékenységet jelent. Inkabb azt, hogy a politikai véleményformaléas gyors, érzelmi,
személyhez kotott, algoritmikusan adagolt és gyakran ellendrizetlen kommunikécios térben zajlik.
A fiatalok politikai tapasztalata sziikségképpen rovidebb: kevesebb kormdanyzati ciklust lattak,
kevesebb korabbi igéretre, aruldsra, partfordulatra és intézményi kovetkezményre emlékeznek. Ez
nem értelmi hiany, hanem torténeti tapasztalati hidny.

Az influenszer ebben a térben kiilonleges tekintélyt kap. Hitelessége gyakran nem szakmai
ellendrzésbol, szerkesztdségi felelosségbdl vagy intézményi tudasbol fakad, hanem stilusbol,
kozelségbdl, kovetdszambol, személyes szimpatidbol és kozosségi visszajelzésbol. A felhasznalod
ugy érzi, nem politikai kommunikaciot fogyaszt, hanem egy ismerds emberrel van bizalmi
viszonyban. Ha ehhez algoritmikus ismétlés, kortarscsoporti megerdsités és ellenségképzés tarsul,
a vélemény gyorsan identitassa szilardulhat.

A manipulalhatosag masik oldala a mesterséges felerdsités. A kommentaradat, trend, hashtag
vagy virusos video ugy tlinhet, mintha spontan népakarat lenne, mikdzben lehet részben fizetett,
koordinalt, automatizalt vagy kiilfoldrél tamogatott. A platformpolitika egyik legnagyobb
kockazata, hogy a lathatdsag €s a tarsadalmi tdmogatottsdg Osszekeveredik. Ami hangos, nem
feltétlentil tobbségi; ami gyorsan terjed, nem feltétleniil igaz; ami organikusnak latszik, nem
feltétlentil spontan.
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Ezért a fiatalok politikai bevonasa nem valaszthato el a médiamiiveltségtol. A kérdés nem az,
hogy a fiatalokat tavol kell-¢ tartani a politikatol. Eppen ellenkezéleg: a digitalis politizalds bevono
ereje demokratikus érték. A dontd kérdés az, hogy felismerik-e, ki beszél hozzdjuk, milyen
érdekbdl, milyen pénzbdl, milyen adatfelhaszndldssal, milyen érzelmi technikaval, milyen
elhallgatasokkal és milyen platformlogika kozvetitésével.

7. A part két oldala: vezérkar és valasztoi kotémechanizmus

A digitalis fordulat kiilondsen jol lathatova tette, hogy a part nem egynemti szervezet. Legalabb
két, egymastol eltérd funkciot kell megkiilonboztetni. Az elsé a belsd6 kormanyzo-szakmai
vezérkar: a politikai vezetdk, szakpolitikusok, jogaszok, frakcioszervezok, allamtitkarok,
kabinetfonokok, helyi vezetdk és kdzigazgatasi kapcsolodasok vilaga. A masodik a kiilsd valasztoi
kotd- és meggy0zd gépezet: tagsadg, aktivistdk, helyi szervezetek, kampéanyeszkozok,
médiakapcsolatok, szimbolikus nyelv, rendezvények és mozgositasi mechanizmusok.

A klasszikus partelméletben Katz és Mair harom partarca kozel all ehhez a
megkiilonboztetéshez: a kdzhivatalban mikodd part, a kdzponti partapparatus és a tarsadalmi
bazison mikddo part. A digitalis korban elsdsorban a harmadik elem, vagyis a party on the ground
alakul at. A helyi tagsag, a partkader és az aktivista ugyan nem tiinik el teljesen, de korabbi
kommunikécios €s mozgdsitd monopoliumat elvesziti. A vélasztohoz vezetd ut részben a
platformokon keresztiil rovidiil le.

Paolo Gerbaudo digitalis partokrol sz6l6 munkaja ezt a valtozast a hipervezér, a szuperbazis és
a partkader halala fogalmaival irja le. A karizmatikus vezetd és az online mozgdsithat6 tomegbazis
kozott elvékonyodik a kozbiilsé szervezeti réteg. A part nyitottnak, részvételinek ¢és
demokratikusnak tlinhet, mert sokan kommentelnek, szavaznak, osztanak meg tartalmakat vagy
vesznek részt online akcidokban. Ugyanakkor a dontési kdzpont gyakran erdsen személyes é€s
centralizalt marad, mert az egész politikai marka egy vezet6hoz kotddik.

A politikai dezintermediéci6 fogalma azt fejezi ki, hogy a régi kozvetitok - helyi partszervezet,
partbiirokracia, tagsag, szerkeszt0ség - elveszitik kizarolagos szerepiiket. Ez azonban nem
kozvetiték nélkiili politikat jelent. Uj kozvetitdk jonnek létre: platformok, algoritmusok,
influenszerek, adatelemzdk, kommunikacids {iigynokségek, online koézosségmenedzserek,
mémoldalak és mikrobefolydsolok. A valasztohoz vezetd ut nem kozvetlenné, hanem masképp
kozvetitetté valik.

A social media partisans fogalma jol mutatja a parttag és az online partkovetd kozti
kiilonbséget. A digitalis kovetd képes partiizenetet felerdsiteni, vitaba belépni, videot terjeszteni,
kommentelni vagy adomanyozni. De nem feltétleniil vesz részt jeloltallitasban, helyi
konfliktuskezelésben, partfegyelemben, szakpolitikai munkdban vagy kéaderképzésben. A régi
aktivistafunkcié igy harom részre bomlik: az iizenetterjesztés nagyrészt digitalizalhatd; a
mobilizacio6 részben digitalizalhato; a helyi szervezet, a konfliktuskezelés és a kormanyzoképesség
alig digitalizalhato.
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Ez a megkiilonboztetés az influenszerpartok egész problémajanak kulcsa. A kiilsé valasztoi
kétdmechanizmus gyorsan felépithetd: vezér, platformjelenlét, influenszerhal6, online kovetdk,
algoritmikus terjedés, adatalapi kampéany. A belsé kormanyz6 mechanizmus azonban tovabbra is
id6igényes: szakpolitikai tudas, jogi apparatus, frakciofegyelem, allamigazgatasi tapasztalat, helyi
beagyazottsag, kozépszintii vezetok, belsd vitakultira. A digitalis part gyorsan tud valasztasi erdt
létrehozni, de lassan tud allamot vezetni.

2. tablazat. A régi aktivistafunkciok digitalis helyettesithetosége

Régi aktivistafunkcio Digitalis helyettesitd Kivalthatosag

Uzenetterjesztés Influenszer, megosztd kovet, mém, | Nagy részben kivalthatd
rovid vided

Mozgbsitas Eseménylink, online kozdsség, Részben kivalthato
mikroadomany, platformos
emlékeztetés

Helyi szervezet és terepismeret Csoportok, adatbazisok, online Csak korlatozottan valthato ki
visszajelzések

Jeloltallitas, konfliktuskezelés, Digitalis szavazas vagy nyilt Lényegében nem valthato ki

kaderképzés felhivas

8. Kormanyzo6 garda nélkil: a hatalomra keriilés valsaga

A kampanyban a partvezér személye sokszor potolhatja a szervezetet. Kormanyon azonban
nem. A kormanyzas nem posztokbol, nagygytlésekbdl és moralis lizenetekbdl all, hanem torvény-
elokészitésbdl, koltségvetésbol, minisztériumi koordinaciobol, nemzetkozi targyalasbol,
allamigazgatasi végrehajtasbol, személyzeti dontésbdl €s folyamatos konfliktuskezelésbdl. Az
influenszerpart legnagyobb kormanyzati kockazata ezért a kormanyzé garda hianya.

Ez a hiany nem csupén azt jelenti, hogy nincs elég miniszterjeldlt. A miniszter csak a csucs.
Egy kormanyzo partnak 4allamtitkdrokra, kabinetfénokokre, frakciovezetdkre, bizottsagi
szakemberekre, jogdszokra, koltségvetési szakértOkre, Kkiilpolitikai ¢és EU-targyalokra,
onkormanyzati 0sszekotokre, allami vallalati feliigyelOkre és végrehajtasi lancokra van sziiksége.
A régi partoknal ez a réteg sokszor zart, klientira-jellegii vagy korrumpalodott volt, de 1étezett. Az
Uj influenszerpartndl gyakran éppen az a vonzerd, hogy nincs régi elit. Kormanyon viszont ez
hiannya valik.

Az els6 gond a kampanylogika és a kormanyzasi logika ellentéte. A kampanyban az egyszer,
ismételhetd, mordlis lizenet miikddik: levaltjuk a korrupt rendszert, visszavessziik az orszagot, Uj
arcokat hozunk. A kormdnyzdsban minden dontés részleteket igényel: mibdl finanszirozzuk,
milyen torvényt modositunk, mit szol hozza az EU, hogyan reagal a piac, ki hajtja végre, milyen
intézményi ellenallas varhato. A mordlis igazsdg nem azonos a végrehajthato kozigazgatasi tervvel.

A masodik gond a vezetd talterhelése. Ha nincs kiterjedt vezérkar, minden fontos dontés a
partvezérhez fut be. O lesz egyszerre kampanyarc, miniszterelnok, személyzeti dontndk,
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frakciofegyelmez0, kiilpolitikai iranyitd, kommunikaciés foszereplé és konfliktusbird. Ez révid
tavon erOsnek latszik, de dontési dugot hoz 1étre. A minisztériumok varnak, a frakcié bizonytalan,
a szakértk nem tudjak, meddig terjed a mozgésteriik, a politikai felelésség pedig személyes
udvarlogikava torzulhat.

A harmadik gond a lojalis amatérok €s a kiilsé technokratdk csapdédja. Ha a part csak sajat
hiiséges embereire tdmaszkodik, tapasztalatlansagi hibakat kovet el. Ha teljesen technokratdkra
bizza a kormanyzast, elveszitheti politikai karakterét és valasztoi hitelességét. A miikodd megoldas
vegyes professzionalizacio: sajat politikai emberek, ellenérzott moédon bevont szakértok,
professzionalis kdzigazgatas és erds belso feleldsségi rendszer egyiittese.

A negyedik gond a régi allamapparatushoz vald viszony. Az 0j part gyakran a régi rendszer
ellen nyer, de kormanyra keriilve sziiksége van a régi dllam szakmai tuddsanak jelentds részére. Ha
mindent lecserél, széteshet a folytonossag; ha semmit nem cserél, a valasztok csalédhatnak; ha tal
sok régi embert vesz at, foglyul ejthetik a régi haldzatok; ha til keveset, amatér kormanyzas
kovetkezhet. A megoldas a politikai és szakmai réteg szétvalasztasa: a politikai irdny valtozik, a
kozigazgatési szakértelem azonban nem kezelhetd automatikusan ellenségként.

A kormanyz6 géarda utdlagos létrehozasa ezért harom iitemben képzelhetd el. Az elsé szaz
napban stabilizalo kormanyzasi mag kell: erds dontés-el6készitd kdzpont, vildgos miniszterelnoki
kabinetiroda, minisztériumonként politikai és szakmai vezetéi harmas, személyzeti atvilagitas,
rovid végrehajthatd korméanyzasi minimumprogram ¢és frakciofegyelmi szabalyok. Hat-tizennyolc
hoénap alatt partakadémia, szakpolitikai miihelyek, frakcidképzés, EU-jogi és koltségvetési
tréningek, 6nkormanyzati utanpétlas kell. Két-négy év alatt pedig a mozgalombol intézményes
partot kell ¢épiteni: helyi szervezetekkel, bels6 valasztdsokkal, etikai bizottsaggal,
konfliktusrendezési forummal, pénziigyi atlathatosaggal, sajat think tankkel és masodik-harmadik
vezetdi vonallal.

A dontd feltétel, hogy a vezér elfogadja: sajat hatalmat rovid tdvon korlatozni kell ahhoz, hogy
a kormany hosszabb tavon miikdddképes legyen. Nem minden dontést hozhat 6, nem minden
szakmai ellenvetés szabotazs, nem minden belsé vita arulas, és nem minden j6 kommunikator
alkalmas allami vezetonek. A kormanyzdképes influenszerpart akkor jon létre, ha a digitalis
tomegbazis mellé intézményi kozép épiil.

3. tablazat. A kormanyzo garda utdlagos épitésének fo forrasai

Utélagos kaderforras Elény Kockazat

Sajat aktivistak és 1j politikusok Lojalisak, értik a mozgalmi Tapasztalatlanok,
lendiiletet kampanylogikaban

gondolkodhatnak

Kiils6 szakértdk és technokratak Gyors szakmai hitelességet és Gyenge valasztoi beagyazottsag,
végrehajtasi tudast hoznak politikai elszigetelodés

Régi kozigazgatasi és politikai Ismeri az allamot, a jogot, a Visszahozhatja a régi halozatokat és

tapasztalat végrehajtasi lancot reflexeket

Vegyes professzionalizacio Kiegyensulyozza a lojalitast és a Csak vilagos feleldsségi rend
szakértelmet mellett miikodik
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9. Parlamentaris instabilitas és a papiron meglévo tobbség problémaja

Az influenszerpartok parlamenti tobbségének legfontosabb sajatossaga, hogy a véalasztasi
tobbség nem azonos a korméanyzasi tobbséggel. Egy valasztason elég lehet kozos ellenfél, moralis
felhaborodas, karizmatikus vezér és digitalis lendiilet. A parlamentben azonban tartosan egyiitt kell
szavazni koltségvetésrol, adokrol, igazsagligyi reformrol, kiilpolitikardl, hdborardl, EU-
kotelezettségekrol, allami kinevezésekrol és tarsadalompolitikai konfliktusokrol. Ehhez mar kdzos
politikai platform, frakciokultura és fegyelem kell.

Héarom  tobbséget ¢érdemes megkiilonboztetni. A szdmszerli  tobbség  puszta
mandatumaritmetika: megvan-e a parlamenti helyek tobb mint fele. A szavazési tobbség azt jelenti,
hogy a képviseldk ténylegesen jelen vannak €s egylitt szavaznak. A politikai tobbség pedig azt,
hogy nagyjabol ugyanazt akarjak, és a vitdikat intézményesen tudjdk kezelni. Az
influenszerpartokndl gyakran a harmadik a leggyengébb. A frakcid nem hossza ideje egyiitt
szocializalodott politikai kdzosség, hanem gyorsan dsszeallitott képviseldcsoport.

A frakcio instabilitdsa nem mindig latvanyos. Nemcsak kilépésben vagy partszakadasban
jelenhet meg, hanem hidnyzésban, tartozkodasban, kiilonalkuban, médiaban folytatott belsd
zsarolasban vagy ligyenkénti lazadasban is. Ha a kormany tobbsége szlik, néhany képviseld zsarold
helyzetbe keriilhet: poziciot, regiondlis forrést, sajat ligyet vagy nyilvanos kivételezést kérhet a
tamogatasért. Igy a tobbség aritmetikai ténybdl tranzakcionélis piacca valhat.

A ko6z0s platform hidnya kormanyon kiilondsen veszélyes. A 'se nem bal, se nem jobb', 'tisztak
a korruptakkal szemben', 'nép a régi elit ellen' tipusti formula kampéanyban széles koaliciot
teremthet. Kormanyon viszont donteni kell: adocsokkentés vagy joléti kiadas, EU-kompromisszum
vagy szuverenista konfliktus, rendparti szigor vagy jogveédd liberalizmus, z6ld atallas vagy olcso
energia, privatizacié vagy allami szerepvallalas. Ilyenkor kideriil, hogy a ko6zds ellenfél nem
azonos a kozos politikai vilagnézettel.

Az instabil frakciora a vezér gyakran talcentralizaldssal vélaszol. Ha nem bizik a
képviseldkben, a dontések atkertilnek egy sziik miniszterelnoki vagy elnoki korbe, kommunikécios
stabba, informalis bizalmi udvarba. Ez rovid tadvon fegyelmezhet, hossza tdvon azonban kiiiresiti a
parlamentet, sérti a képvisel6k Onérzetét, és tovabb rombolja a lojalitast. A részvételinek igért
digitalis part igy kormanyon hipercentralizalt vezérpartta valhat.

A parlamenti instabilitas kvetkezményei jol lathatok azokban a nemzetkdzi példakban, ahol a
gyorsan felemelkedd protest- vagy platformpartok kormanyra keriiltek. Az OLaNO-szlovak
kormanyzasi tapasztalat a koalicios konfliktusok, a frakciofegyelmi zavarok €s a bizalmatlansagi
valsagok veszélyét mutatta. Az Ot Csillag Mozgalom olasz kormanyzati szerepe azt jelezte, hogy
a protestidentitas és a kormanyzati feleldsség kozott gyorsan fesziiltség keletkezik. A Nép Szolgéja
ukran példéja pedig azt mutatja, hogy nagy parlamenti gyézelem utan is problémat okozhat a friss
¢s tapasztalatlan képviseldi dllomany, kiilondsen valsaghelyzetben.
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A legmélyebb kovetkezmény a kormanyzati idovesztés. Az 0j part els6 éveit gyakran nem a
reformok végrehajtasara, hanem sajat parlamenti, személyzeti €s szervezeti stabilizalasara forditja.
Meg kell tanulnia, kik a megbizhaté képviseldk, kik alkalmasak bizottsdgi munkéra, mely ligyek
robbantjak szét a tabort, hogyan kell a vezér politikai akaratat jogilag és parlamentileg atvinni. A
valasztoi tlirelem kdzben gyorsan fogy, mert az oktatas, egészségiigy, inflacio, koltségvetés vagy
kiilpolitika nem varja meg, amig a part felnd a kormanyzashoz.

10. Allandé kampanyallapot és demokratikus kdvetkezmények

A kozosségi média nemcsak 1j kampanyeszkozoket adott, hanem megvaltoztatta a politika
idoérendjét. A régi modellben viszonylag vilagos ritmus volt: valasztas, kormanyzas, kampany eldtti
id6szak, valasztdsi kampéany, j valasztds. Az Uj modellben a vdlasztds mdasnapjan azonnal
ujrakampényolds kezdddik. A kormany minden dontést kommunikécios tartalomma alakit, az
ellenzék minden hibat delegitimald botrannya probal emelni, a platformok pedig folyamatos
napirendharcot teremtenek. A politika alland6 valasztasi hangulatban marad.

Ebben a kornyezetben a legfontosabb politikai hatalom gyakran az, hogy ki hatarozza meg,
mirdl beszéljen az orszag ma. A napirend néhany 6ras ciklusokban mozog: vided, kiszivargott
felvétel, botrany, mém, influenszerreakcid, kommenthaboru, televizids atvétel, ujabb online
hullam. A politikai verseny ezért nem iddszakos programiitk6zés, hanem folyamatos figyelmi
haboru.

A valasztd sem csak kampanyiddszakban politizal. A politika beépiil a mindennapi digitalis
¢letbe: szorakozas, csoportidentitas, rovid vided, komment, guny, felhdborodas, személyes poszt
¢s mém formdjaban. A fiatalabb korcsoportoknal kiilondsen erds, hogy a politikai hir gyakran nem
keresett informacio, hanem véletlenszert talalkozas a feedben. A politika igy életforma-politikava
valik: nemcsak valasztasi dontés, hanem folyamatos onkifejezés.

Ez novelheti a részvételt. A kozdsségi média gyorsabban lathatova teszi a visszaéléseket,
megkeriilheti a foglyul ejtett hagyomanyos médiat, j csoportokat vonhat be, és gyorsan szervezhet
tiltakozast, peticiot, adoméanyozast vagy onkéntes halozatot. A demokratikus ellendrzés fontos
eszkoze lehet, kiillondsen ott, ahol a régi médiarendszer politikailag torzitott.

Ugyanakkor a folyamatos platformpolitika a demokracia miikddését érzelmi mozgositasi
rendszerré alakithatja. A politikai ellenfél nem vitapartnerként, hanem mordlis ellenségként jelenik
meg. A kormanyzas rovid tavi kommunikacids logika ala rendelddhet. A szakpolitikai mérlegelés
hattérbe szorul, mert a harminc masodpercben jol eladhaté konfliktus versenyeldnyben van a lassu,
bonyolult reformmal szemben. A valasztasok kozotti legitimacios sziinet eltlinik: a vesztes masnap
visszavagni akar, a gydztes pedig allandoan védeni kényszertil felhatalmazasat.

A politikai faradtsdg is erdsodik. Ha a valasztd naponta végveszélyekkel, botranyokkal,
aruldsvadakkal, torténelmi kiizdelmekkel ¢és erkolesi hdbortkkal taldlkozik, kétféleképpen
reagalhat: még mélyebben belép a tdborlogikdba, vagy cinikusan elfordul. A platformpolitika igy
egyszerre mozgoésit és kiéget. Ez a kettdsség kiillondsen fontos: nem a részvétel ndvekedése
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onmagaban veszélyes, hanem az, ha a részvétel tartds diihre, ellenségképre, bizonytalansagra ¢€s
manipulalt figyelmi kdrnyezetre épiil.

A demokratikus kdvetkezmény ezért ambivalens. A platformok lebontjdk a régi elitek
informacios monopdliumat, de 0j kapudroket teremtenek. Bevonjak a passzivakat, de sebezhetobbé
teszik Oket érzelmi és algoritmikus befolyasolassal szemben. Meggyorsitjak az elszamoltatast, de
allando botranyallapotot hozhatnak létre. Uj partoknak adnak esélyt, de a korméanyzoképesség
intézményes feltételeit nem teremtik meg automatikusan.

11. Intézményi valaszok: hogyan lehet a digitalis mozgdsitast
demokratikusan beagyazni?

A kibertéri influenszerpartok jelenségére nem elegendo tiltassal vagy nosztalgiaval véalaszolni.
A platformos politikai részvétel a modern demokrécia tartds része marad. A kérdés az, miként lehet
meg0rizni bevono és ellendrzd eldnyeit tigy, hogy kdzben ne rombolja le a kormanyzoképességet,
a tajékozott dontést, a parlamenti feleldsséget €s a politikai bizalmat.

Az els6 valasz a partok intézményesitése. Az 0j digitalis partoknak a gyors valasztasi attorés
utan minél eldbb ki kell épiteniiik a kdzépszintii szervezeti réteget: helyi vezetdket, szakpolitikai
miihelyeket, belsé vitaférumokat, frakcioképzést, etikai szabalyokat, atlathatd pénziigyeket és
vezeto-utanpotlast. A cél nem a régi tagsagi part egyszerli visszaallitdsa, hanem a digitalis
szuperbazis és a kormanyzo szakmai kozép 0sszekapcsolasa.

A masodik valasz a kampany és kormanyzés kiilonbségének tudatositasa. Egy part nem
kormanyozhat ugyanazzal a botranyritmussal, amellyel valasztist nyert. Korményon a
kommunikécios spontaneitast koti a jogi feleldsség, a piac, a nemzetkozi targyalas, a kdzigazgatasi
végrehajtas és az intézményi bizalom. A kormanyzé influenszerpartnak ezért belsd szabalyokat
kell alkotnia arra, ki, mikor, milyen {igyben és milyen ellenérzés utdn kommunikal.

A harmadik valasz a politikai hirdetés és platformos befolyasolas atlathatosadga. Az EU politikai
reklamokra vonatkozé 2024/900-as rendelete, a Digitalis Szolgaltatasokrol sz616 jogszabaly €s a
dezinforméacid elleni kodexek mind azt jelzik, hogy a politikai befolyasolas mar nem kezelhetd
pusztan plakatként vagy televizidés hirdetésként. A fizetett politikai tartalom, a célzas, az
influenszer-egyiittmiikodés, a kiilfoldi finanszirozas, az automatizalt felerdsités €s az alcivil
kampéany mind atlathatosagi problémat jelent. A szabalyozasnak ugyanakkor nem szabad a spontan
politikai beszédet elfojtania.

A negyedik vélasz a médiamiiveltség. A fiatal vélasztokat nem a platformoktdl kell elzarni,
hanem arra kell felkésziteni, hogy felismerjék a forras, finanszirozés, célzds, algoritmikus
rangsorolas €s érzelmi manipulacio jeleit. A forrasellendrzés nem technikai mellékkészség, hanem
demokratikus alapkompetencia. A kérdés mindig ugyanaz: ki beszél, milyen hattérrel, milyen
érdekkel, milyen bizonyitékkal, milyen elhallgatassal ¢s milyen visszacsatolasi kornyezetben.
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Az 6todik valasz a professzionalis Gjsagiras 0j szerepének megerdsitése. A hagyomanyos média
nem térhet vissza régi monopoliumahoz, de nélkiilozhetetlen lehet a hitelesités, kontextusadas,
tényellenérzés és hosszabb tavu emlékezet fenntartasaban. A hibrid médiarendszerben az ijsagiras
feladata nem pusztan az, hogy elsdként ko6zoljon hirt, hanem hogy értelmezze a platformos
hullamokat, megkiilonboztesse az organikus tdmogatast a mesterséges felerdsitéstol, és ne kezelje
automatikusan kézvéleményként a lathatd online zajt.

Végiil sziikség van a parlamenti és parton beliili konfliktuskezelés megerdsitésére. Az 1j
partoknak eldre kell szabalyozniuk a frakciofegyelmet, a szabad szavazas korét, a bels6 vitak
forumait, a képvisel6i kommunikacié rendjét és a koalicios alkuk hatarait. Ha ezek hidnyoznak, a
kommentlogika belép a parlamentbe: minden belsd vita nyilvdnos aruldsvaddd, minden
szakpolitikai kiilonbség személyes konfliktussa valhat.

12. Osszegzés

A platformnyilvanossag koraban a politikai kozvélemény-formalds rendszere alapvetOen
hibriddé valt. A régi tomegmédia nem tiint el, de elveszitette korabbi kizardlagos kapudri szerepét.
A politikai figyelmet ma mar platformok, algoritmusok, influenszerek, kommentkdzosségek, rovid
videok, mémek ¢és digitalis metrikdk is szervezik. A kozvélemény nem pusztdn mért
véleményeloszlds, hanem részben eldallitott, lathatova tett, vitatott és manipuldlhatod digitalis
jelrendszer.

Ebben a kozegben jelent meg a kibertéri influenszerpart. Lényege, hogy a vélasztokhoz kotd
kiils6 partfunkciot részben platformos eszk6zok helyettesitik: karizmatikus vezér, online
kovetdtabor, influenszerhalo, algoritmikus terjedés, adatalapti kampany €s hibrid médiafigyelem.
A part igy gyorsan valhat valasztasi tényezove, mert a figyelmi téke rovid 1d6 alatt politikai tokéve
alakithato. A klasszikus partkarrier forditotta valik: nem a szervezet termeli ki a vezért, hanem a
vezér termeli ki a szervezetet.

A valtozas demokratikus eldnyei jelentdsek. A kozosségi média bevonhat fiatalokat és
passzivakat, lathatova teheti a hatalmi visszaéléseket, megtorheti a régi médiamonopdliumokat, 0j
témakat emelhet be a kozbeszédbe, és gyors elszamoltatdsi hulldmokat hozhat létre. A
kommentekkel visszacsatolt vitak politikai szocializacios térként miikodnek: a nézébdl hozzaszolo,
a hozzaszolobol cselekvo, a cselekvobol szavazo valhat.

A veszélyek ugyanilyen jelentosek. Az érzelmileg optimalizalt, algoritmikusan sziirt,
személyes bizalmi viszonyokra épitd kommunikaci6 ndveli a manipuldlhatosagot. A lathato online
zaj] nem azonos a tarsadalmi tobbséggel. Az influenszerhiteless€ég nem azonos a szakmai
ellendrzéssel. A fiatal politikai szocializacidja konnyen ellenségképzésen, statuszharcon és
felhaborodasi jutalmazason keresztiil torténhet. A politika allandé kampanyallapotba kertilhet, ahol
a kormanyzas rovid tavii kommunikécios logika ala rendelddik.

A legfontosabb szervezeti kovetkezmény, hogy a part két oldala eltéré sebességgel épiil. A
valasztéi meggy6z0 €s mozgositd gépezet gyorsan digitalizadlhatd, de a kormanyzasra alkalmas
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szakmai-politikai vezérkar nem. Ezért az influenszerpart legnagyobb ereje egyben legnagyobb
gyengesége is: valasztast gyorsan nyerhet, de kormanyzoképes intézménnyé csak lassu, tudatos és
konfliktusokkal teli épitkezéssel valhat.

A modern demokracia egyik kozponti kérdése ezért igy fogalmazhatd meg: miként lehet a
platformpolitika részvételi energiait intézményes feleldosséggé, kormanyzoképes parttd és
tajékozott kozvéleménnyé alakitani? A valasz nem a digitalis politizalas elutasitasa, hanem annak
bedgyazasa: partintézményesités, atlathaté kampanyszabalyozas, médiamiiveltség, professzionalis
ujsagiroi ellendrzés, frakciofegyelem ¢€s szakpolitikai kdderképzés. Csak igy keriilhetd el, hogy a
hibrid médiarendszer demokratikus nyitasa tartos manipulacios és kormanyzasi valsagga valjon.

Felhasznalt irodalom

A tanulmany a csatolt irodalmi gytijtés {6 gondolatait rendezi koherens tanulmanyformaba. Az
alabbi lista a szovegben felhasznalt €s a gyljtésben visszatérd elméleti, empirikus €s szabalyozasi
hattér {6 forrasait foglalja dssze. A lista nem teljes bibliografia, hanem a tanulmany érvelésének
tajékozodasi pontjait jeloli.

Megjegyzés: A tanulminy a ChatGPT5.4. verzidja segitségével végzett irodalomgyiijtés
Osszegzéseként jott 1étre. Az eredeti irodalomgytijtés az academia.edu portalon keriilt publikélésra:

Kibertér és a kozvetitések szerepének hanyatlasa

Ez7 a kovetlezd linken érheto el:
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